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Abstrakt  

KOUřILOVĆ, Lucie: AnalĨza potenci§lu vybran® akce typu LARP. Bakal§Śsk§ pr§ce. 

Vysok§ ġkola polytechnick§ Jihlava. Katedra cestovn²ho ruchu. Vedouc² 

pr§ce: PhDr. Vlasta Novotn§. StupeŔ odborn® kvalifikace: bakal§Ś. Jihlava 2016. 

74 stran. 

Anotace 

Tato bakal§Śsk§ pr§ce si klade za c²l pŚibl²ģit prostŚed² larpu na teoretick® rovinŊ, pod²let 

se tak na jeho popularizaci, prezentovat jej jako smysluplnou volnoļasovou aktivitu 

a navrhnout zlepġen² a dalġ² vyuģit² v cestovn²m ruchu pro akci Angmar bez Ġpejcharu. 

Teoretick§ ļ§st danĨ fenom®n vysvŊtluje a shrnuje existuj²c² poznatky. V praktick® ļ§sti 

je analyzov§n larp Angmar bez Ġpejcharu jako produkt cestovn²ho ruchu.  

Kl²ļov§ slova 

Larp. Produkt. Angmar bez Ġpejcharu. SWOT analĨza. Integrace. 

 

Abstract 

KOUřILOVĆ, Lucie: Analysis of potential of the selected LARP event. 

Bachelor thesis. College of Polytechnics Jihlava. Department of Tourism. 

Supervisor: PhDr. Vlasta Novotn§. Degree of qualification: Bachelor. Jihlava 2016. 

74 pages. 

Annotation 

The aim of this bachelor thesis is to focus at LARP environment at the theoretical level, 

to contribute its popularization, to present it as a meaningful leisure activity and to 

suggest improvements and further utilization of event "Angmar bez Ġpejcharu" in 

tourism. The theoretical part explains the phenomenon of LARP and summarizes 

existing knowledge. The practical part analyses LARP event "Angmar bez Ġpejcharu" 

as a tourism product. 

Key words 

Larp. Product. Angmar bez Ġpejcharu. SWOT analysis. Integration. 



 

 

PŚedmluva 

S problematikou larpu jsem se sezn§mila d²ky sv® rodinŊ a zn§mĨm, kteŚ² se larpingu 

dlouh§ l®ta vŊnuj². Kdyģ jsem se pak sama ¼ļastnila tŊchto akc², v²ce se zaj²mala o 

vĨvojov® trendy a jejich dalġ² vyuģit² v rŢznĨch odvŊtv²ch, rozhodla jsem se svoj² mŊrou 

pŚispŊt k jeho rozvoji t²m, ģe pouk§ģu na novĨ z§kaznickĨ segment vyuģitelnĨ pro 

prŢmysl cestovn²ho ruchu. Nav§zala jsem proto spolupr§ci s neorganizovanou skupinou 

poŚ§daj²c² larp, s n²mģ jsem se jiģ dŚ²ve setkala, abych u nŊj zhodnotila pŚ²padnĨ potenci§l 

pro uplatnŊn² v cestovn²m ruchu. N§sledn§ doporuļen² a moģnosti vyuģit² mohou bĨt 

inspirac² pro organiz§tory t®to i jinĨch podobnĨch akc².  
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Đvod 

S rozġ²Śen²m fondu voln®ho ļasu z²sk§v§ cestovn² ruch silnou pozici na trhu. PrŢmysl 

voln®ho ļasu nab²z² st§le vŊtġ² a bohatġ² ġk§lu produktŢ, internacionalizuje se a pronik§ 

do sf®r, jeģ se dŚ²ve vymezovaly pouze pro nekomerļn² formu volnoļasovĨch aktivit. 

Obst§t na tomto poli sluģeb mohou jen ty spoleļnosti s funkļn²m marketingovĨm mixem, 

obsahuj²c²m 4 z§kladn² prvky, tj. produkt, cena, distribuce, marketingov§ komunikace, 

a 4 doplŔkov®, tj. tvorba bal²kŢ sluģeb, lid®, spolupr§ce a tvorba programŢ. Popt§vka 

spotŚebitelŢ je totiģ n§roļnŊjġ², vyv²j² se, vyģaduje rozvoj dalġ²ch specifickĨch forem 

cestovn²ho ruchu. Jsou kladeny vyġġ² n§roky na rozsah a kvalitu poskytovanĨch sluģeb, 

stoup§ obliba aktivn² turistiky, v²kendov®ho vyģit² i jednoduġġ²ch zpŢsobŢ ubytov§n². 

DŢleģitĨm aspektem a motivem ¼ļastn²kŢ je z§ģitek, touha po dobrodruģstv² a splnŊn² si 

svĨch fantazi².  

PŚedstavy dŚ²ve podnŊcovaly zejm®na cestopisy, napŚ. ĂMilionñ od ben§tsk®ho kupce 

a cestovatele Marca Pola, d§le o z§moŚskĨch objevech, v 19. stolet² o cest§ch, kter® 

podnikl Emil Holub a ve 20. stolet² cestopisy JiŚ²ho Hanzelky a Miroslava Zikmunda. 

VĨznamnĨm impulzem se tak v prŢbŊhu let stala literatura a film obecnŊ. NovĨ rozmŊr 

pak pŚiġel s rozvojem ģ§nru fantasy a science-fiction. Lid® touģ² po dobrodruģnĨch 

cest§ch do rŢznĨch koutŢ svŊta, do vesm²ru, ale i do smyġlen® reality. Ļ²m je dojem 

autentiļtŊjġ², t²m l®pe splŔuje jejich pŚ§n². Ot§zkou je, jak zprostŚedkovat takovĨ vjem, 

aby odr§ģel fiktivn² vize?  

OdpovŊŅ se naskytla s vĨvojem pŢvodnŊ nekomerļn²ho typu z§bavy, larpu (t®ģ LARPu), 

kterĨ se zm²nŊnĨmi ģ§nry inspiruje. O jeho vyuģit² v cestovn²m ruchu nen² pochyb, na 

toto t®ma bylo zpracov§no nŊkolik diplomovĨch prac² a hovoŚ² o nŊm i dalġ² publikace 

cestovn²ho ruchu (viz n²ģe). Problematika larpu, jako produktu cestovn²ho ruchu, je sice 

v podm²nk§ch Ļesk® republiky m®nŊ rozvinut§ neģ v zahraniļ², ale zvl§ġtŊ v posledn² 

dobŊ z²sk§v§ jasnŊjġ²ch podob, pr§vŊ d²ky spolupr§ci s ostatn²mi akt®ry cestovn²ho ruchu, 

tedy veŚejn®ho sektoru, soukrom®ho sektoru, dobrovoln®ho sektoru a m²stn²ho 

obyvatelstva. Pokud se tato spolupr§ce bude nad§le rozv²jet, vzroste vĨznam larpu pro 

cestovn² ruch, rozġ²Ś² se tak jeho nab²dka a t²m i moģnost, jak uspokojit st§le specifiļtŊjġ² 

poģadavky spotŚebitelŢ.  
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V nadch§zej²c² teoretick® ļ§sti pracuji s odbornou literaturou, objasŔuji larp jako pojem, 

popisuji jeho vĨvoj, vļetnŊ trendŢ, aktu§ln² kategorizace a vyuģit² produktŢ v cestovn²m 

ruchu. Praktick§ ļ§st, na z§kladŊ pouģitĨch metod, zkoum§ konkr®tn² produkt Angmar 

bez Ġpejcharu, a to prostŚednictv²m kvalitativn²ho vĨzkumu v ter®nu, spoļ²vaj²c²m 

v pozorov§n², dotazov§n² se ¼ļastn²kŢ zm²nŊn® akce a veden²m rozhovoru s jedn²m 

z poŚadatelŢ. Pot® uv§d²m zpŢsob organizace a SWOT analĨzu vļetnŊ z§vŊrŢ 

a doporuļen². 
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Teoretick§ ļ§st 

1 Larp  

Pojem larp vznikl z anglick®ho Live Action Role-playing, volnĨ pŚeklad zn² Ăhran² rol²ñ., 

j²mģ ve sv® podstatŊ i je. PŚes vġechny snahy teoretikŢ doposud nebyla vymezena jeho 

koneļn§ definice, ale na z§kladŊ pŚedeġlĨch publikovanĨch formulac² lze Ś²ci, ģe se jedn§ 

o volnoļasovou nebo edukativn² aktivitu, v n²ģ se ¼ļastn²ci kolektivnŊ pod²lej² na hran² 

hry s pŚedem urļenĨmi pravidly. Hra zprostŚedkov§v§ z§ģitek pŚedevġ²m z¼ļastnŊnĨm, 

ļ²mģ se liġ² od klasick®ho divadla, a nen² tak vģdy vhodn§ pro publikum. Ļasto se 

odehr§v§ v pŚ²rodŊ a z¼ļastnit se j² mohou vġechny vŊkov® kategorie. [7, 25] 

DŢleģitĨm aspektem je pŚ²bŊh vych§zej²c² z fiktivn² reality, na jej²mģ z§kladŊ si postavy 

fyzicky utv§Śej² sv® charaktery, posunuj² dŊj. Interakce prob²h§ mezi hr§ļi samotnĨmi 

i mezi organiz§tory. Spojuje RPG1 hry (PC, stoln²) a komedii dell arte. [39] 

Pokud dojde ve stoln² RPG k souboji s nadpŚirozenou bytost², o vĨsledku, prohŚe ļi 

vĨhŚe, rozhoduje hod kostkou. V larpu je to jin®, bytost pŚedstavuje skuteļnĨ ļlovŊk (jinĨ 

hr§ļ) a doch§z² k fyzick®mu stŚetu za pouģit² k tomu urļenĨch zbran²2. [5, 43]  

1.1. PŚedchŢdci larpu  

Historick® rekonstrukce  

 Historick® rekonstrukce maj² s larpem mnoho spoleļn®ho. Z¼ļastnŊn² se pŚevl®kaj² 

do kostĨmŢ, hraj² dle danĨch pravidel, a to ve sv®m voln®m ļase pro z§bavu. Hlavn²m 

rozd²lem je skuteļnost, ģe historick® bitvy maj² pŚedem stanovenĨ vĨsledek a vŊtġ² n§roky 

na kostĨm, protoģe se pouģ²v§ dobov§ vĨstroj, vĨzbroj i materi§ly. Prvn² hran® bitvy se 

odehr§valy v amfite§trech ve starovŊk®m ř²mŊ, pozdŊji ve stŚedovŊku pŚi ryt²ŚskĨch 

turnaj²ch. V roce 1893 se v anglick®m Eglingtonu uskuteļnila prvn² pŚehl²dka ryt²Śsk®ho 

turnaje, od t®to doby se rekonstrukce zaļaly ġ²Śit do dalġ²ch koutŢ svŊta a z²sk§vat nov® 

podoby. Hlavn² funkc² nen² hr§t pro veŚejnost, nĨbrģ pro svoji z§bavu. PŚibĨvaj² nov® 

n§mŊty, kupŚ²kladu n§podoba ģivota v urļit®m historick®m ¼dob², tzv. living history, 

nebo science fiction, d§ se Ś²ci, ģe historick§ rekonstrukce je pŚedchŢdcem larpu. [41] 

                                                 
1 RPG z angl. Role-playing game 
2 ZbranŊ podl®haj² kontrole, maj² pŚedem stanoven® parametry tak, aby se zapŚ²ļinilo pŚ²padnĨm 

zranŊn²m. Hr§ļ je povinen zhotovit si zbraŔ odpov²daj²c² pŚedpisŢm organiz§torŢ akce, jinak ji 

nebude moci pouģ²t. 
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Pen and paper roleplaying games 

V 70. letech 20. stolet² si z²skaly velkou oblibu tzv. pen and paper roleplaying games, ve 

zkratce RPG, neboli stoln² hry na hrdiny. Pojem RPG vġak v dneġn²m mŊŚ²tku oznaļuje 

hry stoln², poļ²taļov® (computer RPG), videohry i larp, proto je zavedenĨ ļeskĨ pŚeklad 

nepŚesnĨ a pouģ²v§ se anglickĨ akronym. [41] 

Z§jem veŚejnosti upoutala americk§ spoleļnost  Tactical Studies Rule, kdyģ pŚiġla roku 

1974 na trh s novou hrou Dungeons&Dragons a jej²m vylepġen²m  Advanced Dungeon 

& Dragons. Tato strategick§ v§leļn§ hra s figurkami, se stala inspirac² pro mnoho dalġ²ch 

modern²ch her. [7, 41] 

Hra je zaloģena na nŊkolika principech. Jeden z hr§ļŢ se stane VypravŊļem (angl. Game 

Master), po celou dobu vystupuje jako medi§tor, zprostŚedkov§v§ dŊj, orientuje se ve 

sloģitĨch pravidlech a d§v§ moģnost jinĨm postav§m hr§ļŢ, aby se vyv²jely, vġe za 

pouģit² knihy pravidel, tuģky, hrac²ch kostech ļi dalġ²ch prvkŢ dokresluj²c²ch atmosf®ru. 

Postavy spolupracuj², nejsou vŢļi sobŊ invazivn², ale vz§jemnŊ se ovlivŔuj². Tak jak jsou 

pro komedii dell arte typick® figury kolomb²ny nebo harlekĨna, tak jsou pro RPG hry 

tradiļn² v§leļn²ci, kouzeln²ci a bytosti vystupuj²c² v TolkienovŊ svŊtŊ ĂP§na prstenŢñ, ale 

nen² to podm²nkou. [25, 41] 

VŊdecko-fantastick§ literatura 

Za pŢvodce ģ§nru science-fiction jsou nejļastŊji povaģov§n² autoŚi 19. stolet², konkr®tnŊ 

Mary Shelleyov§ (ĂFrankensteinñ), Edgar Allan Poe (ĂJ§ma a kyvadloñ), Jules Verne 

(ĂPŊt nedŊl v bal·nŊñ) a Herbert George Wells (ĂV§lka svŊtŢñ). [7] 

Sci-fi jako pojem vznikl ve SpojenĨch st§dech v 2. polovinŊ 30. let minul®ho stolet², kdy 

se objevila potŚeba pojmenovat rychle se vyv²jej²c² druh literatury. V tŊch letech byl 

zaloģen oxfordskĨ klub spisovatelŢ ĂInklingsñ se z§jmem o historii, poh§dky, mĨty 

a legendy, v jejichģ duchu dali vzniknout modern²m fantasy pŚ²bŊhŢm. Nejzn§mŊjġ²mi 

z nich jsou C. S. Lewis (ĂLetopisy Narnieñ) a J. R. R Tolkien (ĂHobit aneb cesta tam 

a zase zp§tkyñ, ĂP§n prstenŢñ). [7,24] 

V 60. letech vyvolalo Tolkienovo d²lo o StŚedozemi velkou odezvu zejm®na u mladĨch 

lid² v Americe, kteŚ² zaļali smyġlenĨ svŊt realisticky napodobovat, vytv§Śet si kostĨmy, 

dŚevŊn® zbranŊ a poŚ§dat rekonstrukce bitev v pŚ²rodŊ. Dodnes je tato tematika ¼stŚedn²m 

motivem, mnoha larpŢ. [24, 41] 
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1.2 VĨvoj  

N§mŊtem her se staly vŊdecko-fantastick® ģ§nry, s vĨvojem literatury, komiksu, filmu 

a RPG se pro to vyv²jel i larp. Probouzel ve svĨch fanouġc²ch pŚedstavivost a s n² i touhu 

vyzkouġet si osudy zn§mĨch postav. [7] 

V roce 1977 vznikla v USA prvn² larpov§ skupina ĂDagorhirñ, s c²lem rekonstruovat 

bitvy inspirovan® fantasy. O pŊt let pozdŊji pŚiġla anglick§ skupina ĂTreasure Trapñ 

s pojet²m hry podle Dungeon & Dragons, kter® obsahovalo v²ce divadeln²ch prvkŢ. 

Inspirovala tak dalġ² pŚ²znivce k vytv§Śen² si vlastn²ch pŚ²bŊhŢ a pojet². [30, 41] 

Dnes je larp rozġ²ŚenĨ po cel®m svŊtŊ. NejvŊtġ² akce se poŚ§daj² v Americe, Africe, 

NŊmecku, Rusku i Polsku, maj² kolem 4000 hr§ļŢ. Zvyġuj² se n§roky na organizaci, 

prostŚed², podm²nky, na ¼ļastn²ky samotn®, zejm®na na jejich kostĨmy. I v ļeskĨch 

podm²nk§ch proto existuj² specializovan² prodejci, poskytuj²c² vhodnou vĨbavu od 

latexovĨch uġ² aģ po krouģkovou zbroj. [43] 

ProstŚed² Norska, Ġv®dska, Finska a D§nska hr§lo pŚi dalġ²m vĨvoji velkou roli. Roku 

1997 probŊhla prvn² larpov§ konference Knutepunkt, vymezuj²c² specifickĨ larp 

v severskĨch zem²ch jako ĂNordic larpñ. N§sledovala ji a n§sleduje Śada dalġ²ch 

konferenc², diskutuj²c²ch aktu§ln² ot§zky a pohled na tento fenom®n jako na souļ§st 

ģivotn²ho stylu. [28] 

V Ļesk® republice vznikl prvn² larp ĂDraļ² doupŊ na ģivoñ, inspirovanĨ hrou Draļ² 

doupŊ,3 r. 1992. Nejrozġ²ŚenŊjġ²m typem se posl®ze staly dŚevŊn® bitvy napodobuj²c² svŊt 

P§na prstenŢ. PostupnŊ pŚich§zej² nov® n§mŊty, d²ky internetu se larp vyv²j² dynamiļtŊji 

a jeho obliba vzrŢst§. Na druhou stranu, u ġirok® veŚejnost² se nesetkal s vŚelĨm pŚijet²m, 

s ļ²mģ se snaģila vypoŚ§dat napŚ. Fantasy asociace (FAS),  Asociace Fantasy (ASF), 

Moravian LARP o. s. nebo Pilirion o.s., pŚiļemģ posledn² tŚi ve sv® iniciativŊ, st§le 

pokraļuj². [6, 25, 34] 

Po vzoru seversk®ho Knutepunkt se v tuzemsku poŚ§daj² konference, festivaly 

a workshopy, napŚ. Moravian LARP inicioval tzv. Setk§n² pro organiz§tory i hr§ļe, larp 

jako souļ§st programu se objevuje tak® v putovn² Celost§tn² vz§jemn® vĨmŊnŊ 

                                                 
3 RPG Draļ² doupŊ je ļesk§ obdoba pŢvodn² hry Dungeons&Dragons. 
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zkuġenost²4. V roce 2016 se uskuteļnil jiģ p§tĨ roļn²k praģsk®ho festivalu HRAJ LARP. 

Prvn² velkou konferenc² byl Odraz 2008, n§sledovaly jej dalġ² roļn²ky, ale v souļasn® 

dobŊ je posledn²m v ŚadŊ Odraz 2012 s podtitulem ĂOdraģ se dokud mŢģeġñ, jehoģ 

postŚehy jsou st§le aktu§ln² a kladou si za c²l zlepġit podm²nky pro ļeskĨ larp. Z§stupci 

deseti organizac², pod z§ġtitou Moravian LARPu, publikovali ve sborn²ku konference 

informace tĨkaj²c² se, mimo jin®, asociac², vyjedn§v§n² grantŢ, marketingov® strategie, 

komunikaļn²ch platforem, vĨvojovĨch trendŢ ļi D§nsk®ho pojet² larpu jako 

mainstreamu. (Herlovsen, 2012, str. 149-162), (Odraz 2012, 2012), [7, 13, 22] 

1.3 Nov§ a vyv²jej²c² se vyuģit² LARPu  

1.3.1 Edukativn² vyuģit² 

Weber naġi spoleļnost oznaļuje jako ĂSpoleļnost voln®ho ļasuñ, oproti minulosti m§me 

mnohem v²ce prostoru mimo zamŊstn§n². Ot§zkou je, zdali s n²m um²me smysluplnŊ 

disponovat. NŊkteŚ² sociologov® zauj²maj² pesimistick® stanovisko a hovoŚ² o nutnosti 

vĨchovy vyuģit² voln®ho ļasu. Z dŢvodu toho, ģe je naġe spoleļnost zahlcen§ technickĨm 

rozvojem, konzumem, reklamou a masovĨmi m®dii, st§v§ se uniformn² a jej² popt§vka 

zrovna tak. (Fazik, 2011, str. 16-22, 182-183) VĨchova vyuģit² voln®ho ļasu prob²h§ 

nejintenzivnŊji na z§kladn² ġkole.  

Syst®m ġkoln²ho vzdŊl§v§n² umoģŔuje ģ§kŢm kontakt s alternativami tr§ven² voln®ho 

ļasu prostŚednictv²m z§jmovĨch krouģkŢ a pobytŢ v pŚ²rodŊ. Dneġn² dŊti vġak d§vaj² 

pŚednost z§bavŊ na poļ²taļi. Hraj² fantasy hry, sleduj² sci-fi animovan® poŚady a ztr§c² 

z§jem o jin® podnŊty (Fazik, 2011, str. 135), pokud by se v jejich bl²zkosti objevovaly 

aktivity s touto tematikou jim tak bl²zkou, zaujala by je.  

V Norsku se stal larp efektivn²m vzdŊl§vac²m prostŚedkem, ale v Ļesk® republice s n²m 

takto pracuje jen m§lo organizac². Pedagogick® vyuģit² bl²ģe popisuje napŚ. Viktor 

Zemene a Petra Maleļkov§. ZdŢrazŔuj² skuteļnost, ģe larp zprostŚedkov§v§ ¼ļastn²kŢm 

pŚ²mĨ kontakt, zkuġenost na principu Ăġkola hrouñ, d²ky nimģ se v mozku sn§ze tvoŚ² 

myġlenkov® mapy a proces uļen² je efektivnŊjġ². (Odraz 2012, 2012, str§nky 149-162) 

NapŚ. u historicky orientovanĨch larpŢ se nab²z² prostor pro vĨuku re§li², steampunkov§ 

tematika mŢģe pracovat s fyzik§ln²mi a chemickĨmi z§kony, prostor pro uplatnŊn² je 

ġirokĨ. Na podobn®m principu pracuje i tzv. ĂErlebnispªdagogikñ, anglicky ĂAdventure 

                                                 
4 Putovn² Celost§tn² vz§jemn§ vĨmŊna zkuġenost² 2016 se kon§ v JihlavŊ 11. - 13. listopadu. [22]  
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educationñ, coģ je samostatnŊ stoj²c² vĨukovĨ program, v nŊmģ je kl²ļov§ vĨchova 

z§ģitkem. (Matouġek, 2003, str. 204) [19] 

1.3.2 Intervence proti delikvenci ml§deģe 

ĂOutward Bound schoolñ Kurta Hahna jsou organizace ġkol a center zabĨvaj²c²ch se 

ml§deģnickĨmi programy v pŚ²rodŊ pro pot²r§n² delikvence. Organizuj² z§ģitkov® pobyty, 

fyzicky n§roļn® tak, aby pomohly ¼ļastn²kŢm rozvinout svŢj potenci§l a zmŊnit ģivotn² 

styl. (Matouġek, 2003, str. 204) Pro uzavŚen® skupiny delikventŢ poŚ§daj² rŢznorod® akce 

jako je napŚ. kanoistika, vysokohorsk§ turistika, horolezectv², kurzy navigace a dalġ². 

V Ļesk® republice takto pŢsob² Outward bound, pr§zdninov§ ġkola Lipnice nebo 

napŚ. sdruģen² Sananin se svĨm projektem pro drogovŊ z§visl® ĂSuch® plavby 

na plachetnici v Severn²m moŚiñ. (Matouġek, 2003, str. 204-206) 

Larp zat²m nen² vyuģ²v§n pŚ²mo jako prostŚedek vypoŚ§d§n² se s delikvenc² u probl®mov® 

ml§deģe, ale svoj² mŊrou mŢģe pŚisp²vat k prevenci, i proto jej nŊkter® volnoļasov® 

organizace zahrnuj² do sv®ho programu (DDM Slun²ļko Otrokovice, InstruktoŚi Brno). 

Ot§zka, jestli je vhodnĨ pŚ²mo pro ĂOutward Bound schoolñ, spad§ do kompetenc² 

sociologie a psychologie, ale toto vyuģit² mŢģe bĨt jednou z cest, kterou by se larp 

v budoucnosti ub²ral. [26] 

1.3.3 Business larp 

V publikaci ĂKapitoly z cestovn²ho ruchu pro praxiñ (DvoŚ§k, Frkov§, Parmov§, 2013, 

str. 85) se uv§d², ģe larp tvoŚ² speci§ln² nab²dku cestovn²ho ruchu, je vhodnĨ pro 

teambuildingov® akce a Śad² se mezi kulturn² aktivity. Court of Moravia se zabĨv§ 

business larpem od roku 2006, objevuje nov® cesty, jak rychle a efektivnŊ uļit 

zamŊstnance svĨch klientŢ. PoŚ§d§ rozvojov® semin§Śe, ġkolen² a teambuilding za pouģit² 

metod skrze hern² simulaci a rolovou hru. ZamŊŚuje se na manaģerskĨ tr®nink krizov®ho 

Ś²zen², leadership, firemn² veļ²rky a komunikaļn² a prezentaļn² kurzy. Konkr®tn² 

simulac² je tzv. ĂSestupñ, krizovĨ tr®nink pro manaģery, kteŚ² jsou uvŊznŊn² v ponorce 

pod arktickĨm ledem, nebo teambuilding ĂEl d²a de Santiagoñ z revoluļn²ho prostŚed² 

jiģn² Ameriky. Court of Moravia sv® produkty poskytuje i hotelŢm (Hotel Akademie 

Nah§ļ, Hotel Savannah), jako atrakci pro ubytovan® hosty (zejm®na zamŊstnancŢm 
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firem). Dalġ² takovou organizac² je napŚ. Odraz5. Larp tedy vyuģ²v§me v incentivn²m 

cestovn²m ruchu. [10, 15, 35] 

Spolu s business larpem se objevuje pojem gamifikace, gamifikace pro rozvoj firmy, pro 

pr§ci se zamŊstnanci, v marketinku, ve vzdŊl§n². Court of Moravia ji prezentuje takto: 

ĂGamifikace je chytrĨ design, kterĨ aktivnŊ zapojuje uģivatele, na kter® je zamŊŚen. 

M²ch§ poznatky z hern²ho designu, tradiļn²ho marketingu a behavior§ln² psychologie. 

Vyuģ²v§ principŢ z²sk§v§n² bodŢ, pŚekon§v§n² vĨzev, vyvol§v§ soutŊģivost a motivuje 

k pokraļov§n².ñ Z§kaznickĨm firm§m tak pŚin§ġ² uģitek, protoģe motivuje zamŊstnance 

k vyġġ²m vĨkonŢm. [10] 

1.3.4 Ochrana ģivotn²ho prostŚed², nemovit®ho i movit®ho kulturn²ho dŊdictv²  

ĂKomerļn² ļinnost, tj. pokryt² n§kladŢ a umoģnŊn² reinvestic do dalġ²ch aktivit, nab²dka 

zprostŚedkovatelskĨch sluģeb, poradenskĨ servis, publikaļn² ļinnost a dalġ², zajiġŠuje 

ģivotaschopnou destinaļn² spoleļnost.ñ (Holeġ²nsk§, 2012, str. 124) Destinaļn² 

spoleļnost Ś²zen§ strategicky se st§v§ institucion§ln²m n§strojem region§ln² polity 

cestovn²ho ruchu a napom§h§ tak k rozvoji regionu. Jeho souļ§st² je i pŚ²roda a kultura, 

kterou je zapotŚeb² zachovat a rozv²jet.  

V ĻR se mnoho obļanskĨch sdruģen² a hnut² zabĨv§ ochranou ģivotn²ho prostŚed² 

a kulturn²ho dŊdictv², nŊkter§ z nich jsou i vlastn²ky historickĨch nemovitost². PoŚ§daj² 

kampanŊ, konference, semin§Śe a larpy, vyd§vaj² publikace, poskytuj² poradenskou 

ļinnost a vedou dobrovoln® brig§dy. Mezi takov® patŚ² napŚ. Hnut² Brontosaurus, spolek 

Vilicius a Asociace fantasy. Zasazuj² se o opravu pam§tek pŚ²mo, fyzickĨm pŚiļinŊn²m, 

a nepŚ²mo, napŚ. realizac² z§ģitkovĨch akc² typu larp, kter® pŚit§hnou pozornost 

veŚejnosti, jsou tedy prvkem propagace. Vyġġ² n§vġtŊvnost objektu ļi destinace s sebou 

nese pŚ²jmy pro lok§ln² ekonomiku a moģnost investovat do pŚ²rodn²ch a kulturn²ch 

pam§tek. [4, 6, 14, 36] 

Larp jako ekologicky ġetrnĨ zpŢsob tr§ven² voln®ho ļasu, podobnŊ jako skauting nebo 

letn² dŊtsk® t§bory, pŚisp²v§ k zachov§n² krajinn®ho r§zu a biodiverzity, svĨm zpŢsobem 

nikterak nenaruġuje pŚ²rodu a vede k ¼spoŚe pŚ²rodn²ch zdrojŢ, protoģe klade dŢraz 

                                                 
5 Odraz je organizac² pŢsob²c² na Ġumpersku, nikoliv konferenc² Odraz (2008,1009,é), jedn§ se o shodu 

n§zvŢ. 
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na minimalizaci energetick® spotŚeby a d§v§ pŚednost uģit² pŚ²rodn²ch materi§lŢ pŚed 

umŊlĨmi.6  [7, 30] 

1.4 Klasifikace larpu v ĻR 

Pr§ce o larpovĨch subkultur§ch publikuje z§vŊr dŊlen² t®to subkultury 

na undergroundovou (fanouġci fantasy) a profesion§ln² ļ§st, organizovanou, vyv²jej²c² se 

ze st§rnouc² subkultury. Profesion§ln² skupina usiluje o vĨvoj smŊrem k vŊtġ² spolupr§ci 

instituc², prov§zanosti s bŊģnĨm ģivotem a nalezen² uplatnŊn² ve sf®Śe podnik§n². [5, 25] 

Z§liba sdruģuje fanouġky fantasy a science fiction literatury, anime, cosplay7 a RPG, 

zahrnuje ġirok® spektrum moģnost², proļeģ studnice inspirace pro tvorbu novĨch pojet² je 

takŚka nevyļerpateln§, vytvoŚit ust§lenou taxonomii je proto obt²ģn®. Nyn² mŢģeme larp 

klasifikovat podle n§sleduj²c²ch krit®ri²: [30] 

¶ Dle d®lky trv§n²  

¶ Dlouhotrvaj²c² ï v²ce dn² i let. 

¶ On-Going Games ï se stejnĨm pŚ²bŊhem na pokraļov§n². 

¶ Kroniky ï se stejnĨmi postavami na pokraļov§n². 

¶ StŚednŊdob® ï v²kendov®. 

¶ Kr§tkodob® ï nŊkolik hodin, den. 

 

¶ Dle poļtu hr§ļŢ  

¶ Mal® ï 0 - 30 ¼ļastn²kŢ. 

¶ StŚedn² ï 30 - 40 ¼ļastn²kŢ. 

¶  Velk® ï nad 40 ¼ļastn²kŢ. [7] 

 

¶ M²sta kon§n² 

¶ Outdoor ï poŚ§dan® v pŚ²rodŊ (v les²ch, na louk§ch, na moŚi,é). 

¶ Indoor ï v uzavŚenĨch prostor§ch. 

                                                 
6 PŚ²rodn² materi§ly jsou pouģ²v§ny napŚ. pro tvorbu kostĨmŢ (kŢģe, len, vlna, bavlna, dŚevo, 

kov,é) a pro pŚ²stŚeġky (dŚevo, textil). 
7 Cosplay ï skl§d§ se ze slov costume (kostĨm) a play (hr§t), pŢvodem z Japonska, kde se pouģ²v§ 

vĨraz kosupure. Fanouġci anime, mangy a  komixu detailnŊ napodobuj² svoji obl²benou postavu. 

NejvĨraznŊjġ²m prvkem jsou propracovan® kostĨmy. [38] 
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¶  MŊstsk® ï mohou se odehr§vat v cel®m prostŚed² mŊsta, kter® vytv§Ś² 

pŚirozenou kulisu hry, doba trv§n² je zpravidla nŊkolik dn². [16] 

 

¶ Dle syst®mu pravidel 

¶ Freeform (voln§ forma) ï bez pravidel, typick§ pro Austr§lii. 

¶ Pevn§ pravidla. [16] 

 

¶ Dle interakce 

¶ Bitva (ĂdŚev§rnañ) ï urļena pro vŊtġ² poļet ¼ļastn²kŢ, ¼stŚedn²m prvkem 

je fyzickĨ stŚet mezi dvŊma nepŚ§telskĨmi stranami. Ļasto se pouģ²vaj² 

dŚevŊn® zbranŊ. 

¶ Druģinov§ hra ï spoļ²v§ v soutŊģi mezi menġ²mi skupinami hr§ļŢ, 

pln²c²mi zadan® ¼koly. Nejv²ce se podob§ modelu RPG. [16] 

¶ SvŊt ï jako simulace smyġlen®ho svŊta, propracovan§ a z pravidla 

dlouhotrvaj²c². Kaģd§ postava m§ zde svoje m²sto a pln² danou 

funkci. [16] 

¶ Komorn² (chamber game) ï sestavenĨ pro menġ² poļet ¼ļastn²kŢ, doba 

trv§n² je nŊkolik hodin. PŚi hŚe se potlaļuj² fyzick® stŚety, dŢleģitŊjġ² jsou 

charaktery, motivy postav a konverzace. Vhodn® pro bussiness larp. 

V souļasn® dobŊ vznik§ mnoho komorn²ch larpŢ, tŊġ² se oblibŊ zejm®na 

ve vŊtġ²ch mŊstech. [16, 18] 

¶ Arthaus ï jedn§ se o experiment§ln² druh seversk®ho larpu s minimem 

pravidel. ProstŚednictv²m dramatu, vģit² se do role, a vhodn® interakce se 

soustŚeŅuje na re§ln§ v§ģnŊjġ² t®mata (politick§, mor§ln²,é). Nach§z² se 

na pomez² larpu a umŊn², zaujme i publikum. [16, 29] 

 

¶ Dle ģ§nru  

¶ Fantasy ï postavy vych§zej² z fantasy ģ§nru. 

¶ Science fiction 

¶ Steampunk ï zasazuje dŊj do obdob² viktori§nsk® Anglie, stolet² 

p§ry, charakteristickĨm prvkem jsou vyn§lezy a technologie z jin® 

®ry, ļasto se inspiruje rom§ny Julese Verna.  
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¶ Cyberpunk ï ļerpaj²c² z futuristick®ho prostŚed² science fiction 

zamŊŚen® na umŊlou inteligenci a informaļn² technologie. [25] 

¶ PostApo ï odehr§v§ se v nehostinn®m postapokalyptick®m svŊtŊ, 

napŚ. jako v knih§ch spisovatele S. Clarka (ĂDen TrifidŢñ). [16] 

¶ HistorickĨ ï poj² dohromady historick® re§lie a fantasy, podobnŊ jako 

spisovatel A. Sapkowski (ĂNarrenturmñ) nebo M. A. Bulgakov (ĂMistr 

a Mark®tkañ)  

¶ Horor ï objevuj² se zde postavy typick® pro hororovĨ ģ§nr, tj. vlkodlaci, 

up²Śi, zombie. 

¶ Detektivn² ï smyslem je rozluġtit z§hadu, pŚ²padnŊ zloļin. 

¶ Western ï inspirovanĨ divokĨm z§padem. 

¶ Turnaj  

¶ Veļ²rek ï poŚ§d§n² fantasy plesŢ, ļi jinĨch tematickĨch veļ²rkŢ. 

¶ A dalġ²é [16] 
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2 Larp a cestovn² ruch 

2.1 Produkt cestovn²ho ruchu  

Produkt cestovn²ho ruchu podle Ryglov® (2009, str. 102-103) je oznaļen²m souboru 

sluģeb z§kladn²ch (ubytov§n², stravov§n², dopravn² sluģby, sluģby cestovn²ch kancel§Ś² 

a agentur,é) a doplŔkovĨch (smŊn§rensk®, tlumoļen²,é), slouģ²c²ch k uspokojen² 

potŚeb z§kazn²ka. Je z§vislĨ na pŚ²tomnosti spotŚebitele a m§ omezenou ģivotnost. TvoŚ² 

jej tŊģk® faktory, tj. ubytov§n², gastronomie, doprava, turistick§ zaŚ²zen², a mŊkk® 

faktory, napŚ. z§bava, pŚ²stup m²stn²ho obyvatelstva, z§ģitek, radost, a jin®. Jako takovĨ 

by mŊl splŔovat krit®rium atraktivnosti, dostupnosti a zac²len² na odpov²daj²c² skupinu.   

O larpu jako produktu cestovn²ho ruchu (d§le jen CR) p²ġe napŚ. Balounov§, Nov§kov§ 

a Raļak. Tento soubor tvoŚ² sluģby z§kladn² i doplŔkov® a obŊ skupiny faktorŢ, z nichģ 

mŊkk® faktory maj² z pravidla vŊtġ² zastoupen². TŊģk® faktory bĨvaj² souļ§st² produktŢ 

larpovĨch organizac², jedn§ se zejm®na o ubytov§n², gastronomii a zaŚ²zen² voln®ho ļasu. 

(Ryglov§, 2009, str. 102-103), [7, 21, 30] 

2.2 Cestovn² ruch dŊt² a ml§deģe 

V drtiv® vŊtġinŊ se larpu z¼ļastŔuj² mladistv², proto je vhodn® na nŊj nahl²ģet 

prostŚednictv²m pr§vn² problematiky dŊt² a ml§deģe. [20] 

V souladu s EU formulovala vl§da Ļesk® republiky v roce 2012 nez§vaznĨ dokument 

ĂN§rodn² program rozvoje vzdŊl§v§n² v ĻRñ, jehoģ strategie v oblasti vzdŊl§v§n² 

reprezentuje tzv. B²l§ kniha (2001, str. 53-56, 70-72). Zde se hovoŚ² o pojet² Ăz§jmov®ho 

vzdŊl§v§n² a vyuģ²v§n² voln®ho ļasuñ.  Na z§kladŊ toho formulujeme z§jmov® vzdŊl§v§n² 

jako Ăsouhrn vĨchovnŊ vzdŊl§vac²ch, pozn§vac²ch, rekreaļn²ch a dalġ²ch systematickĨch, 

ale i jednor§zovĨch ļinnost² a aktivit, smŊŚuj²c²ch k ¼ļeln®mu a efektivn²mu naplnŊn² 

voln®ho ļasu.ñ [20] Uļ² ¼ļastn²ky pozn§vat pŚ²rodn², kulturn², soci§ln² prostŚed² i sebe 

sama. Dle vĨġe uveden®ho mŢģeme larp z pr§vn²ho hlediska Śadit mezi Ăz§jmovou 

vzdŊl§vac² a vĨchovnou aktivitu urļenou pŚev§ģnŊ pro dŊti a ml§deģñ [24, 27] 

Ryglov§ (2007, str. 11) v r§mci Cestovn²ho ruchu (d§le jen CR) rozliġuje z§kladn² formy 

CR a dalġ² vybran® formy CR, mezi nŊģ, mimo jin®, zaŚazuje Cestovn² ruch dŊt² 

a ml§deģe. V minulosti do t®to kategorie spadaly pionĨrsk® t§bory a CK ml§deģe. Dnes 

jsou to napŚ. dŊtsk® t§bory, cestovn² kancel§Śe (GTS International, Student agency), 
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poskytuj²c² specifick® produkty napŚ. program Work and Travel, au pair pobyty, studijn² 

pobyty, pr§ce na kempech a farm§ch. (Ryglov§, 2009, str. 147, 148) 

Novodob§ popt§vka mladistvĨch je nez§visl§ a individu§ln², upŚednostŔuje bohat® 

programy, sluģby a modern² distribuļn² cesty, vyģaduje kontakt a z§bavu s ostatn²mi 

¼ļastn²ky a neklade dŢraz na vysokĨ standart sluģeb. (Ryglov§, 2009, str. 147,148, Fazik, 

2011, str. 135) Larp splŔuje oļek§v§n² mladistvĨch, oslovuje zejm®na kategorie teens 

(10-20 let) a tweens (20-30 let). (Odraz 2012, 2012, str. 30-34) V Ļesk® republice pŢsob² 

mnoho organizac², poskytuj²c² ml§deģi a dŊtem z§ģitkovou turistiku prostŚednictv²m 

larpu, napŚ. Stan, InstruktoŚi Brno, Academia Draconica, DŊtsk§ agentura. Na Slovensku 

figuruje i Wachumba CK, se svĨmi fantasy dŊtskĨmi t§bory. [12, 37, 42] 

2.3 DobrodruģnĨ CR 

ĂEncyklopedia of Tourismñ hovoŚ² o dobrodruģn®m CR, v nŊmģ je pro ¼ļastn²ky stŊģejn² 

dobrodruģnĨ z§ģitek v prostŚed² exotick®m ļi pŚ²rodn²m. P§skov§ a Zelenka (2002) 

dod§vaj², ģe takovĨ z§ģitek by mŊl bĨt neoļek§vanĨ, v jist® m²Śe rizikovĨ a mŊl by 

pŚin§ġet nov® zkuġenosti. Kotl²kov§ (2013, str. 71-73) poukazuje na skuteļnost, ģe se 

kromŊ outdoorovĨch dobrodruģnĨch aktivit v pŚ²rodŊ objevuj² tzv. urban outdoor 

adventure v mŊstsk®m prostŚed² nebo indoor adveture v uzavŚenĨch prostor§ch, napŚ. 

Laser game a Exit game.8 

 ĂPŚ²kladem dobrodruģn®ho cestovn²ho ruchu mohou bĨt LARPy.ñ(Kotl²kov§, 2013, 

str. 72) Larp lze zpracovat jako indoor i outdoor aktivitu, pro n²ģ infrastruktura CR nen² 

podstatn§. D§v§ tak prostor lokalit§m m®nŊ rozvinutĨm pro CR, nach§zej²c²m se ve f§zi 

ģivotn²ho cyklu poststagnace, pokles ļi ¼padek, nebo tŊm, kter® jeġtŊ nebyly objeveny 

jako destinace CR. VhodnŊ se vyuģ²vaj² star® objekty napŚ. opuġtŊn® budovy, zŚ²ceniny 

hradŢ, v§leļn® bunkry, a jin®. 

DobrodruģnĨ CR dŊl²me dle fyzick® n§roļnosti na tvrdĨ (hard adventure tourism) 

a mŊkkĨ CR (soft adventure tourism) nebo dle Marsona na pouġtn², vodn², zimn², pol§rn², 

pralesn² a horskĨ (zimn², letn²). TvrdĨ dobrodruģnĨ CR je extr®mn² z§leģitost², nese 

s sebou totiģ vyġġ² riziko ¼razu. NejļastŊji se uskuteļŔuje v pŚ²rodŊ, pŚ²kladem toho jsou 

aktivity jako horolezectv², rafting, speleologie ļi heliskiing. MŊkkĨ dobrodruģnĨ CR nen² 

                                                 
8 Hra zaloģen§ na snaze ¼ļastn²kŢ uniknout ze zamļen® m²stnosti. 
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tak fyzicky n§roļnĨ, jeho c²lem mŢģe bĨt i vzdŊl§n², kultura nebo ekologie, tud²ģ aktivity 

typu kanoistika, safari, archeologick§ expedice apod. (Kot²kov§, 2013, str. 71-73) 

Implementujeme-li uveden® poznatky do problematiky larpu, pak mŢģeme Ś²ci, ģe se 

jedn§ o mŊkkĨ CR. Pro z¼ļastnŊn® nepŚedstavuje vysok® riziko nebezpeļ² a n§roky 

na fyzickou zdatnost jsou niģġ². MŢģe se odehr§vat kdekoliv, v hor§ch, na moŚi, ve mŊstŊ. 

Pro Ļeskou republiku jsou typick® akce v l®tŊ i v zimŊ, nejedn§ se o sez·nn² CR.  

2.4 Tr end event turismus 

Prim§rn²m potenci§lem CR se oznaļuj² atraktivity pŚ²rodn² a antropogenn², vytvoŚen® 

ļlovŊkem, kter® d§le mŢģeme dŊlit na hmotn® a nehmotn®. Event (v pŚekladu ud§lost) se 

jako souļ§st nehmotnĨch antropogenn²ch atraktivit vĨznamnŊ pod²l² na zvyġov§n² 

potenci§lu CR v dan® destinaci t²m, ģe obohacuje jej² nab²dku a motivuje k cestov§n². 

(Kot²kov§, 2013, str. 91) Anglick® oznaļen² event pŚedstavuje zinscenovanou 

jednor§zovou nebo opakuj²c² se akci, kter§ d²ky sv® jedineļnosti vzbuzuje z§jem 

veŚejnosti. Ļasto bĨv§ jedinĨm impulzem k n§vġtŊvŊ destinace. TypickĨm pŚ²kladem 

jsou festivaly, koncerty, nebo i larpy. VĨvoj larpŢ tak odr§ģ² st§le vŊtġ² z§jem o event 

tourismu. (Kot²kov§, 2013, str. 92-93) PŚ²kladem takov® ud§losti je larp podle knih 

J. K. Rowlingov® o ĂHarry Potteroviñ, jeģ se poŚ§d§ bl²zko hranic na polsk®m hradu 

Czocha. Cestovn² kancel§Ś EuropaTour, partner tvŢrļ² skupiny ĂLiveformñ, zde v dan® 

term²ny nab²z² pobytovĨ larpovĨ z§jezd. Z§ģitkovĨ CR zprostŚedkov§v§ tak® sdruģen² 

InstruktoŚi Brno a to v podobŊ indoorovĨch i outdoorovĨch aktivit v d®lce trv§n² aģ 

nŊkolik tĨdnŢ, napŚ. rosick§ ĂTvrz,ñ9 jej²ģ souļ§st² bĨv§ i jarmark a stŚedovŊkĨ turnaj. 

[40] 

2.5 Organizace 

D²ky profesion§ln² ļ§sti subkultury vznikaj² pr§vn² formy destinaļn²ch spoleļnost² jako 

napŚ. registrovan§ obļansk§ sdruģen², akciov® spoleļnosti nebo spoleļnosti s ruļen²m 

omezenĨm (AMA evolution, InstruktoŚi Brno, Pilirions, GameCon, ASF Asociace 

Fantasy,é), kter® opakovanŊ poŚ§daj² akce pro ġirokou veŚejnost a vedou c²lenou 

marketingovou strategii, zat²m pŚevaģuj² organizace neziskov®. (Odraz 2012, 2012, 

str. 13) 

                                                 
9 ĂTvrzñ ï jedn§ se o se o historickĨ larp situovanĨ v bl²zkosti z§mku v Rosic²ch, nejdelġ² turnus v srpnu 

trv§ dva tĨdny. 
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Destinaļn² spoleļnosti jsou financov§ny ze z§kladn²ch zdrojŢ, tj. ļlenskĨch pŚ²spŊvkŢ 

a pŚ²jmŢ z komerļn² ļinnosti, a z doplŔkovĨch zdrojŢ, tj. grantŢ, dotac², darŢ od sponzorŢ 

a dalġ²ch pŚ²spŊvkŢ. (Holeġ²nsk§, 2012, str. 122,133) PŚ²jmem z komerļn² ļinnosti 

larpovĨch organizac² bĨvaj² prodan® produkty, jeģ obsahuj² pŚedevġ²m z§ģitkovĨ 

program, m®nŊ ļasto pak ubytovac² a stravovac² sluģby.  

Dle vĨġe uvedenĨch pŚ²kladŢ mŢģeme konstatovat, ģe larp m§ v r§mci ĻR vyuģit² na poli 

cestovn²ho ruchu.  
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Praktick§ ļ§st 

C²l vĨzkumu 

C²lem vĨzkumu bude provŊŚit st§vaj²c² produkt, tj. larp Angmar bez Ġpejcharu (d§le jen 

ABĠ), zdali je v r§mci dostupnĨch moģnost² vhodnĨ pro vyuģit² v cestovn²m ruchu, 

tj. jakĨ je jeho potenci§l a zda odpov²d§ poģadavkŢm spotŚebitelŢ, a to na z§kladŊ 

poznatkŢ tĨkaj²c²ch se dalġ²ho vyuģit² produktu, ide§ln²ho profilu produktu, 

kvalitativn²ch parametrŢ a jinĨch faktorŢ ovlivŔuj²c²ch popt§vku. VĨsledky a doporuļen² 

mohou organiz§tory ABĠ pŚimŊt k jinĨm opatŚen²m. 

3 Metodika 

VĨbŊr pouģitĨch metod byl sestaven zejm®na na z§kladŊ podnŊtŢ vzdŊl§vac²ho programu 

v r§mci projektu Informace v cestovn²m ruchu, Hendlova (2005, s. 164-166) 

kvalitativn²ho vĨzkumu a s pŚihl®dnut²m na prostŚed² dan® problematiky. VĨzkum slouģil 

ke SWOT10 analĨze produktu ABĠ. [9] 

3.1 SbŊr informac² 

Pro kvalitativn² vĨzkum jsem zvolila zdroje dat prim§rn² a sekund§rn². Prim§rn² data jsem 

z²skala prostŚednictv²m rozhovorŢ s ¼ļastn²ky na ABĠ 2015, na z§kladŊ interview 

s organiz§torem a d²ky vlastn²mu pozorov§n² ud§losti z pozice ¼ļastn²ka a pomocn®ho 

organiz§tora. Bliģġ² popis sbŊru informac² je uveden n²ģe vģdy v pŚ²sluġn® podkapitole. 

3.1.1 Pozorov§n² 

Pozorov§n² n§m umoģŔuje vn²mat okol² vġemi smysly. V jeho prŢbŊhu je zapotŚeb² si 

podrobnŊ zaznamen§vat co nejv²ce zkuġenost².  (Hendl, 2005, s. 191-198) 

¶ PŚ²m® 

Jakoģto dlouholet§ ¼ļastnice a prototyp bŊģn®ho ¼ļastn²ka larpŢ mohu uplatnit 

sv® postŚehy a porovn§vat jednotliv® akce mezi sebou. ABĠ jsem se z¼ļastnila 

nejprve v roce 2014 jako ¼ļastn²k a pot® r. 2015 jako pozorovatel. Pro rok 2016 

jsem se pŚipojila k organizaļn²mu tĨmu. 

  

                                                 
10 SWOT z anglick®ho Strengths, Weaknesses, Opportunities, Threats. 
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¶ NepŚ²m® 

Sekund§rn²m vĨzkumem, tj. analĨzou jiģ existuj²c²ch dat je moģn® se dop§trat 

i empirickĨch ġetŚen², rŢznĨch dotazov§n² formou dotazn²kŢ, anket nebo 

rozhovorŢ. Pro tuto pr§ci byly vyuģ²v§ny materi§ly v p²semn® podobŊ, tiġtŊn® 

i elektronick® tuzemskĨch a zahraniļn²ch m®di². Tuzemsk® tiġtŊn® zdroje jsou 

ponŊkud omezen® jednak z toho dŢvodu, ģe se larp v ĻR zaļal vyv²jet t®mŊŚ 

o dvacet let pozdŊji neģ v zahraniļ², a protoģe c²lov§ skupina preferuje 

elektronick® komunikaļn² platformy, tj. e-mail, diskuzn² f·ra, Facebook, web. 

(Odraz 2012, 2012, str. 10) TiġtŊnĨ sborn²k konference Odraz 2012 a dalġ² 

materi§ly je moģn® prostudovat v Moravsk® zemsk® knihovŊ v BrnŊ, 

na webovĨch str§nk§ch organizac² a diskuzn²ch f·rech. Z²skan® informace jsou 

uvedeny vĨġe jako souļ§st teoretick® ļ§sti pro lepġ² pŚehled dan® problematiky.  

¶ Nez¼ļastnŊn® 

Jako pozorovatel ABĠ v roce 2015 jsem st§la mimo centrum dŊn² a nezapojovala 

se do hry, bez toho aniģ by nŊkdo vŊdŊl o m®m z§mŊru, vļetnŊ organiz§torŢ. 

NebĨt souļ§st² hry se totiģ st§v§ bŊģnou z§leģitost². Vizu§ln² str§nka i program se 

uzpŢsobuje publiku. Sloģka nehraj²c²ch tvoŚ² v posledn²ch letech vŊtġ² pod²l 

n§vġtŊvn²kŢ ABĠ, je to d§no trendem st§rnut² larpov® subkultury, kter§ se ve sv®m 

osobn²m ģivotŊ vyv²j², zakl§d§ rodiny s dŊtmi a ty pak sv® rodiļe doprov§z².  

3.1.2 Dotazov§n² 

Spoļ²v§ ve sbŊru prim§rn²ch dat a to tak, ģe klademe ot§zky, abychom z²skali odpovŊdi, 

a vedeme diskusi. (Hendl, 2005, str. 164-166) PouģitĨ vĨbŊr ot§zek pro tuto pr§ci byl 

z§vislĨ na konkr®tn² situaci. 

¶ Ļ§steļnŊ strukturovanĨ rozhovor s ¼ļastn²ky 

Ļ§steļnŊ strukturovanĨ rozhovor se od strukturovan®ho liġ² t²m, ģe si vĨzkumn²k 

pŚedem pŚiprav² t®mata diskuse, ale ponech§v§ dotazovan®mu v konverzaci 

urļitou volnost. Mus² db§t na usmŊrŔov§n² proudu informac² a dle situace 

pokl§dat ot§zky doplŔuj²c²ho charakteru. (Hendl, 2005, str. 164-166) Tento typ 

dotazov§n² jsem zavedla pŚi zjiġŠov§n² informac² od ¼ļastn²kŢ, vĨzkum prob²hal 

v ter®nu bŊhem ABĠ 2015. Na ot§zky otevŚen®ho i zavŚen®ho typu odpovŊdŊlo 62 

anonymn²ch respondentŢ, tj. celkovĨ poļet ¼ļastn²kŢ ve vŊku 16-55 let. 
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Informace jsem si poznamenala do dotazn²kŢ, z nichģ byly zpracov§ny tabulky 

(viz pŚ²loha) a pot® i grafy.  

¶ Rozhovor (interview)  

Pro veden² rozhovoru existuj² vġeobecn® z§sady, kter® umoģŔuj² efektivnŊjġ² 

prŢzkum. Mezi nŊ patŚ² kupŚ²kladu pŚ²prava, projevov§n² z§jmu, vstŚ²cnĨ pŚ²stup 

a pŚesn§ formulace myġlenky. (Hendl, 2005, str. 173) S tŊmito principy jsem 

pracovala pŚi telefonick®m rozhovoru, pŚiļemģ na ot§zky otevŚen®ho typu 

odpov²dal organiz§tor ABĠ Martin Dobeġ, jeho odpovŊdi byly p²semnŊ 

zaznamen§ny.  

Pomoc² emailu jsem se n§slednŊ t§zala dvou cestovn²ch kancel§Ś² (d§le jen CK), 

zdali by je zaujala konkr®tn² nab²dka larpu pro rodiny s dŊtmi a byly by ochotny 

spolupracovat s tvŢrci takov®ho larpu.  
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4 Vlastn² vĨzkum  

VĨzkum st§vaj²c²ho produktu 

4.1 Angmar bez Ġpejcharu 

Zl²nsk§ skupina Angmar11 poŚ§dala v roce 2003 prvn² Angmar na Ġpejcharu12 v KŚeġic²ch 

u Olbramovic (okres Beneġov). Po letech odmlļen² pŚesunula m²sto kon§n² do Sklen® nad 

Oslavou (okres ĢŅ§r nad S§zavou) a pozmŊnila n§zev na Angmar bez Ġpejcharu, po ļase 

se vymŊnil i organizaļn² tĨm, ale podstata hry zŢstala zachov§na. Rok 2016 je 

10. jubilejn²m. [3,31] 

Organiz§toŚi ABĠ se Śad² do subkultury undergroundov®, nejsou ļleny spolku ani jin®ho 

sdruģen².   

Pokud bychom vych§zeli z vĨġe uveden® taxonomie, pak mŢģeme, na z§kladŊ 

dostupnĨch zdrojŢ a pozorov§n², Ś²ci, ģe se jedn§ o larp: 

¶ dlouhotrvaj²c², obsahuje ļtyŚi hern² dny a dva organizaļn² bŊhem prodlouģen®ho 

v²kendu13 

¶ malĨ, protoģe poļet hraj²c²ch se pohybuje v intervalu 20-30, 

¶ outdoorovĨ, je situov§n na louce a v les²ch u Sklen® nad Oslavou, 

¶ s pevnĨmi pravidly, 

¶ druģinovĨ s bojovĨmi prvky,14 

¶ svŊt, je zasazenĨ do smyġlen®ho prostŚed² s propracovanĨm hern²m syst®mem,  

¶ ģ§nrovŊ rozliļnĨ, origin§ln², paroduj²c² a humornĨ, jeho souļ§st² je i divadlo. [3] 

 

                                                 
11 Angmar je oznaļen²m severn² Ś²ġe Tolkienovy StŚedozemŊ, kterou zaloģil P§n nazgh¾lŢ.  
12 Ġpejchar nebo t®ģ ġpĨchar (z nŊm. Speicher) oznaļuje hospod§Śskou budovu pro uskladnŊn² 

zrn², sĨpku. 
13 Organizaļn² dny zahrnuj² pŚ²jezd, registraci, ¼klid a odjezd. 
14 Povolen® typy zbran², vļetnŊ parametrŢ jsou uvedeny na www.angmar-zlin.blogspot.cz  
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4.2 Dotazov§n² se ¼ļastn²kŢ ABĠ 2015 

ZkoumanĨ vzorek subkultury ļ²tal 62 osob, ve vŊkov®m rozpŊt² 16ï55 let, v nŊmģ bylo 

t®mŊŚ dvou tŚetinov® zastoupen² muģŢ a zbytek ģen. VŊk vŊtġiny se pohyboval v rozmez² 

26ï30 let (19 respondentŢ) a 31-35 let (15 resp.). NejļastŊji se ¼ļastnili lid® pracuj²c² 

(48 respondentŢ).  

 

Graf 3: VŊk ¼ļastn²kŢ 

Situace se odv²j² od skuteļnosti, ģe nejġirġ² j§dro tvoŚ² dlouholet² pŚ²znivci ABĠ 

(viz zvĨraznŊn§ oblast tabulek ļ. 1 a 2). DlouholetĨm pŚ²znivcem mŢģeme nazvat toho, 

kterĨ se ¼ļastnil pŊti a v²ce roļn²kŢ33 ABĠ. Niģġ² poļet mladĨch nov§ļkŢ, zejm®na 

studentŢ, odr§ģ² celorepublikovĨ vĨvojovĨ trend minulĨch let (Odraz, 2012, str. 30-34), 
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postoje starġ² generace a celkov® ztr§ty z§jmu o pohybov® aktivity. Tato skuteļnost se 

vġak jiģ mŊn² a novĨch hr§ļŢ larpu opŊt pomalu pŚibĨv§. 

Graf 4: Poļet navġt²venĨch roļn²kŢ ABĠ (2015) 

 

Tabulka 1: Skladba ¼ļastn²kŢ ABĠ 2015 - muģi 

Pohlav² VŊk Navġt²venĨch roļn²kŢ 

muģ 16-20 2 

muģ 16-20 1 

muģ 21-25 3 

muģ 21-25 3 

muģ 21-25 2 

muģ 21-25 2 

muģ 21-25 2 

muģ 21-25 1 

muģ 26-30 6 

muģ 26-30 5 

muģ 26-30 5 

muģ 26-30 5 

muģ 26-30 4 

muģ 26-30 4 

muģ 26-30 4 

muģ 26-30 1 

muģ 31-35 9 

muģ 31-35 9 

muģ 31-35 8 

Pohlav² VŊk Navġt²venĨch roļn²kŢ 

muģ 31-35 8 

muģ 31-35 8 

muģ 31-35 8 

muģ 31-35 7 

muģ 31-35 7 

muģ 31-35 7 

muģ 31-35 6 

muģ 31-35 6 

muģ 31-35 6 

muģ 36-40 9 

muģ 36-40 9 

muģ 36-40 9 

muģ 36-40 7 

muģ 36-40 6 

muģ 36-40 6 

muģ 36-40 6 

muģ 41-45 9 

muģ 41-45 9 
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Tabulka 2: Skladba ¼ļastn²kŢ ABĠ 2015 - ģeny 

Pohlav² VŊk Navġt²venĨch roļn²kŢ 

ģena 16-20 1 

ģena 16-20 1 

ģena 21-25 3 

ģena 21-25 3 

ģena 21-25 3 

ģena 21-25 2 

ģena 21-25 2 

ģena 21-25 2 

ģena 21-25 1 

ģena 26-30 6 

ģena 26-30 6 

ģena 26-30 5 

ģena 26-30 5 

Pohlav² VŊk Navġt²venĨch roļn²kŢ 

ģena 26-30 5 

ģena 26-30 4 

ģena 26-30 4 

ģena 26-30 4 

ģena 26-30 3 

ģena 26-30 3 

ģena 26-30 2 

ģena 31-35 7 

ģena 31-35 7 

ģena 31-35 6 

ģena 36-40 7 

ģena 51-55 8 

   

Prvn² impulz navġt²vit ABĠ byl u vŊtġiny vzorku podm²nŊn referenc² zn§m® osoby. Tak 

odpovŊdŊlo 38 respondentŢ, m®nŊ pak na z§kladŊ informac² zveŚejnŊnĨch na webovĨch 

str§nk§ch a internetovĨch diskus²ch, tj. 24 respondentŢ. Podle vĨzkumu Court of 

Moravia15 m§ na rozhodnut² ¼ļastn²kŢ larpu nejvŊtġ² vliv pr§vŊ doporuļen² pŚ§tel 

a internetov® m®dium pln² funkci doplŔkovou. 

Graf 5: PŚenos informac² o ABĠ 

 

Z bl²zk®ho okol² a z kraje Vysoļina se z¼ļastnila pouze hrstka jedincŢ v Ś§du jednotek 

(2 resp.). PoŚ§dat larp v okrese ĢŅ§r nad S§zavou m§ vġak svŢj strategickĨ vĨznam. 

Đļastn²ci poch§z² z rŢznĨch koutŢ republiky, zejm®na ze Zl²na, Brna a Prahy.  

                                                 
15 Court of Moravia je organizace pŢsob²c² na moravsk® larpov® sc®nŊ. [25] 
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Sklen® nad Oslavou se jednak nach§z² v bl²zkosti hlavn²ch silniļn²ch a ģelezniļn²ch tras, 

jednak v pŚimŊŚenŊ dostupn® vzd§lenosti od zm²nŊnĨch mŊst, coģ mŢģe m²t vliv 

na rozhodnut² spotŚebitele.  

Graf 6: Nejbliģġ² velk® mŊsto k bydliġti ¼ļastn²kŢ  

 

 

NejļastŊji pouģ²vanĨm dopravn²m prostŚedkem na ABĠ je automobil, jak uv§d² 49 

respondentŢ, jen 13 ¼ļastn²kŢ jelo vlakem.  

Graf 7: UģitĨ druh dopravy na ABĠ 
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Co se tĨļe obļerstven², ¼ļastn²ci vyuģ²vaj² vġech moģnost² (20 resp.), nakupuj² potraviny 

v obchodech (11 resp.), nejvĨġe jednou dennŊ navġtŊvuj² restaurace (z pravidla v dobŊ 

obŊdŢ, 13 resp.), hojnŊ vyuģ²vaj² sluģeb poj²zdn®ho restauraļn²ho zaŚ²zen² (12 resp.).  

Pro hr§ļe jsou pak pŚipraveny dopoledn² a odpoledn² svaļiny a v bl²zkosti louky 

se nach§z² vġem dostupnĨ zdroj pitn® vody (stud§nka). 

Graf 8: Strava ¼ļastn²kŢ ABĠ 

 

Podstatn§ ļ§st jezd² na larp s pŚ§teli (34 resp.), podobnĨ vĨsledek uv§d² i vĨzkum larpov® 

subkultury Court of Moravia podle Nov§kov®. Se svou rodinou pŚijelo 26 respondentŢ 

a tr§v² zde nŊkolik dn² dovolen®. Jen 2 ¼ļastn²ci vyrazili sami. [30] 
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Graf 9: Doprovod ¼ļastn²kŢ ABĠ 



 

 

35 

 

ABĠ 2015 navġt²vilo 14 rodin. Do hry se povŊtġinou zapojuje jeden z rodiļŢ (13 resp.). 

Rodiny odpov²daly i na ot§zku, zdali by mŊly z§jem o larp s dŊtskĨm programem, 

Sedm odpovŊdŊlo, ģe ano, 6 rodin by souhlasilo pouze, pokud by se jednalo o v²kendovĨ 

larp a 1 rodina se s n§zorem neztotoģŔuje. Odhadem se poļet dŊt² pohyboval mezi dvaceti 

aģ tŚiceti, jejich vŊkov® zastoupen² je rŢznorod®, nejmladġ²mu d²tŊti nebyl ani rok (jak 

uv§d² Martin Dobeġ).  
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Graf 10: KterĨ rodiļ se zapoj² do hry  

Graf 11: Dali byste pŚednost larpu s dŊtskĨm programem? 
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Velk§ pozitiva vid² respondenti v tom, ģe ABĠ m§ n§paditĨ program a origin§ln² pŚ²stup, 

coģ uv§d² 17 respondentŢ.  Poskytuje relaxaci a ¼nik od vġedn²ch starost² (6 resp.), z§bavu 

a z§ģitky (8 resp.) a moģnost tr§vit volnĨ ļas s novĨmi lidmi, pŚ§teli i s rodinou (8 resp.). 

Neklade velk® n§roky na kostĨm, kaģdĨ si jej mŢģe zpracovat podle sv® fantazie (7 resp.). 

Z§roveŔ je oceŔov§n organiz§torskĨ um (7 resp.) a atmosf®ra (9 resp.). VystavŊt pŚ²bŊh 

na parodii tak, aby zaujal rŢzn® vŊkov® kategorie, nen² totiģ jednoduch®.  

Graf 12: Pozitiva larpu ABĠ 

 

Ve srovn§n² s podobnĨmi akcemi je zprostŚedkovatelskĨ poplatek mnohem niģġ², 

nicm®nŊ ¼ļastn²ci jej hodnot² jako pŚijatelnĨ, adekv§tn². Jeho zvĨġen² by byla vŊtġina 

(55 respo.) naklonŊna v pŚ²padŊ, kdyģ by j² bylo poskytnuto lepġ² soci§ln² vybaven² (24 

resp.), polopenze (21 resp.) nebo pln§ penze (7 resp.), v ļemģ vid² jist® nedostatky. 

7 ¼ļastn²kŢ z 62 odpovŊdŊlo, ģe nejsou naklonŊni zvĨġen² poplatku. [30] 
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Graf 14: Ochota pŚiplatit si za larp ABĠ 

10

24
7

21
Ne

Lepġ² soci§ln²

vybaven²

Pln§ penze

Polopenze 58

1

3

Ano

Vysok§

N²zk§

Graf 13: Je cena 250 Kļ adekv§tn²? 



 

 

37 

 

 

St§v§ se, ģe danĨ term²n kon§n² ABĠ, obyļejnŊ stanovenĨ na ļervenec, nen² vģdy 

pŚ²znivĨ pro vġechny z§jemce, 9 ¼ļastn²kŢ by term²n kon§n² pozmŊnilo. Proto je dŢleģit®, 

aby se organiz§toŚi v pŚedstihu usnesli na datu a prostŚednictv²m pŚ²sluġnĨch webovĨch 

str§nek podali informaci co nejsp²ġe. Lid® si totiģ potŚebuj² napl§novat program na letn² 

obdob² mnohem dŚ²ve, domluvit si dovolenou, rozvrhnout si st§ģ apod.  

Graf 15: Vyhovuje ¼ļastn²kŢm term²n ABĠ? 

 

ZkoumanĨ vzorek se usnesl na tom, ģe larp by mŊl pŚin§ġet intenzivn² z§ģitek, pobaven², 

radost ze hry (21 resp.), ale i pŚ§telskou atmosf®ru (9 resp.), relaxaci a ¼nik od starost² 

vġedn²ho dne (12 resp.), coģ jsou dŢvody, proļ konkr®tnŊ tento larp navġtŊvuj². 

V rozhodovac²m procesu z§jemcŢ hraje roli tak® to, ģe se setkaj² jak s pŚ§teli, tak 

s novĨmi lidmi, tak odpovŊdŊlo 17 osob.  

Graf 16: Oļek§v§n² od larpu (vġeobecnŊ)
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NŊkter® ot§zky pouģit® pŚi vĨzkumu: 

¶ Jak jste se dozvŊdŊl/a o ABĠ? 

¶ Pobl²ģ jak®ho mŊsta je Vaġe bydliġtŊ? 

¶ JakĨ druh dopravy na akci vyuģ²v§te? 

¶ Jak se na ABĠ stravujete? 

¶ Jste tu s§m/a, s rodinou nebo s pŚ§teli? 

¶ Jste student nebo pracuj²c²? 

¶ PŚipad§ V§m vĨġe finanļn²ho poplatku 250 Kļ za zprostŚedkov§n² ABĠ 

adekv§tn²? 

¶ Vyhovuje V§m term²n kon§n² ABĠ? 

¶ Co oļek§v§te od larpu? 

¶ Co se V§m na ABĠ l²b²? 

¶ Byl/a byste ochoten/a si za akci pŚiplatit? Za jakĨch podm²nek? 

¶ Kdo z rodiļŢ se z¼ļastn² hry? 

¶ MŊl/a byste z§jem o larp s dŊtskĨm programem? 

 

4.3 Interview  

Martin Dobeġ, v BrnŊ dne 12.2.2016 

¶ JakĨ je V§ġ vŊk a profese v bŊģn®m ģivotŊ? 

ĂV ļervnu mi bude 35 let, jsem mont§ģn² technik PC.ñ 

¶ Konkr®tnŊ v kterĨch letech se uskuteļnil ABĠ? 

(Na z§kladŊ odpovŊdi byla vypracov§na n²ģe uveden§ tabulka ļ.3) 

Tabulka 3: Historie ABĠ 

V kterĨch letech se uskuteļnil ABĠ?                 

Rok 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 

1/0 1 1 1 0 0 0 0 1 1 1 1 1 1 

 

Legenda: 

1 = akce se uskuteļnila 

0 = akce se neuskuteļnila  
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¶ Kolik roļn²kŢ ABĠ  jste navġt²vil jako ¼ļastn²k? 

ĂĐļastnil jsem se asi 5 roļn²kŢ.ñ 

¶ Kolik let jste organiz§torem ABĠ? 

ĂRoļn²k 2016 je mĨm ļtvrtĨm.ñ 

¶ Poļet organiz§torŢ ABĠ? 

ĂPoļet st§lĨch organiz§torŢ ļin² 3 osoby a poļet pomocnĨch organiz§torŢ je 

promŊnlivĨ, z pravidla se jedn§ o 2 osoby, pro roļn²k 2016 se pŚedpokl§d§ dalġ² 

navĨġen² o jednu aģ dvŊ osoby.ñ 

¶ JakĨ je trend vĨvoje poļtu a skladby n§vġtŊvn²kŢ? 

ĂN§vġtŊvn²ky dŊl²me na hraj²c², ty, co se programu pŚ²mo ¼ļastn², a nehraj²c², tj. 

doprovod, div§ky a ļ§st, kter§ si akci nejprve sama zhodnot² a z¼ļastn² se hry aģ 

za rok. Poļet n§vġtŊvn²kŢ ABĠ v prŢbŊhu posledn²ch ļtyŚ let m²rnŊ vzrŢst§, 

pohybuje se aģ okolo 90 lid². V samotnĨch poļ§tc²ch, v letech 2003 ï 2005 

pŚij²ģdŊli pŚedevġ²m mlad² lid®, studenti, v letech 2010-2015 pŚibylo i pracuj²c²ch 

a vŊtġina z uvedenĨch se ¼ļastn² dodnes, zato n§rŢst hraj²c²ch nov§ļkŢ rapidnŊ 

klesl v prŢmŊru z 15 na 6 osob za rok. Na druhou stranu m§me zkuġenost, ģe tito 

nov§ļci pŚijedou i pŚ²ġtŊ. DŚ²ve hr§lo kolem 35 osob, dnes je to 25 osob, poļet 

nehraj²c²ch je tedy mnohon§sobnŊ vyġġ². Doprovod hraj²c²ch jsou i rodiny s dŊtmi 

a pr§vŊ dŊti tvoŚ² velkou ļ§st, cca 30 osob.ñ 

¶ Jak se pŚizpŢsobujete vĨvojov®mu trendu? 

ĂZohledŔujeme i dŊtsk® osazenstvo, pro rok 2016 se mohou dŊti zapojit do pŚedem 

pŚipraven®ho programu, kterĨ jsme dŚ²ve vymĨġleli za pochodu, a k dispozici jim 

budou ġkolen² organiz§toŚi.  

Pro rodiny s dŊtmi jsme vyļlenili ļ§st t§boŚiġtŊ. DŊti maj² totiģ jinĨ denn² reģim, 

neģ dospŊl² a v minulosti doch§zelo v tomto ohledu k nesrovnalostem.  
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D§le vyhovujeme poģadavkŢm n§vġtŊvn²kŢ tĨkaj²c²ch se zajiġtŊn² moģnosti 

vyuģ²vat obļerstven² pŚ²mo na m²stŊ, napŚ. pŚipravujeme pro nŊ svaļiny a m§me 

dohodu s provozovatelem restauraļn²ho zaŚ²zen².ñ  

¶ JakĨ je prŢmŊrnĨ vŊk bŊģn®ho dospŊl®ho ¼ļastn²ka? 

ĂPrŢmŊrnĨ vŊk dospŊl®ho ¼ļastn²ka se pohybuje okolo 35 let.ñ  

¶ JakĨ je byl vŊk nejmladġ²ho a nejstarġ²ho ¼ļastn²ka ABĠ 2015? 

ĂNejmladġ² ¼ļastn²k mŊl 11 mŊs²cŢ, nejstarġ² 55 let.ñ 

¶ Jak® jsou n§klady na akci a co tvoŚ² nejvŊtġ² poloģku n§kladŢ? 

ĂN§klady na akci se pohybuj² okolo 6 000 Kļ, obsahuj² poloģky jako je strava, 

dŚevo, materi§l, napŚ. petrolej, v§pno, hŚeb²ky, a zejm®na doprava, protoģe pr§vŊ 

benz²n zauj²m§ nejvŊtġ² ļ§st. Organiz§torŢm neplyne ģ§dn§ finanļn² kompenzace, 

tud²ģ nejsou ģ§dn® mzdov® n§klady.ñ 

¶ Jak§ je cena za pron§jem louky?  

ĂTento fixn² n§klad odpad§, majitel louky totiģ nepoģaduje finanļn² n§hradu.ñ 

¶ Jak vedete pŚehled o vĨdaj²ch a pŚ²jmech? 

ĂPro potŚeby ABĠ byl zaveden bankovn² ¼ļet na jm®no jednoho z organiz§torŢ. 

Odtud jsou financov§ny vġechny vĨdaje a vkl§daj² se sem ¼ļastnick® ļi sponzorsk® 

pŚ²spŊvky. Internetov® bankovnictv² n§m tak umoģŔuje detailn² pŚehled vġech 

transakc². DŚ²ve jsme evidovali tiġtŊn® ¼ļtenky a pracovali pouze s hotovost², ale 

novĨ zpŢsob se osvŊdļil a zjednoduġil n§m pr§ci.ñ 

¶ JakĨ je hospod§ŚskĨ vĨsledek? 

ĂABĠ je financov§no sponzorskĨmi dary a ¼ļastnickĨmi pŚ²spŊvky, zat²m se 

nepodaŚilo zajistit vyrovnanĨ rozpoļet tak, aby n§klady nepŚevyġovaly vĨnosy, 

doch§z² tedy ke ztr§tŊ v Ś§dŊ stovek korun, pŚedevġ²m z dŢvodŢ n²zkĨch trģeb. 

NŊkter® vĨdaje proto mus²me doplatit my organiz§toŚi, ale je to n§ġ kon²ļek 

a prozat²m n§m to nevad².ñ 
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¶ Vaġi trģbu tvoŚ² zprostŚedkovatelsk® poplatky. Pl§nujete jejich zvĨġen²? Proļ? 

ĂNe. St§v§ se, ģe ne vġichni ¼ļastn²ci pŚi registraci zaplat² pŚeci jen poplatek 

250 Kļ je dobrovolnĨ a my jej nemŢģeme nikterak vym§hat. Kdybychom jej zvĨġili, 

pak by se mohlo st§t, ģe by odm²talo zaplatit v²ce lid².  

¶ Zvaģovali jste poŚ§dat larpy profesion§lnŊ, v r§mci obļansk®ho sdruģen², a.s. ļi 

s.r.o.? A proļ? 

ĂAno, toto jsme v minulosti zvaģovali, ale nakonec jsme to zavrhli, protoģe 

ve sv®m osobn²m ģivotŊ m§me rodiny, zamŊstn§n², tomu je potŚeba vŊnovat hodnŊ 

ļasu. Tak® ABĠ pŚed n§mi organizoval nŊkdo jinĨ a my si nebyli jisti, jak to vġe 

zvl§dneme a jak se bude vyv²jet situace.ñ 

¶ Zvaģujete do budoucna poŚ§dat larpy profesion§lnŊ, v r§mci obļansk®ho 

sdruģen², a.s. ļi s.r.o.? A proļ? 

ĂAno, tato ot§zka nen² zcela uzavŚena. PŚeci jen v prŢbŊhu let, kdy se vŊnujeme 

organizaci akce, jsme z²skali zkuġenosti a lepġ² pŚehled. Profesion§lnŊjġ² ¼roveŔ, 

tŚeba v podobŊ obļansk®ho sdruģen², by n§m mohla bĨt n§pomocna v uskuteļnŊn² 

dalġ²ch viz². A vid²me, ģe o naġi akci je st§le z§jem i ze strany rodin a dorŢstaj²c²ch 

dŊt², coģ je pro n§s velkou motivac².ñ  

¶ ChtŊl byste jeġtŊ nŊco zm²nit? 

ĂAno. Z§jemci se nemus² z¼ļastnit cel®ho programu a vġech hern²ch dnŢ, proto 

je vĨġe ¼ļastnick®ho poplatku sp²ġe orientaļn² a mŢģe se odv²jet od jejich 

subjektivn²ho uv§ģen².ñ 

4.4 Komunikace s CK  

Souļ§st² dan®ho vĨzkumu bylo i kontaktovat cestovn² kancel§Śe, zdali by o larp pro 

rodiny s dŊtmi mŊly z§jem. S t²mto ¼ļelem jsem se pomoc² emailov® komunikace spojila 

s dvŊma cestovn²mi kancel§Śemi, konkr®tnŊ s CK EuropaTour a slovenskou 

Wachumba CK, kter® maj² zkuġenosti s larpy a uvedla jsem jim produkt ABĠ. 

Wachumba CK se orientuje pouze na dŊti a mladistv®, nab²dka ji nezaujala, ale CK 

EuropaTour projevila z§jem o dalġ² informace, na jejichģ z§kladŊ by se mohla odv²jet 

dalġ² spolupr§ce.    
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4.5 Organizace projektu ABĠ 2016 

Abych mohla l®pe posoudit vnitŚn² mechanizmy t®to akce a objevit jej² potenci§l, stala 

jsem se pro rok 2016 pomocnĨm organiz§torem.  

ZpŢsob organizov§n² larpu se obecnŊ neliġ² od projektov®ho pl§nov§n², je u nŊj zapotŚeb² 

zdrojŢ finanļn²ch, materi§ln²ch, ļasu a kreativity. Jako projekt je zpracov§n na z§kladŊ 

jednoduch®ho f§zov®ho modelu o pŊti ļ§st²ch, tj. zahajov§n², pŚ²prava, finalizace, 

realizace a z§vŊr. (PouchlĨ, 2010, str. 49)  

1. Zahajovac² f§ze 

ABĠ se v posledn²ch sedmi letech poŚ§d§ kaģdoroļnŊ, zahajovac² f§ze nov® akce zaļ²n§ 

vz§pŊt² po skonļen² akce pŚedch§zej²c². Organiz§toŚi jsou iniciov§n² zejm®na ¼ļastn²ky, 

kteŚ² jim sdŊluj² sv® pŚipom²nky a na jejich z§kladŊ si hned v poļ§tku vymez² novĨ r§mec, 

tj. velikost hry, jej² t®ma, formu, zaj²mavosti a novinky, pŚ²nos pro hr§ļe a pŚ²nos pro 

organizaļn² tĨm. Pro larpovou subkulturu je typick®, ģe nerada vyplŔuje dotazn²ky a vede 

Ś²zen® rozhovory s nezn§mĨmi lidmi, s pozn§mkami se ale neostĨch§ obr§tit pŚ²mo 

na organiz§tory. 

ZmŊny oproti loŔsk®mu roļn²ku 2015 spoļ²vaj² ve zmŊnŊ d®lky hry, ta se navĨġila o jeden 

hern² den (celkem ļtyŚi hern² dny), v zaveden² pir§tsk® tematiky (t®ma se mŊn² 

kaģdoroļnŊ), nov®ho programu a v pŚizpŢsoben² hern²ho prostoru dŊtem (ġirġ² spektrum 

programŢ pro dŊti). 

Akce je vhodn§ pro zkuġen® larpaŚe i nov§ļky starġ² 18 let, mladġ² se mohou zapojit pouze 

za doprovodu rodiļŢ nebo s vyplnŊnou pŚihl§ġkou (viz pŚ²loha). KaģdĨ se ¼ļastn² 

na vlastn² nebezpeļ². Hr§ļŢm i organiz§torŢm pŚin§ġ² nevġedn² z§ģitek, z§bavu, 

tĨmov®ho ducha, moģnost poznat nov® lidi a setkat se s pŚ§teli. [3] 

Jakmile se prodiskutuje hern² r§mec, pŚich§z² prvn² predikce ohlednŊ rozpoļtu. Zv§ģ² se 

vġechny n§klady na lokalitu (hern² m²sto), zajiġtŊn² soci§ln²ho z§zem², stravu (v cenŊ 

produktu jsou pouze svaļiny), potŚebn® rekvizity a doplŔky pro hru, provoz (cestovn®, 

propagace, telefon) a spotŚebu (paliva a energie). Pro organiz§tory neplyne ģ§dn§ 

finanļn² kompenzace, vĨsledn§ cena produktu se stanovuje tak, aby pokryla n§klady, 

a souļasnŊ, aby byla pŚijateln§ pro z§kazn²ky. 
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2. PŚ²pravn§ f§ze 

BĨv§ ļasovŊ nejn§roļnŊjġ². Zaļ²n§ tŚi ļtvrtŊ roku pŚed zaļ§tkem akce samotn®, tedy 

bŊhem prosince. BŊhem t®to f§ze se usilovnŊ pracuje na kvalitŊ hry, jedn§ se s hr§ļi, 

s partnery, stanov² se definitivn² datum realizace16 a prostŚednictv²m m®di² se zah§j² 

propagace, d²ky n²ģ se z Śad ¼ļastn²kŢ mŢģe objevit i podpora ve formŊ spolupr§ce nebo 

sponzorskĨch darŢ.  

ABĠ se poŚ§d§ na soukrom® louce u Sklen® nad Oslavou. SoukromĨ majitel, na z§kladŊ 

letitĨch zkuġenost², nepoģaduje psanou smlouvu o pron§jmu, postaļuje smlouva ¼stn². 

Louku je nutn® rezervovat asi ļtyŚi mŊs²ce v pŚedstihu. Po potvrzen² rezervace je 

zapotŚeb² co nejdŚ²ve informovat danou poboļku LesŢ ĻR, v tomto pŚ²padŊ, 

dle Krajsk®ho Śeditelstv² Jihlava spr§vu lesŢ Nov® MŊsto na MoravŊ17, a ģ§dat o povolen² 

vjezdu vozidel (dvou z§sobovac²ch aut) do lesa. Ve formul§Śi (viz pŚ²loha) je nutn® 

vyplnit mimo jin® i PZ vġech vozidel, na kter® se bude vztahovat povolen².18 Lesn² spr§va 

prov§d² kontroly a mŢģe v pŚ²padŊ poruġen² pŚedpisŢ uloģit pokutu nebo zruġit povolen². 

Lesn² z§kon zakazuje manipulaci s otevŚenĨm ohnŊm aģ do vzd§lenosti 50 m od okraje 

lesa, nicm®nŊ existuje vĨjimka ze z§kona, tj. majitel mŢģe uģivatelŢm udŊlit v t®to vŊci 

povolen². [11, 20, 21, 23] 

Dalġ² povinnost² je, nejpozdŊji 14 dnŢ pŚed zah§jen²m akce, p²semnŊ obezn§mit obecn² 

¼Śad Sklen® nad Oslavou a podle uv§ģen² i Sbor dobrovolnĨch hasiļŢ Sklen® 

nad Oslavou. V tomto pŚ²padŊ se totiģ jedn§ o shromaģŅov§n², jeģ podl®h§ ozn§men² 

obecn²mu ¼Śadu. [20, 21, 23] 

Propagace se vede pouze prostŚednictv²m elektronick®ho m®dia, internetu. Na webovĨch 

str§nk§ch se postupnŊ aktualizuj² pŚ²spŊvky k dalġ²mu roļn²ku. ļastn²k se tak sezn§m² 

s podrobnostmi, co se tĨļe m²sta, ļasu, ¼ļastnick®ho poplatku a registrace, kostĨmŢ, 

pŚ²bŊhu, pravidel, pŚiļemģ je nutn® br§t zŚetel na pokyny k zbran²m (povolenĨ druh 

zbran², parametry). Jako prvn² jsou o akci informov§ni pŚedeġl² ¼ļastn²ci, dŊje se tak pŢl 

roku dopŚedu a to pomoc² pozv§nky na spoleļenskĨch s²t²ch, tj. na ĂFacebook.comñ nebo 

                                                 
16 1.7. - 6.7.2016 [3] 
17 St§tn² spr§vu vykon§vaj² obecn² ¼Śady s rozġ²Śenou pŢsobnost², kraje a ministerstvo, dle z§konu 

ļ. 289/1995 Sb., o les²ch a o zmŊnŊ a doplnŊn² nŊkterĨch z§konŢ (lesn² z§kon) Ä 47. [23] 
18 Poplatek za povolen² vjezdu do lesa pro jedno vozidlo ļin² 100 Kļ plus DPH (jak uvedla 

v emailov® komunikaci Spr§va Nov® MŊsto na MoravŊ) 
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diskuzn²ch serverech, konkr®tnŊ na ĂHOFYLAND.czñ, kde mohou informace kolovat 

k dalġ²m uģivatelŢm. Prezentuje se i na port§lech o larpu, jeģ si vedou pŚehlednou 

kalend§Śovou sekci o chystanĨch akc²ch, a to na Ălarp.czñ a na Ălarpovadatabaze.czñ 

(ļesko-slovensk§ larpov§ datab§ze). ABĠ m§ zde status Ăpro vġechnyñ, nikoliv 

ĂuzavŚen§ñ, coģ znamen§, ģe se ud§losti mŢģe z¼ļastnit kdokoliv a je v²tanĨ. 

Registrace prob²h§ od ledna prostŚednictv²m e-mailu, ve kter®m z§jemce uvede sv® 

jm®no, pŚ²jmen², pŚezd²vku, vŊk a druģinu, pokud ji jiģ sestavil s jinĨmi ¼ļastn²ky. Podle 

poļtu pŚihl§ġenĨch a pŚedpokl§danĨch osob se organiz§toŚi dohodnou s majiteli 

restauraļn²ho zaŚ²zen² v BrnŊ na provozu mobiln²ho obļerstven², kter® pak mohou 

¼ļastn²ci v prŢbŊhu hry vyuģ²t, nebo se stravovat samostatnŊ. 

Pro pomocn® organizaļn² s²ly se uskuteļŔuje kr§tk® ġkolen² zamŊŚuj²c² se na pr§ci 

s dŊtmi, provoz t§bora a chod programu. MŊs²c pŚed ABĠ mus² bĨt program do detailu 

napl§novanĨ a potŚebn® vybaven² obstar§no. 

3. Finalizaļn² f§ze 

Na zaļ§tku t®to f§ze zbĨv§ posledn²ch ļtrn§ct dn² do konce, organiz§toŚi si rozdŊluj² 

jednotliv® ¼koly, peļlivŊ pl§nuj² a hospodaŚ² s ļasem. Vyr§b² rekvizity, tisknou materi§ly 

(napŚ. seznam a kontakty vġech registrovanĨch) a nakupuj² vġe potŚebn®. Urļ² se hlavn² 

koordin§tor, od nŊjģ plyne delegov§n² ¼kolŢ bŊhem realizace, a dalġ² ¼lohy tĨkaj²c² se 

logistiky (dopravy vŊc² na m²sto a zp§tky), zajiġtŊn² rekvizit, kulis, prostŚed², drobn®ho 

stravov§n², styku s hr§ļi (registrace, instrukce), prvn² pomoci a ¼klidu po akci.  

4. Realizaļn² f§ze 

Organiz§toŚi pŚij²ģd² na m²sto jiģ dva dny pŚed zaļ§tkem a pŚipravuj² t§borov® leģen². 

BŊhem prvn²ho realizaļn²ho dne prob²haj² pŚ²pravy pro dny hern², podle stanoven®ho 

rozpisu. V pozdŊjġ²ch odpoledn²ch hodin§ch pŚij²ģdŊj² prvn² hr§ļi, kteŚ² si na z§kladŊ 

instrukc² organiz§tora stav² pŚ²stŚeġky a mohou se pŚipojit do pŚ²prav. Z pravidla 

od 19:00 hodin prob²h§ registrace a platba, hraj²c² jsou postupnŊ rozŚazov§ni do druģin, 

pokud jiģ tak neuļinili, a obezn§meni s pravidly a pŚedpisy. 

Organiz§toŚi se staraj² o hladkĨ prŢbŊh programu jak pro dŊti, tak pro dospŊl®, zasahuj² 

do pŚ²bŊhu, kontroluj² dodrģov§n² pravidel vļetnŊ hygienickĨch vyhl§ġek, Śeġ² vznikl® 

probl®my a jsou neust§le k dispozici. Vystupuj² v roli vypravŊļe, kterĨ zad§v§ ¼koly, 
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konkr®tn² sloģen² programu totiģ nen² ¼ļastn²kŢm dopŚedu zn§m®. V pŚ²padŊ ¼razu, 

poskytuj² prvn² pomoc, a pokud je to zapotŚeb², pŚedem urļen§ osoba pŚeprav² zranŊn®ho 

do nejbliģġ² nemocnice. 

Harmonogram hern²ch dnŢ je n§sleduj²c². Hr§t se zaļ²n§ v dopoledn²ch hodin§ch a konļ² 

se aģ na ¼plnĨ z§vŊr akce, tj. ļtvrtĨ hern² den veļer, kdy organiz§toŚi posuzuj² podle poļtu 

z²skanĨch bodŢ v²tŊznou skupinu a udŊluj² zaslouģen® tituly19. Jedn²m z nich je napŚ²klad 

titul Princip§l, ĂTitul Princip§l z²sk§ tĨm s nejvŊtġ²m poļtem bodŢ za pŚedveden® 

divadloñ. [3] Ġest®ho dne se organiz§toŚi louļ² s ¼ļastn²ky, bal² a po kontrole a odstranŊn² 

pŚ²padnĨch nedostatkŢ z m²sta odj²ģdŊj². Pro udrģen² dobrĨch vztahŢ s majitelem louky, 

lesn² spr§vou i obc² se klade velkĨ dŢraz na navr§cen² m²sta do pŢvodn²ho stavu.20 

5. Z§vŊreļn§ f§ze 

V t®to f§zi se organizaļn² tĨm, na z§kladŊ ¼ļastnickĨch ohlasŢ a objektivn² sebekritiky, 

usn§ġ² na celkov®m hodnocen², tj. jak® byly ve hŚe klady a z§pory, zda bylo delegov§n² 

¼kolŢ efektivn², co se osvŊdļilo a co naopak zadrh§valo? Vyrovnaj² se posledn² 

nedoplatky, kontroluje se rozpoļet, vypŢjļen® vŊci se vr§t² a zaznamenaj² se uģiteļn® 

postŚehy pro dalġ² projekt. 

Po akci kontaktuje organiz§tor majitele louky, dŊkuje mu a zept§ se jej, zdali bylo vġe 

v poŚ§dku a pŚ²ġt² rok mohou m²sto opŊt vyuģ²t. KromŊ toho dŊkuje na webovĨch 

str§nk§ch tak® ¼ļastn²kŢm, jmenovitŊ sponzorŢm a dalġ²m dobrovolnĨm pomocn²kŢm.  

Na z§vŊr se publikuj² fotky a videa z larpu, t²mto je uplynulĨ roļn²k uzavŚen. 

  

                                                 
19 PŚehled titulŢ je uveden na internetovĨch str§nk§ch akce www.angmar-zlin.blogspot.cz. 
20 Ve vyhl§ġce obce mŢģe bĨt na ¼zem² t®to obce zak§z§no uskuteļŔov§n² larpovĨch akc², 

dŢvodem bĨv§ negativn² zkuġenost zapŚ²ļinŊn§ nedodrģov§n²m pŚedpisŢ. 
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5 SWOT 

ABĠ je produktem neorganizovan® skupiny nadġencŢ larpu. M§ sv® pŚ²znivce mezi 

¼ļastn²ky cestovn²ho ruchu, kteŚ² jej vyuģ²vaj² ve sv®m voln®m ļase jako prostŚedek 

z§bavy a rekreace. Zdali se organiz§toŚi vydaj² po stop§ch jinĨch larpovĨch organizac² 

a zaļnou se problematice vŊnovat na profesion§ln² ¼rovni, pŚ²padnŊ pozmŊn² ļ§st 

produktu, se bude odv²jet, mimo jin®, od analĨzy dan®ho produktu.  

ProstŚednictv²m SWOT analĨzy budou identifikov§ny souļasn® siln® a slab® str§nky, 

pŚ²leģitosti a hrozby, jeģ umoģn² komplexn² zhodnocen² prostŚed² produktu a strategickĨ 

pŚ²stup k dalġ²mu pl§nov§n². [2] 

5.1 Intern² analĨza 

VnitŚn² analĨza stanov² moģnosti a potenci§l produktu a identifikuje siln® a slab® str§nky, 

pŚiļemģ siln® str§nky je tŚeba rozv²jet a slab® eliminovat na minimum. [2] 

Siln® str§nky 

- Existuj²c² z§kladna z§kazn²kŢ 

- Dlouhodob® vztahy se z§kazn²ky 

- VĨkonnĨ organizaļn² tĨm 

- Zaveden§ informaļn² platforma (webov® str§nky) a datab§ze pŚedchoz²ch 

¼ļastn²kŢ 

- N²zk® n§klady 

- N²zk§ cena produktu 

- Geograficky vĨhodn§ poloha 

- Ekologicky nez§vadn§ ļinnost 

- Origin§ln² spoleļensk§ aktivita vhodn§ pro rŢzn® vŊkov® kategorie 

- Vhodn® pro rodiny s dŊtmi 

- Mobiln² restauraļn² zaŚ²zen² 

Slab® str§nky 

- N§roļnĨ produkt z hlediska ļasu a organizace 

- Soci§ln² vybaven²m 

- Stravov§n² nen² souļ§st² produktu 

- Investice do reklamy 
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- N²zk® povŊdom² o produktu 

- ĐzkĨ segment potencion§ln²ch z§kazn²kŢ 

- Nekomerļn² vĨznam 

- VĨsledek hospodaŚen² je ztr§tovĨ 

- VeŚejnost nepohl²ģ² na larp jako na seri·zn² z§bavu 

5.2 Extern² analĨza 

VnŊjġ² analĨza se zamŊŚuje na zkoum§n² pŚ²leģitost² pro dalġ² rozvoj produktu a klade si 

za c²l identifikovat, sledovat a odstranit pŚ²padn® hrozby. [2] 

PŚ²leģitosti 

- Zaloģen² obļansk®ho sdruģen² nebo asociace 

- Spolupr§ce s jinĨmi organizacemi  

- Spolupr§ce s jinĨmi skupinami, kluby 

- Granty a dotace 

- VzrŢstaj²c² obliba fantasy a sci-fi ģ§nrŢ 

- Z§kaznickĨ segment (dŊti, ml§deģ, rodiny s dŊtmi) 

- Animaļn² programy pro dŊti 

- Vyġġ² popt§vka po event turismu, dobrodruģn®m cestovn²m ruchu a jinĨch 

specifickĨch form§ch cestovn²ho ruchu 

- Rozvoj aktivn² turistiky 

- Vysok§ obliba v²kendov®ho cestovn²ho ruchu 

- Z§jem spotŚebitele o ekologick® chov§n²  

- SpotŚebitel se pŚikl§n² k jednoduġġ²m zpŢsobŢm ubytov§n² 

- Vyuģit² v edukaļn² sf®Śe, business larpu, event turismu, ml§deģnick®m CR a jako 

prevence proti delikvenci 

Hrozby 

- Ukonļen² n§jemn² smlouvy pozemkŢ 

- NeudŊlen² povolen² vjezdu vozidel do lesa 

- Nedostatek kvalifikovanĨch organizaļn²ch sloģek 

- Konkurenļn² larp 

- Existence substitutu 

- NepŚ²zniv® poļas² 



 

 

48 

 

- PŚedsudky obyvatel  

- Ġpatn§ reklama z Śad m®di² 

- Hr§ļi poruġuj²c² pravidla hry a sluġn®ho chov§n² 

5.3 VĨsledky 

5.3.1 Intern² analĨza 

Đļastn²ci ABĠ se mezi sebou povŊtġinou znaj², vġeobecnŊ vġichni skaln² fanouġci larpu 

na sebe dŚ²ve nebo pozdŊji naraz², protoģe se nejedn§ o pŚ²liġ velkĨ vzorek populace, 

odhadem v Ś§du nŊkolika tis²c. Nelze Ś²ci, ģe by skupina byla uzavŚen§, ba naopak uv²t§ 

dalġ² nov§ļky, coģ plat² i v pŚ²padŊ ABĠ. [7] 

Produkt ABĠ si naġel sv® st§l® z§kazn²ky, kteŚ² se k nŊmu kaģdoroļnŊ vrac². Nebylo by 

tomu tak, kdyby organiz§toŚi nekladli strategickĨ dŢraz na orientaci na z§kazn²ka. 

Nab²dkou sluģeb se snaģ² empaticky uzpŢsobit pŚ§n²m klientŢ, aby splnili nejen jejich 

oļek§v§n², ale i individu§ln² pŚ§n², napŚ. pr§vŊ t²m, ģe vypracuj² speci§ln² program pro 

dŊti, aby se i rodiļe mohli v²ce zapojit do hry. Souļ§st² bliģġ²ho kontaktu se z§kazn²ky je 

poskytov§n² poradenskĨch sluģeb. Z§jemci se na organiz§tory mohou kdykoliv obr§tit 

s dotazem, osobnŊ ļi elektronicky. MarketingovĨ vztah se z§kazn²kem by nebylo moģn® 

budovat bez vĨkonn®ho organizaļn²ho tĨmu, kterĨ se vyv²j², snaģ² se o vhodnŊjġ² pojet² 

produktu, je dostateļnŊ motivovanĨ a ochotnĨ spolupracovat.  

V r§mci p®ļe o klienta se po skonļen² akce rozes²l§ dŊkovn§ zpr§va s pozv§nkou na pŚ²ġt² 

roļn²k, fotky, videa a bŊhem pŚ²prav se minulĨm ¼ļastn²kŢm postupnŊ zveŚejŔuj² nov® 

informace. K tomuto ¼ļelu plnŊ slouģ² zaveden§ informaļn² platforma v podobŊ 

webovĨch str§nek a pŚ²spŊvkŢ na larpovĨch port§lech, pŚedevġ²m na Facebook.com. 

Webov§ str§nka ABĠ proch§z² v souļasn® dobŊ ¼pravou, poskytuje pŚehled pouze 

o nynŊjġ²m roļn²ku, ale v dohledn® dobŊ bude doplnŊna o chybŊj²c² ¼daje, aby se mohla 

l®pe prezentovat. Registrace ¼ļastn²kŢ prob²h§ prostŚednictv²m emailu a 

ĂfacebookovĨchñ str§nek, pro lepġ² orientaci by bylo vhodn® vystavit registraļn² formul§Ś 

tak® na domovskĨch webovĨch str§nk§ch a d§t k dispozici z§vaznou pŚihl§ġku pro 

¼ļastn²ky mladġ² 18 let s prohl§ġen²m (viz pŚ²loha), ģe se veġkerĨch aktivit na ABĠ 

¼ļastn² vĨhradnŊ na vlastn² nebezpeļ². 

MalĨ pŚ²rŢstek novĨch hr§ļŢ mŢģe v budoucnu znamenat probl®m. Nelze se spol®hat 

pouze na st§vaj²c² z§kazn²ky, protoģe v praxi nev²me, jak® bude jejich dalġ² spotŚebitelsk® 
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chov§n². Odtud vyvst§v§ ot§zka: Lze v ļeskĨch podm²nk§ch vn²mat larp jako dlouholetĨ 

kon²ļek? Zat²m se tak jev², ABĠ se nŊkteŚ² lid® ¼ļastn² jiģ 9 let. Z toho dŢvodu je 

zapotŚeb² vŊnovat v²ce pozornosti propagaci. U vŊtġiny produktŢ je nejviditelnŊjġ²m 

zpŢsobem propagace placen§ reklama v televizi, v r§diu, na billboardu. Oslovuje ġirokou 

veŚejnost. N§klady vġak bĨvaj² vysok®, a tud²ģ pro toto prostŚed² nedosaģiteln®. Ani 

plak§ty a let§ky se nejev² jako vhodnĨ prostŚedek, neboŠ tiġtŊn§ m®dia oslov² sp²ġe starġ² 

generaci. Nab²z² se internetov§ komunikace, s n²ģ se mlad§ generace nejv²ce ztotoģŔuje, 

ale je zapotŚeb² sledovat souļasn® trendy a vytv§Śet funkļn² design produktu.  Zaujmou 

origin§ln² videa, trailery, fotografie vyġġ² kvality a graficky propracovan® webov® 

str§nky. V tomto ohledu m§ reklama ABĠ jeġtŊ nedostatky. Dalġ²m vhodnĨm zpŢsobem 

propagace mŢģe bĨt public relations, jeģ mŢģe vyvolat kladnĨ postoj veŚejnosti, zvĨġit 

renom® akce a dostat ji do povŊdom² lid². Toho lze doc²lit ¼ļast² na hern²ch festivalech, 

tematicky zamŊŚenĨch veletrz²ch nebo publikov§n²m ļl§nkŢ. [5] 

Omezit se na tak specifickĨ z§kaznickĨ segment, jako jsou mlad² pŚ²znivci science-

fiction, fantasy, cosplay a RPG her, nen² v tomto pŚ²padŊ nutn®. Zuģuje se t²m pole 

pŢsobnosti. Pokud se zamŊŚ²me na dalġ² charakteristick® prvky ABĠ, tj. pobyt v pŚ²rodŊ, 

ekologick® principy, divadlo, pohyb, pak lze objevit analogii s jinĨmi zpŢsoby tr§ven² 

voln®ho ļasu, jako je skauting, ochotnick® divadlo, turistika, a rozġ²Śit segment 

potencion§ln²ch ¼ļastn²kŢ o skauty, divadeln²ky, rekreaļn² sportovce a jim podobn® 

(viz extern² analĨza). Mimo jin®, produkt se osvŊdļil i pro rodiny s dŊtmi a rŢzn® vŊkov® 

kategorie. 

Propagace na internetu s sebou nese vĨhodu nulovĨch finanļn²ch investic. Celkov® 

vĨdaje ABĠ jsou velmi n²zk®. Svoji roli hraje i fakt, ģe se neplat² ģ§dnĨ n§jem za pozemek 

a vŊtġina vybaven², tj. pŚ²stŚeġky, n§Śad² apod., patŚ² do osobn²ho vlastnictv² organiz§torŢ. 

V koneļn®m vy¼ļtov§n² mohou tak nŊkter® poloģky chybŊt (napŚ. telefon, stravn® pro 

organiz§tory) a vĨdaje jsou tud²ģ ve skuteļnosti o nŊco vyġġ².   

Cena produktu je dostupn§ pro ġirġ² okruh lid², nŊkteŚ² ¼ļastn²ci pŚesto opomenou 

finanļn² spolu¼ļast, coģ vede k situaci, kdy pŚ²jmy nepokryj² vĨdaje, a vznik§ ztr§ta. 

Z toho dŢvodu by bylo vhodn® v®st podrobnĨ pŚehled rozpoļtu pro konkr®tn² roļn²k, 

uveŚejnit ho na svĨch webovĨch str§nk§ch a t²m informovat veŚejnost, co akce obn§ġ². 

Transparentn² ¼ļet je dnes bŊģnou z§leģitost², napŚ. pro larp ĂHell on Wheelsñ ļi ĂP§n 
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PrstenŢ ï Bitva o StŚedozemñ. Skuteļn® c²le totiģ nemus² bĨt vġem zŚejm®. NŊkteŚ² lid® 

se mohou domn²vat, ģe poŚadatelŢm plyne za zprostŚedkov§n² akce sluġnĨ zisk a ġ²Ś² 

negativn² reklamu. Ale opak je pravdou.  

PŚ²pravy jsou ļasovŊ i poŚadatelsky n§roļn®, realizace si ģ§d§ neust§lĨ dohled a ¼ļast 

vŊtġ²ho poļtu organiz§torŢ. Đļastn²k ale oceŔuje vynaloģen® ¼sil², preferuje osobn² 

pŚ²stup a pŚi jeho rozhodov§n² m§ velkĨ vliv originalita a rozmanitost programu. Jde mu 

totiģ o nevġedn² z§ģitek, z§bavu, kterou mŢģe humorn® aģ satirick® pojet² nab²dnout 

a takovĨch nen² v naġich podm²nk§ch mnoho. Souļasn® larpy smŊŚuj² k v§ģnŊjġ²m 

t®matŢm, zaob²raj² se v²ce vizu§ln² str§nkou a dramatickou koncepc², proto by typ 

vyboļuj²c² z hlavn²ho proudu mohl upoutat vŊtġ² pozornost. 

Dalġ² vĨhodou je geografick§ poloha nejen d²ky sv®mu strategick®mu vĨznamu (jak jsem 

jiģ dŚ²ve uvedla), ale i rozmanit® krajinŊ Ļeskomoravsk® vrchoviny. Nedaleko t§bora se 

nach§z² napŚ. Sklensk® rybn²ky vhodn® k rekreaci. Okoln² pŚ²roda vyb²z² k ekologicky 

ġetrn®mu chov§n². ZvolenĨ typ um²stŊn² tud²ģ pŚedurļuje produkt, aby byl k pŚ²rodŊ 

ohleduplnĨ a nab§dal k tomu i sv® spotŚebitele. Bylo by proto obt²ģn® obstarat lepġ² 

soci§ln² vybaven² pro vġechny z§jemce za pŚijatelnou cenu, aniģ by se zamezilo 

negativn²m vlivŢm na okoln² prostŚed². řeġen² se nab²z² napŚ. v podobŊ kapesn²ch 

sol§rn²ch sprch, pro jejichģ zakoupen² by vġak byla nutn§ poļ§teļn² investice, nebo ve 

zhotoven² provizorn²ch sprch po vzoru dŊtskĨch a skautskĨch t§borŢ, v tomto pŚ²padŊ 

z§leģ² na technick® zdatnosti lidskĨch zdrojŢ. Mezi slab® str§nky patŚ² tak® stravov§n², 

protoģe nen² zahrnuto v cenŊ produktu a ¼ļastn²ci si jej mus² obstar§vat sami. Nedostatek 

se poŚadatel® snaģ² ļ§steļnŊ vyŚeġit t²m, ģe hr§ļŢm pŚipravuj² svaļiny a zajiġŠuj² mobiln² 

restauraļn² zaŚ²zen², nicm®nŊ toto opatŚen² nŊkteŚ² ¼ļastn²ci shled§vaj² nedostateļnĨm. 

Pokud by poŚadatel® v pŚedstihu rozeslali svĨm registrovanĨm ¼ļastn²kŢm anketu tĨkaj²c² 

se stravy, dozvŊdŊli by se pŚesnĨ poļet z§jemcŢ, druh stravov§n² (polopenze, pln§ 

penze, aj.) a typ stravy (vegetari§nsk§, vegansk§, atd.) a mohli by se podle toho l®pe 

zaŚ²dit.  

5.3.2 Extern² analĨza 

Larpov§ subkultura st§rne, zakl§d§ rodiny, pŚesto se chce nad§le vŊnovat svĨm kon²ļkŢm 

a sezn§mit s nimi i sv® dŊti. V budoucnu bude tato skuteļnost st§le v²ce aktu§ln² a bude 

zapotŚeb² pŚijmout takov§ opatŚen², kter§ umoģn² adaptaci na popt§vku spotŚebitele. 
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Produkt, jeģ pŚijde co nejdŚ²ve s vyhovuj²c²mi opatŚen²mi, na sebe mŢģe st§hnout vŊtġinu 

pozornosti a st§t se konkurenceschopnĨm. Moģnost², jak toho dos§hnout, je nŊkolik. 

KromŊ toho, ģe se uzpŢsob² soci§ln² zaŚ²zen² tak, aby odpov²dalo hygienickĨm norm§m, 

a zprostŚedkuje se hodnotn§ strava pro ¼ļastn²ky, se mus² zapracovat na programu 

a zapojit v²ce pomocnĨch organiz§torŢ, kteŚ² by se mohli plnŊ vŊnovat dŊtem. Program 

by mŊl zahrnovat aktivity zvl§ġŠ pro dospŊl®, animaļn² pro dŊti, i spoleļn®, v nichģ budou 

rodiļe s dŊtmi v r§mci hry spolupracovat. Probl®m by nastal, pokud by se pŚi realizaci 

nezapojil dostatek kvalifikovanĨch organizaļn²ch sloģek, v tomto ohledu je produkt 

n§roļnĨ. Na druhou stranu by se v²ce odliġoval od souļasn® nab²dky, konkurenļn² larpy 

v kraji Vysoļina by se staly menġ² hrozbu21 a rodiny s dŊtmi by se nemusely uchylovat 

substitutŢm (tj. napŚ. z§jezdy cestovn²ch kancel§Ś², pobytov® bal²ļky hotelŢ, kempy 

a dŊtsk® t§bory).   

S uskuteļnŊn²m akce se poj² i dalġ² hrozby, jako je napŚ. ztr§ta vĨhodn® pozice na louce 

ve Sklen® nad Oslavou nebo neudŊlen² povolen² vjezdu motorovĨch vozidel do lesa. 

V takov®m pŚ²padŊ lze situaci vyŚeġit t²m, ģe se najde jin® vhodn® m²sto. VĨbŊr mohou 

zt²ģit napŚ. pŚedsudky m²stn²ch obyvatel, kteŚ² s larpem nemaj² buŅto ģ§dn® zkuġenosti, 

nebo maj² ale negativn², tŚeba na z§kladŊ ġpatn® medi§ln² reklamy. AnalĨza potenci§lu 

CR v kraji Vysoļina dle Vysok® ġkoly polytechnick® Jihlava (r. 2014) hodnot² i jednotliv® 

potenci§ly ORP (obc² s rozġ²Śenou pŢsobnost²). Sklen® nad Oslavou spad§ pod ORP 

Velk® MeziŚ²ļ², jeģ se na z§kladŊ analĨzy zaŚazuje v r§mci Kraje Vysoļina do skupiny 

s nejniģġ²m potenci§lem. I proto je vhodn®, um²stit larp pr§vŊ sem, protoģe se nach§z² 

v lokaci m®nŊ frekventovan® turisty s niģġ² m²rou turistick® iritace. M²stn² obyvatelstvo 

bude proto zauj²mat vŢļi nim pŚ§telġtŊjġ² postoj neģ obyvatelstvo m²sta s vyġġ² 

n§vġtŊvnost². A mimo to je larp nen§roļnĨ na infrastrukturu CR. [1, 32] 

VŊtġina outdoorovĨch aktivit se potĨk§ tak® s nepŚ²zn² poļas² a ne vġichni z§kazn²ci maj² 

pochopen² vŢļi n§hradn²m programŢm. LidskĨ faktor hraje ve vn²m§n² sluģby z§sadn² 

roli. Z§kazn²k s§m urļuje jej² hodnotu (uģitek), ale jeho ¼sudek je ovlivŔov§n okol²m, 

tj. pŚ²stupem organiz§torŢ, instruktorŢ, ostatn²ch uģivatelŢ a veŚejnosti. St§v§ se, ģe 

nŊkteŚ² uģivatel® poruġuj² pravidla hry i sluġn®ho chov§n². V takov®m pŚ²padŊ vyvol§vaj² 

nepŚ²znivou odezvu u ostatn²ch a na celĨ produkt to vrh§ ġpatn® svŊtlo. Je 

                                                 
21 Od kvŊtna do Ś²jna se v kraji Vysoļina poŚ§d§ cca 10 konkurenļn²ch outdoorovĨch larpŢ. [21] 
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na organiz§torech, aby v poļ§tc²ch stanovili jasn® meze, pouļili o zpŢsobu hry a po celou 

dobu dohl²ģeli na dodrģov§n² pŚedpisŢ. I proto se na larpech omezuje, pŚ²padnŊ zakazuje 

konzumace alkoholu. Zejm®na u bitev, turnajŢ a soubojŢ (tam, kde doch§z² k fyzickĨm 

stŚetŢm) je zapotŚeb² db§t na zvĨġenou opatrnost, aby se zamezilo moģnĨm ¼razŢm. 

Dneġn² pŚ²stup hraj²c²ch sice bĨv§ svŊdomitŊjġ². VŊtġina db§ o ochrannou vĨstroj, ale 

pŚesto se najdou ti, kteŚ² pŚ²pravu podcen², zejm®na nov§ļci. V tomto pŚ²padŊ organiz§toŚi 

poskytuj² ļ§st vybaven² nebo dotyļnĨm nepovol² ¼ļast na bitvŊ. Zejm®na v Americe je 

bŊģn®, ģe si hr§ļi vĨstroj a vĨzbroj na m²stŊ pronaj²maj². [21] 

PŚ²leģitost² se nab²z² spousta. V m®di²ch se objevuje st§le v²ce filmŢ a seri§lŢ s fantasy a 

sci-fi tematikou, d²ky ļemuģ vzrŢst§ obliba tŊchto ģ§nrŢ a do budoucna se d§ tud²ģ 

pŚedpokl§dat, ģe vzroste i z§jem o larp. Nav²c, motivy ¼ļastn²kŢ cestovn²ho ruchu jsou 

st§le rŢznorodŊjġ², obl²benĨm se stal event turismus, dobrodruģnĨ CR a jin® specifick® 

formy. Ļ²m v²c je nab²dka origin§lnŊjġ², t²m sp²ġe pŚipout§ pozornost. Rozv²j² se aktivn² 

turistika, ekologicky motivovan§ turistika a v²kendovĨ CR. Zm²nŊn® prvky jsou pro ABĠ 

charakteristick® a pokud se v²ce zapracuje na jejich prezentaci, zvĨġ² se popt§vka.  

Pro produkt by bylo ¼ļeln®, kdyby organiz§toŚi nav§zali spolupr§ci s jinĨmi skupinami, 

navz§jem si pŚed§vali postŚehy a byli si n§pomocni pŚi realizaci. PodobnŊ, jako 

napŚ. z§padoļesk® sdruģen² Pilirion22. Pokud by se chtŊli vydat profesion§lnŊjġ² cestou, 

prosadit se ve sf®Śe edukaļn², business larpu ļi ml§deģnick®m CR, pak je nutn® zaloģit 

vlastn² obļansk® sdruģen², akciovou spoleļnost, spoleļnost s ruļen²m omezen²m anebo 

se pŚipojit k jiģ existuj²c²m instituc²m, napŚ. k obļansk®mu sdruģen² Moravian LARP, 

kter® se orientuje na pr§ci s ml§deģ². Posledn² moģnost se jev² bĨt vyhovuj²c², neboŠ na 

organiz§tory ABĠ neklade tak vysok® n§roky z hlediska financ², ļasu ani administrativy 

a z§roveŔ s sebou nese dalġ² moģnost kooperace s cestovn² kancel§Ś² EuropaTour, 

obdobnŊ jako skupina Liveform. [25] 

Organizace mohou v r§mci evropsk® unie ģ§dat o pŚ²spŊvky na sv® projekty. NapŚ²klad 

v roce 2012 v r§mci Programu ļ. 2 st§tn² podpory pr§ce s dŊtmi a ml§deģ² pro nest§tn² 

neziskov® organizace byl podpoŚen projekt ĂAktivity Sdruģen² pracovn²kŢ domŢ dŊt² a 

ml§deģe v ĻRñ, kterĨ se zamŊŚil na uģit² neform§ln²ch vzdŊl§vac²ch metod 

prostŚednictv²m tŚ² programŢ, z nichģ tŚet², s n§zvem ĂSetk§n² svŊtŢñ, znaļil larp. 

                                                 
22 Obļansk® sdruģen² Pilirion se moment§lnŊ skl§d§ ze tŚ² ļlenskĨch skupin. [34] 
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V souļasn® dobŊ je aktu§ln² Koncepce podpory ml§deģe na obdob² 2014-2020, 

odkazuj²c² na podporu neform§ln²ho vzdŊl§v§n², vļetnŊ z§jmov®ho vzdŊl§v§n². PŚ²padn® 

projekty lze zpracovat na z§kladŊ programŢ uvedenĨch na str§nk§ch Ministerstva 

ġkolstv², ml§deģe a tŊlovĨchovy. [17, 32] 

Na rok 2016 byla vystavena vĨzva k pŚedkl§d§n² projektŢ programu ĂJednor§zov® akce 

2016ñ. Z§jemci (tj. obļansk§ sdruģen², spolky, aj.) se s²dlem v Kraji Vysoļina tak mŊli 

moģnost ļerpat prostŚedky z ¼ļelov®ho Fondu Vysoļiny. GrantovĨ program byl c²lenĨ 

na podporu jednor§zovĨch volnoļasovĨch a sportovn²ch aktivit pro dŊti, ml§deģ, ale 

i ġirokou veŚejnost, a to v souladu s Programem rozvoje Kraje Vysoļina. Moģnost 

pŚedkl§dat vĨzvy k ļerp§n² z fondŢ za zm²nŊnĨm ¼ļelem bude aktu§ln² vģdy na jaŚe aģ 

do roku 2020 dle vĨġe uveden® koncepce podpory ml§deģe. Dalġ² projekt, jeģ byl 

podpoŚen z finanļn²ch prostŚedkŢ EU a Kraje Vysoļina, pŚedloģila z§ģitkov§ organizace 

Stan, zamŊŚuj²c² se, mimo jin®, na dŊti, ml§deģ a rodiny s dŊtmi, jimģ nab²z² nepŚebern® 

mnoģstv² aktivit, mezi nimi larpy (napŚ. larpovĨ t§bor ĂStrongholdñ23), teambuilding, 

airsoft a dalġ². Tato organizace uv²t§ spolupr§ci dalġ²ch subjektŢ. Organiz§toŚi ABĠ by se 

tud²ģ mohli integrovat pr§vŊ pod Stan. [8, 32, 37]  

                                                 
23 Stronghold (angl.) v pŚekladu pevnost. 
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Shrnut² 

Intern² a extern² analĨza produktu ABĠ vych§z² z vĨzkumu na z§kladŊ dotazn²kŢ, 

urļenĨch ¼ļastn²kŢm, rozhovoru s poŚadatelem akce, emailov® komunikace s cestovn²mi 

kancel§Śemi Wachumba a EuropaTour a zpŢsobu organizace roļn²ku 2016. Ļ§st ¼dajŢ 

jsem z²skala tak® z jiģ zpracovan®ho vĨzkumu o larpov® subkultuŚe pro Court 

of Moravia, o.s. a z informac² publikovanĨch ve sborn²c²ch konference Odraz, zejm®na 

pak z roku 2012.  

Podle pŚ²kladu ABĠ mŢģeme konstatovat, ģe ļ§st larpov® subkultury zŢst§v§ u t®to 

kolektivn² volnoļasov® aktivity po delġ² ļas i v dospŊlosti, s rodinou. Z pravidla se v²ce 

¼ļastn² muģi neģ ģeny, coģ je d§no bojovĨm charakterem hry. Co se tĨļe propagace, 

vedouc² ¼lohu zast§v§ pŚedevġ²m ļlovŊk jako zprostŚedkovatel reklamy, reference zn§m® 

osoby jsou obecnŊ dŢleģitĨm pŚesvŊdļuj²c²m faktorem, a sekund§rnŊ pak internet. 

NejhojnŊji pouģ²vanĨm dopravn²m prostŚedkem je automobil, disponuje 

totiģ dostateļnĨm prostorem pro potŚebn® vybaven² a umoģŔuje pŚepravu na dlouh® 

vzd§lenosti t®mŊŚ aģ k t§boŚiġti. Đļastn²ci oļek§vaj² od larpu nevġedn² z§ģitky, z§bavu, 

relaxaci, chtŊj² se setk§vat s novĨmi lidmi i pŚ§teli. Organiz§toŚi by tud²ģ mŊli nejen 

zajistit pestrĨ program pro dospŊl® a dŊti, ale z§roveŔ zvaģovat jejich dalġ² poģadavky, 

kterĨm by mohli sp²ġe vyhovŊt, kdyby se realizovali na poli nekomerļn²ho ļi komerļn²ho 

cestovn²ho ruchu. 
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Z§vŊr 

Bakal§Śsk§ pr§ce analĨza potenci§lu vybran® akce typu larp se zamŊŚuje na zhodnocen² 

produktu Angmar bez Ġpejcharu. Hled§ jeho siln®, slab® str§nky, pŚ²leģitosti i hrozby 

a posuzuje, zdali je vhodnĨ pro cestovn² ruch.  

V souļasnosti se larp vyuģ²v§ v komerļn²m i nekomerļn²m cestovn²m ruchu, pŚiļemģ 

druh§ skupina je podstatnŊ ġirġ². Nicm®nŊ komerļn² hledisko se dynamicky vyv²j² a nab²z² 

zat²m prostor v incentivn² turistice, z§ģitkov®, kulturn², dobrodruģn® a ml§deģnick®. 

Tento produkt vyģaduje ¼ļast vġech akt®rŢ cestovn²ho ruchu. S dostateļnou iniciativou, 

finanļn²mi i lidskĨmi zdroji bude schopen vypoŚ§dat se s pŚedsudky ļesk®ho 

obyvatelstva a oslovit vŊtġ² ļ§st populace neģ doposud. Proto je vhodn® podporovat 

nynŊjġ² poŚadatele larpŢ, pr§vŊ z Śad undergroundov® subkultury, aby se pŚipojili k ļ§sti 

profesion§ln². 

Larp ABĠ by mohl naj²t uplatnŊn² pr§vŊ v z§ģitkov® turistice s dobrodruģnĨmi prvky pro 

dŊti, ml§deģ, ale i pro rodiny s dŊtmi, protoģe se osvŊdļil u st§vaj²c²ch uģivatelŢ a je 

otevŚen pro nov® z§jemce. Tento potenci§l vġak z§vis² na tom, zdali se nynŊjġ² 

organiz§toŚi rozhodnou pŚipojit k jiģ existuj²c²m organizac²m a larp poskytovat veŚejnosti 

jejich jm®nem, nebo vytvoŚit vlastn² spoleļnost. Vzhledem k tomu, ģe v souļasn® dobŊ 

disponuj² pouze jedn²m produktem, by druh§ moģnost byla znaļnŊ riskantn². Z§roveŔ se 

domn²v§m, ģe tento produkt nen² vhodnĨ pro incentivn² turistiku, neboŠ nen² zhotovenĨ 

jako bussines larp.  

Z§kaznickĨ segment ¼ļastn²kŢ larpu nen² zcela novinkou, ale mŊn² se a tomu je potŚeba 

se pŚizpŢsobit. Hr§ļi poch§z² z Śad mladistvĨch, studentŢ a dnes uģ i dospŊlĨch, jeģ 

pŚedstavuj² pŢvodn² mladou generaci nadġencŢ, kter§ se hodl§ sv®mu kon²ļku nad§le 

vŊnovat a pŚitom tr§vit ļas s rodinou. Pr§vŊ tento segment bych chtŊla zahrnout do 

ohniska pozornosti akt®rŢ cestovn²ho ruchu, upozornit na jeho moģn® vyuģit². Na trhu 

totiģ neexistuje nab²dka larpŢ pro rodiny s dŊtmi. Rodiļe navġtŊvuj² larpy i se svĨmi 

ratolestmi, ale nejsou pro nŊ uzpŢsobeny podm²nky, vļetnŊ programu. ABĠ by byl 

vhodnĨ produkt pro tento trģn² segment, protoģe se postupnŊ adaptuje na popt§vku 

st§vaj²c²ch ¼ļastn²kŢ, nicm®nŊ, m§ jist® mezery. 

Co se tĨļe spolupr§ce cestovn²ch kancel§Ś² a organizac² poŚ§daj²c²ch larpy, omezuje se 

pouze na segment dŊt², jimģ nab²z² letn² t§bory s danou tematikou (napŚ. CK Macek, 
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CK Wachumba). Cestovn² kancel§Śe by mohly vyuģ²t nov®ho z§kaznick®ho segmentu, 

tj. rodin s dŊtmi preferuj²c² larpy, rozġ²Śit tak nab²dku na trhu sluģeb a spolupracovat 

s tvŢrci tŊchto z§ģitkovĨch akc², kteŚ² jiģ maj² dostateļn® zkuġenosti s organizac², 

napŚ. v r§mci event turistiky.  

Do budoucna jsem pŚesvŊdļena, ģe pro larp najdeme mnohem v²ce vyuģit², i na poli 

komerļn²ho cestovn²ho ruchu, a jeho role bude st§le vĨznamnŊjġ². 
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PŚ²loha B. 3: Ģ§dost o povolen² vĨjimky pro Spr§vu Nov® MŊsto na MoravŊ 

 

Zdroj: Spr§va Nov® MŊsto na MoravŊ  

  



 

 

67 

 

PŚ²lohy C Dotazn²k 

PŚ²loha C. 1: Dotazn²k pro ¼ļastn²ky ABĠ 2015 

1. Vaġe pohlav²  a) muģ  b) ģena 

2. Kolik je V§m let? a) 16-20 b) 21-25 c) 26-30 d) 31-35 

e) 36-40 f) 41-45 g) 46-50 h) 51-55 

3. Jste a) student b) pracuj²c² 

4. Kolik roļn²kŢ ABĠ jste navġt²vil/a?     éé.  

5. Jak jste se dozvŊdŊli o ABĠ?  a) rodina b) zn§m² c) internet 

6. Pobl²ģ jak®ho mŊsta je Vaġe bydliġtŊ?  éééééé.   

7. JakĨ druh dopravy na akci vyuģ²v§te?  éééééé. 

8. Jak se na ABĠ stravujete?       

 a) obchod b) restaurace ï obŊd  c) restaurace ï veļeŚe 

 d) poj²zdn® restauraļn² zaŚ²zen²  e) vġechny moģnosti 

9. Jste tu    a) s§m/a b) s rodinou c) s pŚ§teli  

10. Co se V§m na ABĠ l²b²?       

 a) atmosf®ra b) n²zk® n§roky na kostĨm c) organizace   

 d) relaxace, ¼nik     e) nov² lid®, pŚ§tel®, rodina 

f) n§paditĨ program, origin§ln² pŚ²stup g) z§bava, z§ģitky  

11. Je vĨġe poplatku 250 Kļ adekv§tn²?  

a) ano  b) vysok§ c) n²zk§ 

12. Byl/a byste ochoten/a si za akci pŚiplatit? Za jakĨch podm²nek?   

 a) ne  b) lepġ² soci§ln² vybaven² c) pln§ penze d) polopenze 

13. Vyhovuje V§m term²n kon§n² ABĠ?   a) ano  b) ne 

14. Co oļek§v§te od larpu?       

 a) z§bavu, z§ģitky, radost   b) novou zkuġenost 

 c) setk§n² s pŚ§teli, s novĨmi lidmi  d) relaxaci, ¼nik 

 e) pŚ§telskou atmosf®ru 

Jen pro rodiļe: 

15. Kdo z rodiļŢ se z¼ļastn² hry? a) matka b) otec  c) oba rodiļe 

16. MŊli byste z§jem o larp s dŊtskĨm programem?    

 a) ano  b) ne  c) ano, v²kendovĨ 



 

 

68 

 

PŚ²lohy D Tabulky 

PŚ²loha D. 1: Tabulka dle odpovŊd² ¼ļastn²kŢ ABĠ, ļ§st 1. 

Pohlav² VŊk Navġt²venĨch 

roļn²kŢ 

M®dium BydliġtŊ Doprava Strava 

muģ 16-20 2 Rodina Zl²n Auto Obchod 

muģ 16-20 1 Internet ĢŅ§r nad 

S§zavou 

Vlak Obchod 

ģena 16-20 1 Internet ĢŅ§r nad 

S§zavou 

Vlak Obchod 

ģena 16-20 1 Rodina Zl²n Auto Obchod 

muģ 21-25 3 Internet Ostrava Vlak Poj²zdn® restauraļn² 

zaŚ²zen² 

muģ 21-25 3 Internet Praha Vlak Poj²zdn® restauraļn² 

zaŚ²zen² 

muģ 21-25 2 Rodina Brno Vlak Restaurace - obŊd 

muģ 21-25 2 Rodina Brno Vlak Restaurace - veļeŚe 

muģ 21-25 2 Zn§m² Brno Auto Restaurace - obŊd 

muģ 21-25 1 Zn§m² Olomouc Auto Obchod 

ģena 21-25 3 Rodina Praha Auto Obchod 

ģena 21-25 3 Internet Klatovy Auto Obchod 

ģena 21-25 3 Internet Klatovy Auto Obchod 

ģena 21-25 2 Internet Praha Vlak Restaurace - obŊd 

ģena 21-25 2 Internet Slavkov u Brna Vlak Poj²zdn® restauraļn² 

zaŚ²zen² 

ģena 21-25 2 Zn§m² Domaģlice Auto Obchod 

ģena 21-25 1 Internet JindŚichŢv 

Hradec 

Vlak Poj²zdn® restauraļn² 

zaŚ²zen² 

muģ 26-30 6 Zn§m² Zl²n Auto Vġechny moģnosti 

muģ 26-30 5 Internet Brno Auto Restaurace - veļeŚe 

muģ 26-30 5 Zn§m² Brno Auto Vġechny moģnosti 

muģ 26-30 5 Internet Praha Auto Vġechny moģnosti 

muģ 26-30 4 Zn§m² Praha Auto Restaurace - obŊd 

muģ 26-30 4 Internet Praha Auto Restaurace - obŊd 

muģ 26-30 4 Internet Praha Auto Vġechny moģnosti 

muģ 26-30 1 Zn§m² Ļesk® 

BudŊjovice 

Vlak Vġechny moģnosti 

ģena 26-30 6 Internet Praha Auto Restaurace - obŊd 

ģena 26-30 6 Internet Praha Auto Vġechny moģnosti 

ģena 26-30 5 Zn§m² Zl²n Auto Obchod 

ģena 26-30 5 Zn§m² Brno Vlak Vġechny moģnosti 

ģena 26-30 5 Internet Brno Auto Vġechny moģnosti 

ģena 26-30 4 Internet Ostrava Auto Vġechny moģnosti 

ģena 26-30 4 Zn§m² Zl²n Auto Vġechny moģnosti 

ģena 26-30 4 Zn§m² Zl²n Auto Vġechny moģnosti 

ģena 26-30 3 Internet S§zava Auto Restaurace - obŊd 

ģena 26-30 3 Zn§m² Ostrava Auto Restaurace - obŊd 

ģena 26-30 2 Zn§m² Brno Vlak Vġechny moģnosti 

muģ 31-35 9 Zn§m² Olomouc Auto Restaurace - obŊd 
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PŚ²loha D. 2 Tabulka dle odpovŊd² ¼ļastn²kŢ ABĠ, ļ§st 1., pokraļov§n² 

Pohlav² VŊk Navġt²venĨch 

roļn²kŢ 

M®dium BydliġtŊ Doprava Strava 

muģ 31-35 9 Zn§m² Ļesk® 

BudŊjovice 

Auto Restaurace - obŊd 

muģ 31-35 8 Zn§m² Tiġnov Auto Restaurace - obŊd 

muģ 31-35 8 Zn§m² Brno Auto Poj²zdn® restauraļn² 

zaŚ²zen² 

muģ 31-35 8 Zn§m² Brno Auto Poj²zdn® restauraļn² 

zaŚ²zen² 

muģ 31-35 8 Zn§m² Zl²n Auto Poj²zdn® restauraļn² 

zaŚ²zen² 

muģ 31-35 7 Zn§m² Olomouc Auto Poj²zdn® restauraļn² 

zaŚ²zen² 

muģ 31-35 7 Internet Praha Auto Poj²zdn® restauraļn² 

zaŚ²zen² 

muģ 31-35 7 Internet Praha Auto Obchod 

muģ 31-35 6 Zn§m² Zl²n Auto Vġechny moģnosti 

muģ 31-35 6 Zn§m² Zl²n Auto Vġechny moģnosti 

muģ 31-35 6 Zn§m² Zl²n Auto Vġechny moģnosti 

ģena 31-35 7 Rodina Brno Vlak Vġechny moģnosti 

ģena 31-35 7 Internet Praha Auto Vġechny moģnosti 

ģena 31-35 6 Zn§m² Tiġnov Auto Vġechny moģnosti 

muģ 36-40 9 Zn§m² Zl²n Auto Restaurace - veļeŚe 

muģ 36-40 9 Zn§m² Praha Auto Restaurace - veļeŚe 

muģ 36-40 9 Zn§m² Pardubice Auto Restaurace - veļeŚe 

muģ 36-40 7 Internet Opava Auto Poj²zdn® restauraļn² 

zaŚ²zen² 

muģ 36-40 6 Zn§m² Olomouc Auto Poj²zdn® restauraļn² 

zaŚ²zen² 

muģ 36-40 6 Internet Brno Auto Restaurace - veļeŚe 

muģ 36-40 6 Internet Brno Auto Poj²zdn® restauraļn² 

zaŚ²zen² 

ģena 36-40 7 Zn§m² Vyġkov Auto Vġechny moģnosti 

muģ 41-45 9 Zn§m² Zl²n Auto Restaurace - obŊd 

muģ 41-45 9 Zn§m² Brno Auto Restaurace - obŊd 

ģena 51-55 8 Zn§m² Zl²n Auto Vġechny moģnosti 
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PŚ²loha D. 3: Tabulka dle odpovŊd² ¼ļastn²kŢ ABĠ, 2. ļ§st 

Pohlav² VŊk Doprovod Status Cena Term²n 

muģ 16-20 S rodinou Student Ano Ne 

muģ 16-20 S pŚ§teli Student Ano Ano 

ģena 16-20 S pŚ§teli Student Ano Ano 

ģena 16-20 S rodinou Student Ano Ne 

muģ 21-25 S pŚ§teli Pracuj²c² Ano Ano 

muģ 21-25 S pŚ§teli Student Ano Ano 

muģ 21-25 S rodinou Student Ano Ano 

muģ 21-25 S rodinou Student Ano Ano 

muģ 21-25 S pŚ§teli Pracuj²c² Ano Ano 

muģ 21-25 S pŚ§teli Student Vysok§ Ano 

ģena 21-25 S rodinou Pracuj²c² Ano Ano 

ģena 21-25 S pŚ§teli Student Ano Ano 

ģena 21-25 S pŚ§teli Student Ano Ano 

ģena 21-25 S pŚ§teli Student Ano Ano 

ģena 21-25 S pŚ§teli Student Ano Ano 

ģena 21-25 S pŚ§teli Pracuj²c² Ano Ano 

ģena 21-25 S§m Pracuj²c² Ano Ano 

muģ 26-30 S pŚ§teli Pracuj²c² Ano Ano 

muģ 26-30 S rodinou Pracuj²c² Ano Ne 

muģ 26-30 S pŚ§teli Pracuj²c² Ano Ano 

muģ 26-30 S pŚ§teli Student Ano Ano 

muģ 26-30 S pŚ§teli Pracuj²c² Ano Ano 

muģ 26-30 S pŚ§teli Pracuj²c² Ano Ano 

muģ 26-30 S pŚ§teli Pracuj²c² Ano Ano 

muģ 26-30 S§m Pracuj²c² Ano Ano 

ģena 26-30 S pŚ§teli Pracuj²c² Ano Ano 

ģena 26-30 S rodinou Pracuj²c² Ano Ano 

ģena 26-30 S pŚ§teli Pracuj²c² Ano Ano 

ģena 26-30 S rodinou Pracuj²c² Ano Ano 

ģena 26-30 S rodinou Pracuj²c² Ano Ano 

ģena 26-30 S rodinou Pracuj²c² Ano Ne 

ģena 26-30 S rodinou Pracuj²c² Ano Ano 

ģena 26-30 S rodinou Pracuj²c² Ano Ano 

ģena 26-30 S pŚ§teli Pracuj²c² Ano Ano 

ģena 26-30 S pŚ§teli Pracuj²c² Ano Ano 

ģena 26-30 S pŚ§teli Student Ano Ano 

muģ 31-35 S pŚ§teli Pracuj²c² Ano Ne 

muģ 31-35 S pŚ§teli Pracuj²c² Ano Ne 

muģ 31-35 S rodinou Pracuj²c² Ano Ne 

muģ 31-35 S rodinou Pracuj²c² Ano Ne 

muģ 31-35 S pŚ§teli Pracuj²c² Ano Ano 

muģ 31-35 S pŚ§teli Pracuj²c² Ano Ano 
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PŚ²loha D. 4: Tabulka dle odpovŊd² ¼ļastn²kŢ ABĠ, 2. ļ§st, pokraļov§n² 

Pohlav² VŊk Doprovod Status Cena Term²n 

muģ 31-35 S rodinou Pracuj²c² Ano Ano 

muģ 31-35 S rodinou Pracuj²c² Ano Ano 

muģ 31-35 S pŚ§teli Pracuj²c² Ano Ano 

muģ 31-35 S rodinou Pracuj²c² Ano Ano 

muģ 31-35 S rodinou Pracuj²c² Ano Ano 

muģ 31-35 S rodinou Pracuj²c² Ano Ano 

ģena 31-35 S rodinou Pracuj²c² Ano Ano 

ģena 31-35 S rodinou Pracuj²c² Ano Ano 

ģena 31-35 S rodinou Pracuj²c² Ano Ano 

muģ 36-40 S rodinou Pracuj²c² Ano Ano 

muģ 36-40 S rodinou Pracuj²c² N²zk§ Ano 

muģ 36-40 S pŚ§teli Pracuj²c² N²zk§ Ano 

muģ 36-40 S pŚ§teli Pracuj²c² Ano Ne 

muģ 36-40 S pŚ§teli Pracuj²c² Ano Ano 

muģ 36-40 S pŚ§teli Pracuj²c² N²zk§ Ano 

muģ 36-40 S pŚ§teli Pracuj²c² Ano Ano 

ģena 36-40 S pŚ§teli Pracuj²c² Ano Ano 

muģ 41-45 S rodinou Pracuj²c² Ano Ano 

muģ 41-45 S rodinou Pracuj²c² Ano Ano 

ģena 51-55 S pŚ§teli Pracuj²c² Ano Ano 

 

  








