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Abstrakt

Ma bakalarskd prace sméruje ke vzniku konkrétnich propagacnich videi pro Vysokou skolu
polytechnickou Jihlava (VSPJ). Vedena systematickym zkoumanim, identifikaci problému
v prezentaci VSPJ na socialnich sitich a absenci kratkych videi, prace pfindsi metodiku efektivni
tvorby a distribuce prezentacnich videi. S dlrazem na optimalni formaty pro Facebook,
Instagram a YouTube vznikaji konkrétni vysledky v podobé propagacnich videi, ktera maji
potencial oslovit a zaujmout cilovou skupinu.

Klicova slova

Prezentacni videa; Socidlni média; Propagace; Facebook; Instagram; YouTube; Editace videi

Abstract

The outcome of this bachelor's thesis is the creation of specific promotional videos for the
Polytechnic College of Jihlava (VSPJ). Guided by systematic research, identifying issues in VSPJ's
presentation on social media, and the absence of short videos, the thesis introduces
a methodology for the effective creation and distribution of presentation videos. Emphasizing
optimal formats for Facebook, Instagram, and YouTube, the results take the form of promotional
videos with the potential to engage and address the target audience.
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Uvod

Vlysokd $kola polytechnicka Jihlava (VSPJ) je jedinou vysokou $kolou, ktera sidli v Kraji Vysocina.
Byla zaloZena roku 2004 a jiz témér dvé desitky let pFispiva k rozvoji vzdélani a vyzkumu v regionu
a pfinasi vysokou kvalitu vyuky studentiim, a to jak prezencniho, tak kombinovaného studia.

Dnesni doba je znacné propojena a digitalizovand. Socidlni média se stala nedilnou soucasti
nasich Zivotd a jsou hlavnim kanalem komunikace mezi lidmi. V dnesni dobé to neznamena
pouze pripojeni k internetu a zverejiovani fotografii. Socialni sité jsou platformou pro sdileni
myslenek, komunikaci a také pro prezentaci instituci, jako je vysoka skola.

Pfestoze je VSPJ soucasti digitalni éry, stadle ma nedostatek efektivnich nastrojd pro prezentaci
kateder, akci, védeckych Uspécht svych pracovnikd a studentského Zivota na socidlnich sitich.
VSPJ chybi kratka propagacni videa, ktera by néleZité reprezentovala to, co se na VSPJ dé&je, a co
maze VSPJ nabidnout jak studentim, tak i $iroké vefejnosti v Kraji Vyso€ina.

Nasledna situace mé privedla k otazce, jak zvysit angaZovanost nasich studentd, sledovani nasich
profilll na socidlnich sitich, Gcast ve studentskych skupinach a objevovani novych student(. Jak
efektivnéji oslovit ty, ktefi by se mohli stat soucasti nasi univerzitni rodiny? Jak vytvofit pfitazlivy
obsah, ktery oslovi $irokou verejnost a privede vice zajemc@ na VSPJ?

Bakalarska prace se zaméfuje na hledani odpovédi na tyto otdzky a na vytvoreni konkrétniho
nastroje, kterym jsou kratka prezentacni videa. V nasledujici teoretické casti prace se budeme
zabyvat vyznamem socidlnich médii pro vysoké skoly, jejich potencidlnim vlivem na zvySovani
viditelnosti a zajmu o nasi Skolu a také specifiky jednotlivych sociadlnich platforem, jako je
Facebook, Instagram a YouTube.
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1 Teoreticka ¢ast

Teoreticka ¢ast bakalarské prace se zaméruje na svét socidlnich médii a jejich klicovy vyznam ve
vzdélavacich institucich. Prozkoumava se, jak dané online nastroje mohou posilit komunikaci
mezi nasi vysokou skolou, studenty a Sirsi komunitou. Nahlédne se na konkrétni platformy, jako
jsou Facebook, Instagram a YouTube, aby byla vysvétlena jejich role pfi prezentaci identity
a hodnot instituce.

Nasledujici ¢ast se bude vénovat formdatim videi a jejich optimalnimu vyuZziti na raznych
socidlnich sitich. Bude prozkoumano, jak média mohou zvySovat angaZovanost student(
a podporovat Skolni komunitu. Aby projekt nezaostdval, bude provedena analyza, jak ostatni
vysoké Skoly vytvareji sva prezentacni videa a jakym zplsobem videa oslovuji jejich cilovou
skupinu.

V neposledni fadé budou zkoumany dovednosti editace videi a vybér nejvhodnéjsiho softwaru
pro tvorbu obsahu. Nebude opomijen ani vliv hudby a zvukovych efektll, které mohou posilit
celkovy dojem z videi. Celkové je cilem identifikovat klicové aspekty, které pomohou vytvaret
nejen zajimavy, ale i efektivni obsah pro skolni komunitu.

1.1 Socialni média a jejich vyznam pro instituci vzdélavani

Sociadlni média neboli ,kategorie online ndstroju slouZici ke komunikaci, participaci, sdileni,
sitovdni a zdloZkovdni online” (Ward, 2012) maji v dnesnim vzdélavacim prostiedi klicovy
vyznam. SlouZzi jako efektivni ndstroj k posileni komunikace mezi vzdélavaci instituci, studenty
a SirSi komunitou. Skrze platformy jako Facebook, Instagram a YouTube mohou vysoké skoly
prezentovat svou identitu a hodnoty, coz ptispiva k pozitivnimu vnimani ze strany verejnosti.

Socidlni média rovnéz vyrazné zvySuji angazovanost student( tim, Ze nabizeji interaktivni
prostfedi pro diskuzi, sdileni zkuSenosti a aktivni Ucast na Zivoté Skoly. Studenti mohou
prostfednictvim téchto platforem snadno ziskavat informace o wudalostech, studijnich
materidlech a mozZnostech zapojeni do akademického prostredi.

Dale sociadlni média podporuji zapojeni komunity tim, Ze umoZfuji Skoldm prezentovat své
Uspéchy, inovace a aktivity. Timto zplisobem mohou skoly budovat pozitivni vztahy s rodici,
absolventy, mistnimi podniky a dalSimi zainteresovanymi stranami. Celkové lze konstatovat,
Ze socialni média jsou nedilnou soucasti moderniho vzdélavani, umoziujici efektivni komunikaci
a interakci mezi vzdéldvacimi institucemi, studenty a komunitou. Jsou také jednim
z marketingovych nastroja na ziskavani novych potenciondlnich studentll, a to jak tvorbou
organického obsahu, tak placenou reklamou (Mediaguru, 2024).
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1.1.1 Historie socialnich médii v kontextu vzdélavani

Bude se zkoumat historicky vyvoj socidlnich médii a jejich postupné zapojeni do vzdélavaciho
prostfedi. Identifikovdny budou klicové okamziky, které ovlivnily roli socidlnich médii
ve vzdélavani a zplsoby, jakymi se ménily komunikaéni vzorce mezi vzdélavacimi institucemi
a studenty (Pavlas, 2015).

1.1.2 Vliv socidlnich médii na studentskou angaZovanost

Studenti jsou klicovou soucdsti vzdélavaciho prosttedi, a proto je zkoumano, jak socidlni média
ovliviuji jejich angaZovanost. Budou prozkoumany interaktivni prvky a moznosti, které média
poskytuji pro aktivni Ucast studentl na Skolnim déni a diskuzi o vzdélavacich tématech (Filip
Rozanek, 2021).

1.1.3 Socialni média jako néstroj pro zlepSeni komunikace v komunité

Komunikace mezi vzdélavaci instituci a komunitou je klicovym prvkem pozitivniho vnimani Skoly.
V této Casti je analyzovano, jak socidlni média umoznuji Skoldm efektivné prezentovat své
hodnoty, Uspéchy a inovace verejnosti a budovat tak silné vztahy s rodici, absolventy a dalSimi
zainteresovanymi stranami (Denisa Oktabcova, 2020).
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1.2 Specifikace socialnich siti: Facebook, Instagram a YouTube

V nasledujici podkapitole budou predstaveny tfi klicové socialni platformy: Facebook, Instagram
a YouTube. Kazda z téchto siti nabizi jedine¢né moZnosti pro prezentaci nasi vysoké Skoly
a komunikaci s nasimi studenty a potencialnimi zajemci.

1.2.1 Facebook

Facebook, jako jedna z nejrozsifenéjsich socialnich siti, poskytuje Siroké spektrum moznosti pro
komunikaci. Zde bude zaméreni na vytvareni obsahu, ktery oslovuje rlizné vékové skupiny
a podporuje interakci. Ddraz bude kladen na vytvareni spolecenstvi a Sifeni informaci mezi
studenty a pedagogy.

,Facebook je nejvétsi socidlni sit urena pro sdileni a komunikaci uzivatel( a jejich vzajemného
propojovani“ (Sité v hrsti, 2020).

1.2.2 Instagram

Instagram je vizudlné orientovana platforma, kde hraji klicovou roli kratkda videa
a obrazky. Bude zkoumdno, jak efektivné vyuzit estetiku Instagramu k prezentaci Zivota na nasi
Skole. Vyhledame inspiraci v UspéSnych kampanich jinych vzdélavacich instituci a zaméfime
se na budovani atraktivniho a vizudlné pfijemného obsahu.

»Instagram je socidlni sit, kterad uZivatelim nabizi sdileni fotografii, videi a mozZnosti interakce
v ramci lajkovani, komentovani a chatovani. Pro sdileni fotografii je predpfipravena rada filtrt
pro Upravu a vylepseni” (Sité v hrsti, 2020).

1.2.3 YouTube

YouTube, jako nejvétsi platforma pro videa, umoznuje vytvaret obsah s delsi dobou trvani.
Je zkoumdno, jaky obsah ma nejvétsi dopad na nase publikum. Hlavnim zaméfenim bude tvorba
informacnich videi, prezentace kateder a projekt Skoly. Ddle se bude zkoumat jak docilit
efektivniho vyuziti klicovych funkci YouTube pro Sifeni nasich prezentaci na Sirsi platformé.

»,YouTube umozZnuje uZivatell videa nahrdvat, komentovat, hodnotit a sdilet. Nejcastéji zde
najdete videoklipy, hudebni klipy, video vlogy ¢i vzdélavaci videa a tutoridly” (Sité v hrsti, 2020).

Cilem podkapitoly je hloubéji porozumét specifickym moZnostem kazdé socialni sité
a vypracovat strategii, kterd maximalné vyuZije potencial téchto platforem pro prezentaci
a propagaci vysoké skoly.
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1.3 Formaty videi a jejich vhodnost pro rizné socialni sité

Jakmile jsou pochopena specifika socialnich siti, bude proveden prizkum format( videi a jejich
optimalni vyuziti pro jednotlivé sité. Kazda platforma ma své vlastni preferované typy obsahu,
a proto je klicové prizpUsobit nase videa specifikim kazdé z nich.

Facebook: Pro Facebook jsou efektivni kratka a strhujici videa. Je kladen didraz na obsah, ktery
je schopen rychle upoutat pozornost a vysvétleni pribéhu v kratkém case. Maximalni interakce
s publikem se dosahne napfiklad Live videi a videi s titulky.

Instagram: Vizudlni povaha Instagramu vyZaduje obsah, ktery je esteticky pfitaZlivy a snadno
konzumovatelny. V tomto prostfedi se vyuZivaji formaty jako Reels neboli kratka videa
do 60 sekund, carousel videa, kde si uZivatel mlze prohliZzet az 10 videi ¢i fotografii v jednom
prispévku a funkci Instagram Stories, ktera poskytuje okamzitou a autentickou interakci.

YouTube: Na YouTube se zaméruje na obsah s delsi dobou trvani, napfiklad tutorialy, rozhovory
a prezentace. Klicovym aspektem je vytvofit obsah, ktery poskytuje hodnotu a zaroven udrzuje
pozornost divakl. Napfiklad pravidelny upload obsahu a vytvareni playlistt velmi pomuUzZe udrzet
nasi $kolu ve viditelnosti (Cernovsky, 2022).

Cilem podkapitoly je pochopeni toho, jaky obsah je nejefektivnéjsi pro kazdou socialni sit
a jak formaty videi mohou byt prizpisobeny k dosazeni maximalniho efektu ve svém
specifickém prostredi.

1.3.1 Nové trendy v socialnich sitich

Socialni sité jsou dynamickym prostfedim, kde se neustdle objevuji nové trendy. V této
podkapitole bude zaméreni na aktudlni trendy vyuzivané ve svété socialnich médii. Budou zde
identifikovany nové formaty obsahu, inovativni zplsoby interakce a moZnosti zapojeni cilové
skupiny. Znalost umozni udrzet strategii aktualni a zajimavou pro komunitu (Maskova, 2023).

1.3.2 Rozvoj technologii a dopad na formaty videi

S rozvojem technologii se méni i zplsoby, jakymi lidé konzumuji obsah na socialnich sitich.
Podkapitola se zaméruje na vliv technologického pokroku na formaty videi. Je prozkoumano, jak
nové technologie ovliviuji produkci videi a jak se mohou vyuzit k vytvareni atraktivniho obsahu
pro nasi Skolu (Faiz, 2023).

1.3.3 Analyza uzivatelského chovani na jednotlivych socialnich sitich

Porozuméni uzivatelskému chovani na rdznych socialnich sitich je klicové pro Uspésné cileni
obsahu. Je provedena analyza uZivatelského chovani na Facebooku, Instagramu a YouTube.
Identifikace preference, navyky a ocekavani nasi cilové skupiny, za Ucelem lépe pfrizpUsobit
formaty videi (Ibrahim, 2015).
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Obr. 2: Graf zobrazujici kolik vtefin se na video lidé nejcastéji divaji
Zdroj: eWay-CRM a Svoboda (2023)
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1.4 PrGzkum konkurence — analyza prezentacnich videi na jinych
vysokych Skolach a univerzitach

Po zhodnoceni formatl videi pro socialni sité je prozkoumano, jak na tom jsou jiné skoly.
Prazkum konkurence hraje velkou roli pti identifikaci trend( a strategii, které mohou poslouZzit
jako inspirace pro vlastni prezentacni videa.

Zaméreni se na klicové aspekty: Analyza obsahu prezentacnich videi od jinych vysokych kol
a univerzit. Zaméreni se na to, jaky pribéh vypravéji, jaké prvky zdlraznuji a jak efektivné
angazuji svou cilovou skupinu.

Identifikace uUspésnych prvki: Hledani trendy a Uspésné prvky ve videich, které zaujaly
své publikum. MdulZe jit o kreativni zplsoby prezentace kampusu, zapojeni studentl

do prezentace nebo inovativni pfistupy k prfedstaveni jednotlivych kateder.

Vyzvy a mozZnosti: Analyza konkurence pomuze identifikovat vyzvy, kterym se Celi, a zaroven
objevit mozZnosti, které se mohou vyuzit k vytvofeni unikatniho a efektivniho obsahu (Generali,
2010).

Cilem podkapitoly je poskytnout pohled na to, jak ostatni vysoké skoly komunikuji pomoci videi.
Na zakladé téchto poznatkl je moZno Iépe formovat strategii, aby byla odliSnd od ostatnich
a oslovili cilovou skupinu.

1.4.1 Inspirace v konkurencnich prezentacnich videich

Analyza prezentacnich videi od jinych vysokych skol poskytne inspiraci pro tvorbu vlastnich videi.
Je zjisténo, jak konkurence oslovuje svou cilovou skupinu, jakym zplsobem prezentuje své
unikatni vlastnosti a jak vytvari pfitazlivy obsah. Analyza umozni identifikovat silné stranky
ostatnich instituci a pfizpUsobit strategii tak, aby vynikla (Oxyshop, 2020).

1.4.2 Priklady prezentacnich videi vysokych skol

Podkapitola prinasi priklady prezentacnich videi z vybranych vysokych skol. Analyzou téchto
priklad( se identifikuji silné stranky, kreativni prvky a efektivni strategie, které mohou byt
inspiraci pro tvorbu vlastnich videi (PubMed, 2014).

Harvard University: Analyza prezentace kampusu a vyzkumnych projektd
(Harvard University, 2014).
University of Oxford: Zhodnoceni pfistupu k osobnim pribéhlim student( ve videich.

Stanford University: Prlzkum strategii pro propojeni akademickych uUspéchli se Zivotem
na kampusu.

1.4.3 Trendy a novinky v prezentacnich videich ve vysokoSkolském prostifedi

»,UZivatelé preferuji kratsi videa. Tvorba reklamnich videi je v tomto ohledu samoziejmé jesté
sloZitéjsi. Proto je dllezZité se zamérit na vytvoreni atraktivniho obsahu, ktery upouta divaky jiz
v prvnich sekundach, aby udrzeli jejich pozornost” (eWay-CRM a Svoboda 2023).
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1.5 Editace videi a vybér vhodného softwaru

S poznatky z predchozich kapitol se pfistupuje k dilezitému kroku v procesu tvorby videi
a to editaci. Editace videi m{iZe vyrazné ovlivnit dojem divak(l a G¢innosti obsahu.

Profesionalita a kreativita: Zaméreni se na to, jak dosahnout profesiondlniho vzhledu a zéroven
udrzet kreativitu ve videich. Prozkoumat moZnosti vizualniho efektu, stfihu, a dalSich editacnich
metod, které posili sdéleni vysoké skoly.

Vybér editacniho softwaru: Existuje mnoho editacnich programd, spravny vybér mize velmi
napomoci pfi tvorbé obsahu. Jsou prozkoumany rlizné editacni nastroje, jejich funkce a jakym
zpUsobem odpovidaji danym potfebam. Vhodny software umozZniuje snadnou manipulaci
s videi, pfidavani efektl, hudby, a zaroven zachovavani profesionalniho vysledku.

Workflow a kvalita: Cast se vénuje i otazce efektivniho pracovniho postupu pti editaci videi. Jak
organizovat workflow, aby byl proces co nejefektivnéjsi a zaroven dosahl vysoké kvality
vysledného videa (Hardreset, 2023).

Cilem podkapitoly je poskytnout prakticky ndvod na editaci videi a pomoci ve vybéru vhodného
softwaru, ktery bude odpovidat danym potifebam a umozni dosahnout profesionalniho vysledku
v prezentacnich videich.

1.5.1 Vybér edita¢niho softwaru

Na trhu je k dispozici mnoho rliznych editacnich programi, nékteré jsou placené a nékteré
nejsou, tzv Freeware. Pfi vybéru vhodného softwaru je dlleZité zvazit nasledujici faktory:
Pottreby: Jaké funkce jsou potreba pro tvorbu videi?

ZkuSenosti: Jaké jsou dosavadni zkuSenosti s editaci videi?

Rozpocet: Jaky rozpocet jsme ochotni investovat do editacniho softwaru?

(Dominik Dobrozensky, 2022)

"Pfi vybéru editacniho softwaru je dllezité zvazit své potreby, zkusenosti a rozpocet." (Adobe)

1.5.2 Prace s programem Davinci Resolve

Editace videi je klicovym prvkem vytvareni kvalitnich prezentacnich videi. Zaméreni se na
praktické vyuzZiti programu Davinci Resolve. Tento profesionalni ndstroj poskytuje Sirokou skalu
funkci pro stfih, barevnou korekci, zpracovani zvuku a pro nase ucely bude idealni volbou.

1.5.3 Analyza konkurence ve svété videoeditacnich nastroj

Pro lepsi informovani se ohledné soucasnych trendech ve svété videoeditace, je prozkoumano,
jaké nastroje pouZivd konkurence. Zkoumaji se populdrni programy vyuZivané v oblasti
vzdélavani a nasledné zjisténi, jaké vyhody a nevyhody pfinasi. Analyza umozni |épe porozumét
souéasnym standardlim a optimalizovat postupy prace s videem (Movavi, 2023).
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1.5.4 Kreativita ve videich

Kromé profesionalniho vzhledu je dUlezité, aby videa byla i kreativni. Kreativita m{zZe pomoci
zaujmout divdky a vytvofit nezapomenutelny dojem.

"Kreativita je klicovou soucasti editace videi." (Adobe)

"Kreativni videa jsou zapamatovatelnéjsi a poutavéjsi." (YouTube)

1.5.5 Postup pro realizaci videa

Pro vytvoreni videa je dlleZité se priblizné drzet nékolika krok(. Cely postup se mlze rozdélit
do trech hlavnich fazi: Pfed natdc¢enim, Nataceni a Po natdceni.

Pfed natacenim se zjistuje co, kde a jak se bude natacet. Navrhne se idedlni Fedeni
pro realizaci. Cim se bude natacet, tedy zajistit vhodnou techniku pro aktuaini Géely, schopnost
reagovat na nahlé zmény a pozadavky. Pfi nataceni si nachystat veskerou techniku na misté.
Je dobré délat nendpadny pohyb a efektivni komunikaci s ostatnimi. Ridit se harmonogramem
nebo chronologického postupu, vidy peclivé zaznamendvat natoceny materidl. Nataceni
je pfijemnym zazitkem pro vsechny ucastniky. Po dokoncéeni natdceni nasleduje faze
po nataceni, kde je dobré veskerd data zadlohovat z hlediska bezpecnosti. Dale uz jen zbyva vybér
vhodnych zabérd, editace videa a nasledné dokoncéeni (CREW 2022).
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1.6 Hudba a zvukové efekty ve videich

V poslednim kroku na tvorbu prezentacnich videi je poukdzano na nezanedbatelny
aspekt — hudbu a zvukové efekty. Spravné zvolend hudba a peclivé vybrané zvukové efekty
mohou vyrazné ovlivnit atmosféru videa a posilit jeho emocionalni stranku na divaky.

Role hudby: Je prozkoumano, jakad role hudby muizZe hrat ve videich. Od podtrhnuti emoci
a ndlady po rytmizaci obsahu — hudba je klicovym prvkem, ktery miZe zajistit, Ze videa budou
pUsobiva a zapamatovatelna.

Soulad s obsahem: DulezZité je, aby hudba byla v souladu s obsahem videa a posilovala sdéleni,
které se chce predat. Vyhledavaiji se rlizné Zanry a nalady hudby.

Zvukové efekty: Zvukové efekty mohou dodat videim autenticnost a profesiondlni nadech.
Zkouma se, jak vybrat a integrovat zvukové efekty tak, aby podpofily vizudlni strdnku obsahu
a pridaly k jeho celkovému dojmu.

Praktické aspekty: Praktické aspekty prace s hudbou a zvukem pfi editaci videi. Jak spravné
implementovat hudbu, aby nebyla rusiva, a jak dosahnout vyvazeného zvuku v celém videu.

(Video Editing, 2023)

Cilem podkapitoly je poskytnout smérnice pro efektivni vyuZiti hudby a zvukovych efektl
ve videich tak, aby doplnily vizualni strdnku obsahu a vytvofily pestry celkovy dojem.

»,Becoming a better filmmaker comes with mastering sound design — so says Dean Rojas, a travel
videographer and cinematographer based in Portland, Oregon“ (Hanlon, 2019).

1.6.1 Hudba jako kli¢ovy prvek emocionalniho propojeni

V této Casti se zdUrazriuje vyznam hudby ve vytvareni emociondlniho propojeni s divaky.
Je prozkoumame, jak hudba muZe ovlivnit vnimani prezentacnich videi a pfidat k nim
emocionalni hloubku. Dale je dulezité vénovat se zplsoblm, jak spravné vybirat hudbu, aby
podpotila obsah videa a vytvofila jedinec¢ny dojem (Video Editing, 2023).

1.6.2 Integrace zvukovych efektd pro autenti¢nost

Zvukové efekty jsou klicovym prvkem vytvéreni autentického dojmu. Jak vhodné integrovat
zvukové efekty do nasich prezentacnich videi. Prozkoumani, jaky vliv maji rzné zvukové prvky
na vnimani obsahu a jakym zplisobem mohou pfispét k vytvoreni poutavého zazitku pro divaky
(Video Editing, 2023).
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1.6.3 Typy zvukovych efekti

Zvukové efekty jsou vsechny zvuky, které nejsou soucasti plivodniho nahravaného zvukového
materidlu, jako jsou pozadi, prechody a foley zvuky. Mohou byt rozdéleny do dvou kategorii:
diegetické a nediegetické. Diegetické zvukové efekty jsou ty, které jsou soucdsti svéta pribéhu,
napriklad kroky, dvefe a automobily. Nediegetické zvukové efekty jsou ty, které jsou pfidany
z dlivod( stylu nebo dramatickych Uceld, jako je hudba, vypravéni a zvukovy design. Diegetické
zvukové efekty lze pouzit k vytvofeni realismu, ponofeni a kontinuity ve vaSem videu.
Nediegetické zvukové efekty Ize pouZit k vytvoreni kontrastu, napéti a nalady ve vasem videu
(Video Editing 2023).

1.6.4 Jak vybrat vhodné zvukové efekty a hudbu

Pfi vybéru zvukovych efektld a hudby pro video je dilezité zvazit ucel, cilovou skupinu a styl
videa. Jaky je cil vaseho videa? Kdo jsou vasi cilovi divaci? Jaky je ton a zanr videa? Jaké je tempo
videa? Na zdkladé téchto otdzek muZete vybrat zvukové efekty a hudbu, které odpovidaji
obsahu, kontextu a naladé videa. Kontrast, opakovani a variace Ize také pouZit k vytvoreni zajmu
a rozmanitosti ve zvukovém designu (Video Editing 2023).
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2 Metodologie

Ndasledujici kapitola se zabyvd metodologickym ramcem bakaldrské prace, ktery byl zvolen
pro dosaZeni stanovenych cilG projektu. Vybér konkrétnich metod a postupl je zasadni pro
efektivni vytvoreni souboru kratkych propagacnich videi, které maji za ukol prezentovat Vysokou
Skolu polytechnickou Jihlava na socidlnich sitich. Pfistupy zvolené v této praci kombinuji
kvalitativni a kvantitativni metody vyzkumu s praktickymi aspekty tvorby medialniho obsahu,
aby bylo mozné systematicky analyzovat a hodnotit vliv videi na angazovanost a zajem cilové
skupiny.

Na pocatku je vénovana cast analyze poZzadavkl a specifik socidlnich platforem, na nichz maji
byt videa publikovana. Dliraz je kladen na optimalizaci obsahu pro Facebook, Instagram
a YouTube, vzhledem k jejich odlisnym formatovym pozadavklm a preferencim uzivatel(.

Nasleduje popis praktického postupu tvorby videi, od konceptualizace pres produkci az po finalni
distribuci a evaluaci jejich Ucinku. Zvlastni pozornost je vénovana metodam sbéru a analyzy dat
ziskanych z uzivatelskych interakci na socidlnich sitich, coz umoziuje hlubsi pochopeni dosahu
a vlivu vytvoreného obsahu.

2.1 Popis postupu tvorby prezentacnich videi

Tvorba prezentacnich videi pro Vysokou skolu polytechnickou lJihlava, probihala v nékolika
fazich, jejichz cilem bylo zajistit, Ze finalni produkty budou co nejkvalitnéjsi a nejefektivnéji
komunikovat s cilovou skupinou. Kazdy krok je planovan a realizovan s ohledem na specifické
pozadavky a charakteristiku socialnich siti, na kterych mély byt videa publikovana.

2.1.1 Planovani

Prvnim krokem je definovani cile a kliCovych poselstvi videi. Na zakladé analyzy potieb Skoly
a preferenci cilové skupiny je vypracovan koncept, ktery by nejlépe reprezentoval hodnoty
a silné stranky Vysoké Skoly polytechnickeé Jihlava.

2.1.2 Vybér obsahu a tvorba scénar

Faze nalezi vybéru konkrétniho obsahu pro videa a tvorbé detailnich scénar(. Pti psani scénaru
je kladen dliraz na zajimavy a poutavy pfibéh, ktery upoutd pozornost divakl a zaroven
informuje o kli¢ovych aspektech Skoly. KaZzdy scénaf zahrnuje vizualni navrh, dialogy, a pokyny
pro nataceni.
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2.1.3 Produkce

Produkéni faze zahrnuje nataceni videi podle predem pfripravenych scénar. VyuZiva se
profesiondlni video technika, kterd byla poskytnuta Vysokou $kolou polytechnickou lJihlava,
pro zajisténi vysoké kvality obrazu a zvuku. Béhem nataceni se snazime o co nejlepsi nastaveni
osvétleni, kompozice scény a kvalitu zaznamu, aby bylo dosazeno co nejlepsiho vizualniho
vysledku.

2.1.4 Editace a postprodukce

Po dokonceni natadceni nasleduje faze editace, béhem které jsou videa sestfihdana, upravena
a doplnéna o grafické prvky, zvukové stopy a dalsi. Editace je klicova pro dosazeni finalni podoby
videi, pficemz je vénovana zvlastni pozornost rytmu, dynamice a celkovému plynuti videa.
Hudba a zvukové efekty jsou peclivé vybrany tak, aby doplfiovaly obraz a podporovaly atmosféru
videa.

2.1.5 Distribuce a hodnoceni

Finalni videa jsou nasledné distribuovana na vybranych socialnich sitich, kde bude monitorovana
jejich Gcinnost a prijeti uzZivateli. Analyza dat ziskanych z uzivatelskych interakci (nap¥. zhlédnuti,
lajky, komentare) umozni vyhodnotit dosah a efektivitu kazdého videa.

Celkové je tento systematicky a fazovy pfistup klicovy pro Uspésnou realizaci prezentacnich
videi.
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2.2 Tvorba scénarl pro jednotliva videa

Tvorba scénaru pro jednotliva videa predstavuje zasadni krok v procesu vytvareni prezentacnich
material(. Faze vyzaduje dikladnou pfipravu a analyzu, ktera zajistuje, ze koneény obsah bude
informativni, vizualné atraktivni a také v souladu s marketingovymi cili a identitou Vysoké skoly
polytechnické Jihlava.

2.2.1 Vyzkumna faze

Zde jsou identifikovany klicové vlastnosti a prednosti Skoly, které by méli byt v rdmci videi
zdUraznény. Je zde zahrnuta analyza aktualnich trendl v digitalnim marketingu a vzdélavacich
technologiich, stejné jako prehled podobnych videi od konkurencnich instituci. Dliraz je také
kladen na odliseni obsahu tak, aby reflektoval unikatni hodnoty a atmosféru Skoly.

2.2.2 Konceptualizace

Na zakladé vyzkumnych poznatkl je kazdy scéndr navrzen s cilem maximalizovat zapojeni cilové
skupiny. Konceptualizace scénar(i zahrnuje brainstorming témat, vybér hlavnich postav
a urceni klicovych scén, které by méli byt zahrnuty. Zvlastni pozornost je vénovana vytvoreni
poutavého Uvodu a efektivniho zavéru, které podporuiji cil videa — at uz jde o zvySeni povédomi
o skole, pfildkani novych studentd, nebo osvétleni specifickych akademickych program.

2.2.3 Scendristicky ramec

Pro kazdé video je vyvinut pevny scenaristicky ramec, ktery definuje déjové body a klicové
vzkazy. Zasadni je zajistit, Ze kazdy scénar obsahuje jasné a srozumitelné sdéleni, které je pfimé
a snadno pochopitelné pro Sirokou verejnost. Vyznam je prikladan také vizudlni strance scénare,
kde jsou specifikovany typy zabér(, pouziti grafiky a vizualni efekty, které podporuji vizualni
pritazlivost a profesionalitu prezentace.

Proces tvorby scénari je charakterizovan kombinaci kreativniho pfistupu a systematického
analytického mysleni, ktery zajisti, Ze vyslednd videa budou nejen esteticky pfFitaZzliva,
ale predevsim efektivni v komunikaci s cilovymi skupinami.
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2.3 Vyzkumné nastroje a materialy

Uspé&na realizace prezentaénich videi pro Vysokou $kolu polytechnickou Jihlava vyZaduje pouziti
Siroké skaly vyzkumnych ndstroji a material(. Tyto zdroje umozZni nejen efektivni tvorbu
a editaci videi, ale také umozni ndsledny sbér a analyzu dat, jenZ bude klicovd pro méreni
ucinnosti a dosahu jednotlivych videi.

2.3.1 Technologické vybaveni

Pro nataceni videi se wvyuziva profesionalni video vybaveni poskytnuté Vysokou Skolou
polytechnickou Jihlava, véetné digitalni kamery, stabilizatoru obrazu a externiho mikrofonu,
které zajistuji kvalitu obrazu a zvuku. Dllezitou roli hraje také osvétleni scény na video, které
pak lépe plsobi na divaky a zaujme je. Pokud neni k dispozici osvétlovaci technika, musi se
pracovat s prirodnim svétlem.

2.3.2 Softwarové nastroje

Pro editaci videi je vyuzit editovaci program DaVinci Resolve. Programy jako Adobe Premiere
Pro, After Effects a dalsi, poskytuji pokrocilé moznosti stfihu, korekce barev, aplikace vizualnich
efektll a dalsi, ale jedna se o placené programy, kde jejich ,free verze” nenabidne dostatek
potfebnych nastrojd, které jsou potreba k efektivni praci.

2.3.3 Analytické platformy

K budoucimu méreni dosahu a interakce videi na socialnich sitich budou vyuzity analytické
platformy jako Google Analytics, Facebook Insights a YouTube Analytics. Tyto nastroje umozni
shromazdovat a analyzovat data o poctu zhlédnuti, délce sledovani, mife zapojeni (engagement)
a demografickych informacich divakd, coz je klicové pro hodnoceni Uspésnosti a pfijeti videi mezi
cilovou skupinou.
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2.3.4 Materidly pro vyzkum a scénare

Zakladem pro tvorbu scénard jsou vyzkumné materialy, zahrnujici studie propagace na jinych
skolach, trendech v digitdlnim marketingu, analyzy cilovych skupin a pfiklady Uspésnych videi
v oblasti vzdélavani. Materialy poskytuji cenné informace a inspiraci pro vytvareni obsahu, ktery
by nejlépe oslovil a zapojil cilovou skupinu.

Vyzkumné nastroje a materidly hraji zasadni roli v celém procesu tvorby prezentaénich videi,
od prvnich konceptl azZ po finalni distribuci a analyzu. Diky témto zdrojim je mozné dosahnout
nejen technické a vizualni kvality, ale také, Ze vysledna videa efektivné komunikuji s cilovou
skupinou a podporuji marketingové cile Vysoké Skoly polytechnické Jihlava.
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2.4 DaVinci Resolve

Pro editaci a postprodukci prezentacnich videi je zvolen program DaVinci Resolve, co? je
Spickovy softwarovy nastroj, ktery integruje pokrocilé funkce pro stfih videa, korekci barev,
vizualni efekty, audio postprodukci a to v jednom rozhrani, které je zcela zdarma. Tento vybér je
motivovan potfebou dosdhnout uUrovné profesionality a vizudlni kvality, coZ jsou aspekty,
na kterych program DaVinci Resolve exceluje. Zaroven je mozné si program DaVinci Resolve
zakoupit a mit neomezeny pfistup ke viem editovacim nastrojim, ale uZ i jeho ,free verze”
je zcela dostacujici a zptistupnuje veskeré nastroje, které konkrétné vyuzijeme k editaci videi.

2.4.1 Integrace pracovnich postupt

DaVinci Resolve nabizi integraci riznych postprodukénich fazi, coz umoznuje efektivni workflow
a sniZzuje potrebu poufZiti dalsich softwarl(. Tato vlastnost je zasadni pro rychlou a efektivni

editaci, umoznujici bezproblémové prechody mezi stfihem, barvou a zvukem.

=

A A,

Obr. 3: Postprodukcni faze v programu DaVinci Resolve
Zdroj: Vlastni

2.4.2 Pokrodila korekce barev

Jednou z klicovych vlastnosti, pro které je program DaVinci Resolve zvolen, je jeho pokrocila
korekce barev. Program poskytuje detailni kontrolu nad barvami, coZ umoZnuje vytvaret
vizualné plsobiva videa, které plné odpovidaji vizudlnimu stylu a atmosfére, predstavované pro
videa.

Obr. 4: Karta pro korekci barev v programu DaVinci Resolve
Zdroj: Vlastni
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2.4.3 Vizualni efekty a grafika

DaVinci Resolve zahrnuje také rozsahlé moznosti pro tvorbu a aplikaci vizudlnich efekt( a grafiky.
Tato funkcionalita umoznuje pfidavat k videim dynamické prvky, které zvysuji jejich atraktivitu
a podporuji zajem divaku. Ve ,free verzi” je pocet téchto prvki limitovan na jednotlivé projekty,
ale pro tuto tvorbu dostacuje.

Video

Obr. 5: Karta vizualnich efektl a dynamiky v programu DaVinci Resolve
Zdroj: Vlastni

2.4.4 Optimalizace pro socidlni média

Pro velké usnadnéni prace s optimalizaci formatud v kontextu distribuce videi na socidlni sité jsou
vyuzity funkce DaVinci Resolve v karté ,Deliver”. Karta slouzi pro optimalizaci formatu
a exportnich nastaveni, coz zajisti, Ze videa budou mit idedlni format a kvalitu pro kazdou
platformu, na které budou publikovana.
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Render Settings - Custom Export

H.264 H.264 H.265

Custom Export

Video

Obr. 6: Karta pro export a optimalizaci formatl v programu DaVinci Resolve
Zdroj: Vlastni
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Vybér DaVinci Resolve jako primarniho nastroje pro editaci a postprodukci videi tedy
predstavuje klicové rozhodnuti, které umozni dosahnout cil( projektu z hlediska vizudlni kvality,
efektivity prace a kompatibilité s cilovymi platformami pro distribuci videi.
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3 Prakticka cast

Prakticka cast bakalarské prace demonstruje aplikaci teoretickych poznatk(l a metodologie na
realny projekt tvorby a distribuce prezentacnich videi pro Vysokou $kolu polytechnickou Jihlava.
Proces od prvnich napad(, pres vyrobu az po finalni distribuci je zde podrobné dokumentovan.
Ndsledujici ¢ast zahrnuje  praktické kroky vytvoreni videi, jejich propagace
na vybranych platformach a naslednou analyzu efektivity a dopadu téchto videi na cilovou
skupinu. Cilem je nejen prezentovat vysledky prace, ale také reflektovat zkusSenosti ziskané
béhem projektu a navrhnout doporuceni pro budouci podobné iniciativy.

3.1 Vytvoreni prezentacnich videi

Realizace prezentacnich videi pro Vysokou skolu polytechnickou Jihlava je proces, ktery vyZzaduje
multidisciplinarni pfistup, spojujici kreativni mysleni, technické dovednosti a strategické
planovani. Podkapitola popisuje klicové faze vytvoreni videi, od pocatecniho ndvrhu az po finalni
produkci.

3.1.1 Konceptualizace a scénar

Prvnim krokem je vytvofeni konceptu, ktery je zdkladem pro vSechna videa. Tento proces
zahrnuje brainstorming, identifikaci kliCovych sdéleni a vybér vizualniho stylu, ktery nejlépe
reprezentuje Vysokou Skolu polytechnickou Jihlava. Na zakladé téchto diskusi jsou vytvoreny
scénare pro kazdé video, detailné popisujici obsah scén, dialogy a specifické pozadavky
na nataceni.

3.1.2 Vybér obsahu a pfiprava materialQ

DlleZitou soucasti pripravy je vybér vhodného obsahu a materidl, jenz budou pouZity
ve videich. To zahrnuje shromazZdovani existujicich zdrojl, jako jsou fotografie, videoklipy
a grafické prvky, stejné jako planovani novych zabér(. V této fazi jsou také stanoveny lokace
nataceni a vytvoreni harmonogramu produkce.

3.1.3 Nataceni

Natdaceni je realizovano podle pfedem stanoveného planu, i kdyz obcas se musi improvizovat,
pricemz kazdé video vyZaduje specificky pristup v zavislosti na jeho obsahu a cilech. Vyuziva se
profesiondlni video vybaveni, které poskytla Skola, a dbd se, aby byly zabéry technicky kvalitni
a vizudlné pusobivé. Béhem nataceni se zaméruje na zachyceni dynamiky Skolniho Zivota
a predstaveni kli¢ovych aspektd VSPJ.
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3.1.4 Editace a postprodukce

Po dokonéeni nataceni ndsleduje faze editace a postprodukce, kdy jsou zabéry sestfihany
a spojeny do findlni podoby videa. Videa jsou obohacena o grafické prvky, titulky a zvukovou
stopu, aby bylo dosaZzeno co nejlepsiho vizudlniho a auditivniho efektu. Pro editaci je pouzit
software DaVinci Resolve, ktery umoznuje pokrocilé Upravy obrazu, zvuku a efektd.

3.1.5 Revize afinalni Upravy

Pred finalnim produktem je provedena revize, béhem které jsou videa predstavena vedouci
prace ¢i vybranym zastupclim Skoly pro ziskani zpétné vazby. Na zakladé téchto komentarl jsou
provedeny posledni Gpravy, aby videa co nejlépe splnila sv(j Gcel a odpovidala o¢ekavanim
cilové skupiny.

Proces vytvareni prezentacnich videi je komplexnim uUkolem, ktery vyZaduje koordinaci
a efektivni vyuZiti dostupnych zdroji. Vysledkem je sada videi, kterd efektivné prezentuje
Vysokou Skolu polytechnickou Jihlava a pfispiva k jeji propagaci na socidlnich sitich a dalSich
platformach.
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3.2 Distribuce a propagace videi

Uspéina realizace prezentaénich videi pro Vysokou $kolu polytechnickou Jihlava pfedstavuje
pouze polovinu cesty k dosaZzeni jejich cili. Druhou, neméné dileZitou C¢asti, je efektivni
distribuce a propagace téchto materiall. Podkapitola se vénuje pfistuplim a strategiim, které
budou pouZity k zajisténi, ze videa dosahnou co nejsirsiho publikum a maximalné zapoji cilovou
skupinu.

3.2.1 Vybér platforem

Na zakladé predchozi analyzy a charakteristik cilové skupiny jsou jako hlavni distribu¢ni kandly
vybrany socidlni sité Facebook, Instagram a YouTube. Kazdd z téchto platforem predstavuje
unikatni pfrilezitosti pro prezentaci obsahu a oslovovdni publika, coZz vyZzaduje specificky
prizplsobeny pristup k publikovani a propagaci videi.

3.2.2 Optimalizace pro jednotlivé platformy

Pri distribuci videi je klicova jejich optimalizace pro specifika kazdé platformy. Pro Facebook jsou
videa upravena tak, aby byla efektivni i bez zvuku s pouZitim titulk(, zatimco na Instagramu
je daraz kladen na kratké, vizualné poutavé klipy ve formatu Stories a Reels. Na YouTube jsou
videa doplnéna o detailni popisy, klicova slova a hudebni podklad.

3.2.3 Propagacni aktivity

Klicovou roli v rozsifeni dosahu a zvySeni angaZovanosti prezentacnich videi hraje peclivé
zvolend strategie publikovani na Skolnich socidlnich sitich, konkrétné na Instagramu a YouTube.
Nasledujici sekce podrobné popisuje, jak budou platformy vyuzity k maximalnimu efektu.

Instagram: Videa budou nahrdna na Skolni Instagramovy profil, kde budou vyuzity specifické
funkce této platformy pro zvyseni viditelnosti a interakce. Formaty jako Stories a Reels jsou
idealni prostor pro kratké klipy a videa dlouha az 60 sekund, ¢imz bude zajiSténa vysoka uroven
zapojeni sledujicich. Pfispévky budou také doplnény relevantnimi hashtagy a vyzyvajicimi
vyzvami k akci (CTA), aby se podpofila interakce a sdileni obsahu.

YouTube: Na Skolnim YouTube kandlu budou videa publikovana s cilem oslovit SirSi publikum.
Pro kazdé video bude peclivé pfipraven popis, klicova slova a budou vytvoreny tematické
playlisty pro snadnéjsi navigaci a lepsi organizaéni strukturu obsahu. Diky témto krokim
je moZné zvysit dosah videi a podpofit jejich objevovani novymi divaky. Kromé toho bude vyuzita
funkce komentar(i pod videi k ziskani zpétné vazby a podniceni diskuse mezi divaky.
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3.2.4 Monitoring a analyza

Klicovou soucasti procesu distribuce a propagace je pribézny monitoring a analyza vykonu videi
na jednotlivych platformach. VyuZiti nastroji jako Google Analytics, Facebook Insights
a YouTube Analytics umoziuje sledovat klicové metriky, jako jsou pocty zhlédnuti, doba
sledovani, mira interakce a demografické charakteristiky divak(. Data budou nasledné pouzita
k optimalizaci budoucich aktivit a zvySeni efektivity propagace.

3.2.5 Vyhodnoceni a feedback

Soucasti distribuéniho procesu je také shromazdovani zpétné vazby od cilové skupiny, kterd
bude slouzit jako cenny zdroj informaci pro hodnoceni Uspésnosti videi a identifikaci oblasti pro
daldi zlepsSeni. Interakce s divaky prostfednictvim komentard, ankety a pfimého dotazovani
poskytnou dllezité nahledy do vnimani a pfijeti videi.

Vysledkem téchto koordinovanych aktivit bude Gspésna distribuce a propagace prezentacnich

,,,,,,

v digitalnim prostoru. Efektivni vyuzZiti socidlnich médii umozni dosahnout Sirokého spektra
potencialnich student( a podpofit zdjem o skolu.
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3.3 Problematika

Realizace projektu distribuce a propagace prezentacnich videi pro Vysokou skolu polytechnickou
Jihlava se potykala s nékolika klicovymi vyzvami, které staly v cesté dosazZeni cild. Vyzvy nejen
Ze testovaly schopnost adaptace a kreativniho reseni problémd, ale také poskytly cenné lekce
pro budouci projekty.

3.3.1 Vysoka konkurence na socialnich sitich

Jednou z nejvétsich vyzev byla konkurence o pozornost na preplnénych platformach jako
Instagram a YouTube. V digitdlnim prostoru, kde kazdy den ptibyvaji tisice novych obsahd,
je obtizné zajistit, aby videa vynikla a dosdahla cileného publika.

Technické omezeni a formatova kompatibilita: Kazda socialni platforma ma své specifické
pozadavky na format, velikost a délku videi. PfizpUsobeni videi témto poZadavkim vyZaduje
dodatecnou praci a nékdy i kompromisy ve vysledné kvalité nebo obsahu.

Zmeény algoritmtu socialnich siti: Pravidelné zmény v algoritmech, které fidi zobrazovani obsahu
na socialnich sitich, predstavuji dalsi vyzvu. Tyto zmény casto ovlivni dosah videi a vyzaduji
pruzné prizplsobeni dalsi strategie propagace.

Omezeny rozpocet: Jako projekt s omezenym rozpocétem je daleZité byt velmi opatrny pfi vybéru
metod a kanall propagace. To znamena hledani efektivnich, ale cenové dostupnych zplsobd,
jak zvysit dosah a angazovanost videi.

Méreni ucinnosti a hodnoceni Gspésnosti: Identifikace spravnych metrik a nastrojli pro méreni
Uspésnosti videi je dalsi oblasti, kde se objevilo nékolik dalSich vyzev. Uréeni, které metriky jsou
nejvyznamnéjsi pro hodnoceni dopadu projektu, vyZaduje hloubkovou analyzu a pochopeni cil(.

Problémy umoznuji nejen zdokonalit technické dovednosti a strategické planovani, ale také
posilit odolnost a schopnost adaptace. Kazda prekazka predstavuje prilezitost k uceni a zlepseni,
coz je cenné pro jakékoli budouci podnikani v oblasti digitalniho marketingu a komunikace.
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3.4 Analyza Uspésnosti a dopadu

| presto, Ze prezentacni videa pro Vysokou skolu polytechnickou Jihlava zatim nejsou
publikovana a nelze proto pfimo méfit jejich Uspésnost a dopad, je dllezité predem stanovit
kritéria a metody, které budou pouZity pro hodnoceni téchto aspektl v budoucnosti.
Podkapitola popisuje pldnovany pfistup k analyze a ukazatele, které poskytnou uceleny pohled
na vysledky projektu.

3.4.1 Planované metriky a ukazatele Uspésnosti

Pro hodnoceni efektivity a dosahu videi bude vyuZita skala kvantitativnich a kvalitativnich
metrik, ale neomezujici se na, pocet zhlédnuti, dobu sledovani, miru zapojeni (lajky, komentare,
sdileni), a rlist poctu sledujicich na relevantnich socialnich sitich. Dale bude zohlednéna zména
v navitévnosti $kolnich webovych stranek a pFipadny narlist zdjmu o studium na VSPJ, ktery
by mohl byt pfipsan dopadu videi.

3.4.2 Ocekavané metody sbéru dat

Data budou sbirdna prostfednictvim vestavénych analytickych nastrojl sociélnich siti, jako jsou
Instagram Insights a YouTube Analytics, doplnénych o Google Analytics pro sledovani webu
Skoly. Nastroje umoZnuje shromazdovat a analyzovat informace v redlném ¢ase, coZ poskytne
dalezity prehled o chovani a preferencich nasi cilové skupiny.

3.4.3 Predpokladané vyzvy

Pfi analyze Uspésnosti a dopadu videi se naskytne nékolik vyzev, proménlivost algoritm(
socialnich siti, kterd miZe ovlivnit dosah nasich videi, a obtiZznost pfifazeni pfimych konverzi
nebo zajmu o studium pouze na zdkladé sledovanosti videi.

3.4.4 Strategie pro budouci hodnoceni

Pro efektivni hodnoceni UspéSnosti a dopadu videi se bude pravidelné kontrolovat revize
shromazdénych dat a pfizplsobeni strategie podle ziskanych poznatkd. Tento pribézny proces
umozni reagovat na dynamické zmény v digitdlnim prostfedi a optimalizovat postupy
pro maximalni dopad videi na skolni propagaci.

34



Vysokd Skola polytechnickd Jihlava

/4 v
Zaver
Prace se hloubéji zabyva vyznamem videi v institucich vzdélavani, s dirazem na jejich vyuziti
ve spolecenskych médiich. Pfi analyze formata videi a jejich vhodnosti pro rlizné socialni sité
jsou identifikovany klicové trendy a strategie pro efektivni komunikaci. Zaroven je proveden
prazkum konkurence, analyza prezentacnich videi jinych vysokych skol, univerzit a nasledné
ziskani inspirace pro vlastni tvorbu obsahu.
Vysledky prace naznacuji, Ze spravné vytvorena a cilend videa mohou posilit povédomi o instituci
vzdélavani, zvysit angazovanost cilové skupiny a predstavit Skolu modernim a inovativnim
zpUsobem. VyuZiti rGznych formatd pro jednotlivé socialni sité je klicem k maximalnimu dosazeni
publika.
Aktivni sledovani novinek ve svété socidlnich médii a adaptace na ménici se preference publika
mohou posilit pozici Skoly v digitalnim prostoru.
Celkové Ize konstatovat, Ze videa maji potencidl byt efektivnim ndstrojem pro propagaci instituci
vzdélavani a je klicové, aby Skoly aktivné vyuzivaly tuto formu komunikace pro dosaZeni
maximalniho ucinku.
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