VYSOKA SKOLA POLYTECHNICKA JIHLAVA

Katedra cestovniho ruchu

Vinarska turistika jako specificka forma cestovniho tuch

- Moravskeé vin#éské stezky

bakaldska prace

Autor: Petra Zemanova
Vedouci prace: Mgr. Eva Hioékova

Jihlava 2010



Copyright © 2010 Petra Zemanova



Vysoka Skola polytechnicka Jihlava

Tolstého 16, 586 01 Jihlava

ZADANI BAKALARSKE PRACE

Autor prace:
Studijni program:
Obor:

Nazev prace:

Cil prace:

Mgr. Eva Hornakova
vedouci bakalaiské prace

Petra Zemanova

Ekonomika a management

Cestovni ruch

Vinai'ska turistika jako specificka forma cestovniho ruchu -
Moravské vinarské stezky

Cilem této prace je doporuCeni pro rozvoj vinafské turistiky,
zjisténi povédomi, zda potenciondlni turisté znaji vinaiskou
turistiku a védi o moznostech a produktech, které pravé tato forma
turismu nabizi a jejich zajem tuto oblast navstivit. Prace by mohla
byt motivujici pro cestovni kancelafe pii tvorbé zajezdu s
vinafskou tématikou a blize jim specifikovat potieby
potencionalnich zakaznikl vcetné vymezeni segmentu zakaznik,
na ktery se zaméfit. Rovnéz by mohla byt ucelnd v nékterych
oblastech pro Narodni vinaiské centrum ¢i samotné vinare.

RNDr. Eva Janouskova, Ph.D.
vedouci katedry
Katedra cestovniho ruchu



Anotace

ZEMANOVA, Petra: Vindskéa turistika jako specificka forma cestovniho wch
Moravské vin#ské stezky. Bakaidka prace. Vysoka Skola polytechnicka Jihlava.
Vedouci prace Mgr. Eva Hiikova. Stupi odborné klasifikace: bakdlalihlava 2010.

78 stran.

Bakal&ska prace je za®¥ena na rozvoj vingké turistiky na GUzemi Jizni Moravy a
s tim souvisejici projekt Moravskych vis&ych stezek. Cilem prace je zjist
powdomi potencionalnich turisto vinaské turistice a jejich zajem o tuto formu
turismu Wetrg produkii, které s sebouimasSi a formulace dopatani pro rozvoj
vinarskeé turistiky. Sotasti prace je marketingovy vyzkum provedeny dotemryim
Setenim na GzemCeské republiky, na jehoZ zakialte ukit zajem turish o vina'skou

turistiku.

Kli ¢ovéa slova:Vinarska turistika, Moravskeé viiigké stezky, Vingské podoblasti, Jizni
Morava

Annotation

ZEMANOVA, Petra: Wine tourism as a specific type tofirism — Moravian winery
footpath. Bachelor thesis. Polytechnic College alial Leader of work Mgr. Eva
Homakova. Degree of qualification: Bachelor. Jihlagd@. 78 pages.

The thesis is focused on development of wine tauris South Moravia and related
project of Moravian winery footpath. The main aiftlis thesis is findings awareness
of potentional tourists about wine tourism and rtheterest in this form of tourism
including products which are offered and formulati@f recommendation for
development of wine tourism. The thesis includeskeiang research, which had been
implemented by questionnaire survey around Czealbiee on its base can be establish

interest of tourists in wine tourism.

Key words: Wine tourism, Moravian winery footpath, Winery se@ions, South

Moravian



Podékovani

Timto bych chila podtkovat vedouci prace Mgr. EvHomakové za pomoc,
pifipominky a nanity, vesSkeryc¢as a trglivost. Rovréz dékuji Narodnimu vingskému

centru ve Valticich za poskytnuty material ke zprgmi prace a vSem respondent

ktefi se podileli na marketingovém vyzkumu.



Prohlaseni

ProhlaSuiji, Ze fedloZzena bakatéka prace jeijvodni a zpracovala jsem ji samostatn
ProhlaSuiji, Zze citace pouzitych pranige Uplna, Ze jsem v praci neporuSila autorska
prava (ve smyslu zakona 121/2000 Sb., o pravu autorském, o pravech sejiwish

s pravem autorskym a o Zn¢ nékterych zakon, v platném z#ni, dale téz AZ").

Souhlasim s umigim bakaléské prace v knihownVSPJ a s jejim uzitim k vyuce
nebo k vlastni vniti potebs VSPJ.

Byla jsem seznamena s tim, Ze na mou basledd praci se pkvztahujeAZ, zejména
8 60 (Skolni dilo).

Beru na ¥domi, ze VSPJ ma pravo na uav liceréni smlouvy o uziti mé bakatské
prace a prohlasuji, Zeou hlasims gipadnym uzitim mé bakatké prace (prodej,

zapj¢eni apod.).

Jsem si w¥doma toho, Ze uzit své bakiike pracei poskytnout licenci k jejimu vyuziti
mohu jen se souhlasem VSPJ, ktera ma pravo odepoiaelovat fiméreny [Fispsvek

na Uhradu naklad vynaloZzenych vysokou Skolou na vyteai dila (az do jejich
skut&né vyse), z vy&lku dosazeného v souvislosti s uzitim dilposkytnutim licence.

V Jihlaw dne



Obsah

ODSAN . e a e e e e e e 7
O U7 o =T o1 1o = Yod =T 9
2 TEOMEUCKA CAST ...uveeiiiiiiiiiieee e e e e e e e e e e e e e e 10
2.1 1Y/ L] (oo 1] = 10
2.2 Vymezeni cestovnino rUChU..........cooiiiereeee s 11
2.3 Definice cestovnino rUChU ............oiiieeeeeeii e 11
2.4 Typologie cestovnino rUChU..............iceeeemeciiiiee s 12
24.1 Rozdleni venkovske turistiky............cccoiivimmmeen e, 13
2.4.2 VENKOVSKA tUMNISTIKA ... .uvvviieiiiieiis et 13
2.5  ViN@Stvi VCESKE rePUDIICE ........ceiveiveeeeeeeeeecteeeeeeee et 15
2.6 Vinaska oblast JIZNi MOrava ...............uueeeiieeeeemeeeeeeeeee e 16
2.6.1 Historie VINESIVI NA MOTA¥ ...........ccouiieeiieiiiiiiiciiiiiiee e eeeee e 16
2.7 FOIKION @ tradiCe .. ..uueiie i ee e e e eeeeees 17
2.8  Velkopavlovickd vinsska podoblast............ccooeeiiiiiiiiiiieeeeemeeeeeece e 18
2.9  Slovacka vingka podoblast...........cccceeeeiiiiiiiiei e 19
2.10 Vindaska podoblast MiKUIOVSKA ..............oovviiimiieeie e 21
2.11 Vindska podoblast ZNojemskKa.............cccooiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeee e 22
2.12  Moravskeé VINGBKE StEZKY.........ccooiiiiiiiiiiiieeeee e 24
P20 0 RO = Vo To | VI o] o = 2 24
2.12.2  HIlavni Cile ProjeKtu .........uuuueveiiimmmr e e e 25
2.13 Charakteristika jednotlivych vifgkych stezek .............c.oooiiiiiiiiiiiienenn. 25
3 EXPerimentalni CASt........coooiiiiiiii e 37
3.1 SErprimarniCh dat............ooooiiiiiiiiiiie s e e e e e e e e e e eeeeeeeeaaanen 37
3.2 Vyhodnoceni dotaznikOVENOBEL............cceeeeiiiiieeeeee e s e 38
3.3  Celkové shrnuti marketingového vyzKumu ......ccc.oooooiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeen. 53
3.4 SWOT @NAIYZA.......ccii ittt ieeeeeere e e e e e e e e e e e e e e e e e s s e e s neeeeeeeas 55
3.5 Dopordeni pro rozvoj VINBBKE tUrisStiKy ...........oovvvveiviiiiiiiiiisieeeeeeeeiiniinnns 57
3.5.1 Propagace v oblasti VisBE turistiky ...........cccceevvveiiieeiiiiiiieeeceee, 57
3.5.2 KOOPEIACE ...ttt e e e e e e ennas 58
3.5.3 Podpora rozvoje viigké turistiky ze strany cestovnich kan¢eti
210 (<] 01 LU | PP 58
B ZAVEN et ———— ettt et e e e e e e e e e e e e n———— e aaaaens 60



Seznam tabulek a graii

Seznam tabulek:

Tabulka 1:Vinohradnictvi a vidistvi vCeské republice..................oeevveeeernnee. 17
Tabulka 2: Vinohradnictvi na Velkopavlovicku...............coeiviie i e, 20
Tabulka 3: Vinohradnictvi na SIOVACKU.............ccoooe i e 21
Tabulka 4: Vinohradnictvi na MiKUIOVSKU............ccoeviiiii e 22
Tabulka 5: Vinohradnictvi na ZnojemsKu............ccooiiiiiiiii i e e, 23

Seznam gradif
Graf 1: \Ekova struktura respondent. ............o.ovvieviiiiene i e e e 38

Graf 2: PONIAVI . .. oo e e e e e e 39

Graf 3: NejvysSi dosazené \&éini respondeit............cocevveiiiiiiiie i iii e, 39
Graf 4: Struktura respondénpodle kraje pvodu...............cccevviiiiieini e 40
Graf 5: NavRVNOSE JIZNT MOTAVY ... ...t it e e e e e e e e aenes 41
Graf 6: Hlavni cil NAV&WY JiZNi MOravy..........ovoiiiiiiiie i e e 42
Graf 7: Po¥domi respondeiito vinarske turistice.............c.covevviiiiiiiiee o 43
Graf 8: INform@&Ni ZAr0je... ... e 43
Graf 9: Oblibenost virfakych podoblasti............cccccooviii i 44
Graf 10: Poet dni stravenych na Jizni MOBAY. .........covviie i e e, 45
Graf 11: Projekt Moravské VIlske StezKy..........covvviieiie i e e 46
Graf 12: REAlIIZACE COStY .. ..ttt e et e e e e e e e e e e eaas a7
Graf 13: Propagace VIFEKE tUStIKY.........oveie i e e e e 48

Graf 14: UDYLOVANT.......oeie i e e e e e e 49
Graf 15: DOPIraVa.......ouiieeee et et e e e ee e e et e eemmaeeeneeneeneenenannen e D0

Graf 16: SPOIUCESTUJICT. .. vttt e e e e e e s e e e ee e 50
Graf 17: Motivace tUMSE .. ..o oe it ren e eeeeea D]
Graf 18: SIuZby CKIC A . e e e 52



1 Uvod a cil prace

Bakal&ska prace je za#hena na rozvoj vingké turistiky na uzemi Jizni Moravy a
s tim souvisejici projekt Moravskych viis&ych stezek. Podttem k vylEru tématu,
které se zabyva prdwinarskou tématikou, byl osobni vztah k Jizni Marast’ uz jeji
osobity charakter, folklor, udrzovani mistnich lgtoh tradic, ale takeé ji&ts tim

spojené pstovani vinné révy, vinobrani, koSty Wnjiné slavnosti vina.

Souasti teoretick&asti bakaléské prace je zmapovani Gzemi jizni Moravy z pohledu
¢ty hlavnich moravskych viiigkych podoblasti - Mikulovska, Slovacka,
Velkopavlovicka a Znojemsk4, ¢etné vyznamnych vinigskych obci. Prace déle
obsahuje zminky o historii vibstvi na Uzemi jizni Moravy, folkloru a charaktejzu
projekt Moravskych vingskych stezek, jako novy potencial rozvoje cestoymitthu na

jizni Moraw, neba vinatské podoblasti nabizadu girodnich i kulturnich atraktivit.

Vinaiska turistika je vcelku novou formou cestovnihohuckterd se stale vyviji.rP
zpracovani prace jsem vychazela zejména z publikdormainich brozur a materia|
které vydalo Narodni virfaké centrum ve Valticich. Dale také Ziyodai po oblastech
a internetovych zdr@j zejména Narodniho virského centra a jednotlivych virskych
obci. Pro vice informaci a prvotni sezndmeni séngatikou jsem navstivila Narodni
vinaiské centrum ve Valticich a absolvovalaldenni gednasku pani Debry Jayne
Kimlin z Austrélie, marketingové odbornice na rogvinarskeé turistiky, ktera cestuje
po celém s#te za vindstvim a m&adu objektivnich ndzéra napad pro zdejsi vinge,
ktefi se chji mimo jiné specializovat na poskytovani sluZelstoeniho ruchu a

pohostinstvi.

Cilem této prace je dopareni pro rozvoj vingské turistiky, zji&ni powdomi, zda
potencionalni turisté znaji vitekou turistiku a ¥di o0 moznostech a produktech, které

praw tato forma turismu nabizi a jejich zajem tuto sblzavstivit.

Prace by mohla byt motivujici pro cestovni kanieelgi tvorbé zajezdi s vinadskou
tématikou a blize jim specifikovat eby potencionalnich zakaziikcetrg vymezeni
segmentu z&kaznik na ktery se za#tit. RovnéZz by mohla byt telna v rkterych
oblastech pro Néarodni vifreké centrum, ving a poskytovatele sluZzeb cestovniho

ruchu.



2 Teoreticka ¢ast

2.1 Metodika

Zakladem pro zpracovani teoretickésti bakal&ské prace jsou informaggerpané z
literarnich zdraj, internetovych zdrdj a materidl, které vydalo Narodni viigké
centrum ve Valticich a turisticka inforra centra na jizni Morav Kompletni seznam
pouzité literatury uvadim Wasti Seznam pouZitych inforf@ch zdrofi. Cenné
informace jsem nigerpala na semitié ktery byl padadan Narodnim virfakym centrem

na zamku ve Valticich. ilBdnaska byla zafena na rozvoj podnikani ve viské
turistice s nazvenCesky vindsky turismus a byla prezentovana pani Debrou Jayne
Kimlin, australskou marketingovou odbornici v dapblematice. DalSi materialy,
které jsem rové&Z pouZila pi zpracovani prace, jsem ziskala na veletrhu cegtov
ruchu Go a Regiontour 2010 v Brn

Experimentélni ¢ast prace je zatbena na zji¥ni powdomi potencionalnich
navsevnika jizni Moravy, zda znaji pojem vibska turistika a jevi o tuto formu turismu
zajem. V tétocasti jsem provedla primarni vyzkum. Jedna se & pbmarnich dat
formou marketingového vyzkumu. Marketingovy vyzkysem provadla metodou
osobniho dotazovani a metodou dotazovées pternet. V obouifpadech Séeni jsem
vyuzila dotazniky. Respondenty byli @mé Ceské republiky (dale je€’R), vech
Celkem bylo osloveno 100 responderit5 % dotazovanych pochaziinécti kraji CR

a ciziny a 25 % dotazovanych pochazi z Jihomordwskéaje. Marketingovy vyzkum
jsem provadla v intervalu ngsial z&i — listopad 2009. Dotaznik obsahuje celkem 17
otazek z nichz 13 je tématicky z&fenych a 4 otazky se zabyvaji demografickymi Gdaji
responderit. 10 tematickych otazek je uzawych, ¢ili je zde uvedena nabidka
moznosti, 2 otazky jsou polootewé, kdy posledni alternativa nabizi moznost dwln

a 1 otazka je hodnotici, kde respondenti hodnqioastii podle svych preferenci.

Dotaznik je piloZen k nahlédnuti ¥eské verzi — Rloha A.
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2.2 Vymezeni cestovniho ruchu

Cestovni ruch svymivodnim vyznamem byl povazovan za jiny vyraz proe@emi.
Souwasné vymezeni cestovniho ruchu umgé blize charakterizovat jednotlivé formy
a druhy @asti obyvatelstva na cestovnim ruchu. Cestovni r(d#&le jen CR) je
zapotebi chapat v jedndtdvou rovin. V prvnim fipad z hlediska oblasti spiaby,
kdy je CR chapan jako #pob uspokojovani pib, a z druhého hlediska se jedna o
oblast podnikatelskych fpezitosti v mnoha tznych oborech, kde je vyznamnou
souwasti ekonomiky spotmosti. CR se tedy projevuje jako mnohostranny sjeoisko-
ekonomicky jev. [Ryglova, 2009, str.9]

Cestovni ruch stadi mezi nejdynanii¢jSi a nejvice se rozvijejici o&tvi ekonomiky a

ve s\té je povazovan za odtvi budoucnosti. Je vyznamnym faktorem zejména pro
regionalni rozvoj a ekonomiku zeémyv Ceské republice se podigeského statistického
Gfadu podili cestovni ruch na tvérblDP 2,8 % (2008).

Ceska republika disponuje zZmm prirodnim, historickym i kulturnim potencialem
pro rozvoj cestovniho ruchu. Nachazi se zde mnbZamiturnich, historickych a

technickych pamatek, ¢etné dvanacti hmotnych objekta 1 pamatka nehmotného
charakteru, zapsanych do seznamu kulturnifehct/i UNESCO. Nabizi se zde héist
zna&ena a vzajenthpropojena si turistickych stezek a cyklotras. Na trhu cestoenih
ruchu se nadéle upfatji nové produkty najklad mestského, kongresového a
incentivniho cestovniho ruchu. Radndobré podminky nabizieska republika pro

rozvoj venkovské turistiky — agroturistiky, ekottiky, poznani tradnich remesel a

technologii, vinéske turistiky. [Wokoun, 2007, str. 33, 34]

2.3 Definice cestovniho ruchu

Cestovni ruch je vyznamny spéémsko-ekonomicky jev a vieehu jeho vyvoje se

meéni i piistup k jeho definovani a vymezeni.

VSeobect uznavanou definici cestovniho ruchu je definider& byla vytvéena na
konferenci o statistickém sledovani cestovniho uwychdadanou Wervnu 1991
Swtovou organizaci cestovniho ruchu (WTO-World TourisOrganization) v
kanadské Ottay kde doslo k obsahovému vymezenitSiny pouzivanych poji

Z oblasti cestovniho ruchu.
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Podle UNWTO,,Cestovni ruch znamenaddsnou zrnu mista pobytu, tj. cestovani a
prrebyvani mimo misto trvalého byddiShe déle nez 1 rok, zpravidla ve volnéase za

Ucelem rekreace, rozvoje poznani a spojeni mezi lidiRiyglova, 2009, str.11]

2.4 Typologie cestovniho ruchu
Z&kladni formy cestovniho ruchu

. potreby primarni, které jsou cilengasti na CR,

. rekre&ni, kulturré-poznévaci, sportowrturistickeé, lazésko-l&ebné.
Specifické formy cestovniho ruchu

. uspokojuji pateby nejfizréjSich  spatebitelskych segmeit jsou stale
rozmanitjSi a nabidka se rozgje,

. mezi perspektivni produktyijli specifické formy cestovniho ruchu (dale jen CR)
je fazena zejmeéna venkovska turistikagsisky CR, zabavni a atrak CR,
kongresova turistika, incentivni turistika, kulturturistika, sportovni turistika,
cykloturistika, naboZensky CR, CR mladeZze, CR génicCR zdravota
postiZzenych, lovecky CR, nakupni CR, pivni a y&ka turistika a dalSi formy CR.

Podle RYGLOVE znovuoziveni zaziva v $asnosti domaci turistika, jejiz objem stale
vzrastd. Zajem je o rodinné pobyty na horach a v bB#keodnich ploch, stale
ZadarjSi jsou i pobyty v soukromych chata¢hchalupach. Celkay Ize konstatovat
orientaci k jednodusSimu @gobu ubytovani. Tento trend jésdledkem rozvojetiznych
forem turistiky na venkay [Ryglové, 2009, str.119-122]

Venkovska turistika neboli ruralni turistika (zederuristika) je forma cestovniho
ruchu, jejiz aktivity jsou bezpr@sdre spjaty s pirodou, krajinou a venkovskym
prostedim.” Je zaloZzena na aktivnim vyuZiti venkovského pealst pro rekre&né
turisticky pobyt. Obsahuje prvky poznavaciho tumtsm poznavani 2zpsobu
venkovského Zivota, lés zengdglstvi, vinastvi apod. [Ryglova, 2009, str.132;
Schejbal, 2008, str. 31]
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Evropsky svaz turistiky a dovolené na venko¥ EUROGITES

Sidlo svazu je ve Strasburku a cilem je vzajemwfuppace v oblasti agroturistiky pro
vdechny zem Evropy. Cinnost sdruZeni je v oblasti poradenstvi, inforkati
vzaklavani, technické i organizai cinnosti. Nejno¥jSimi iniciativami, které jsou
podporovany Evropskou Unii, je vznik nadnarodnigygion, tzv. euroregiod.
Smyslem spoluprace regibije ochrana zZivotniho prasdi, podpora cestovniho ruchu,
rozvoj spoléenskych, kulturnich a sportovnich siyka podpora evropskych
integranich proces. Souwasti projektu je nadace ECEAT. Vramci rozvoje
regionalnich aktivit byl v roce 1997 vytken program Stezkyédictvi / Greenways,
jehoz cilem je oziveni vybranych venkovskych oblaBio €chto programi se fadi

program Moravskeé virfaké stezky. [Ryglova, 2009, str.137]

2.4.1 Rozdleni venkovskeé turistiky

Opakované rekreani pobyty

. chataeni, chalupgeni,

. vétSinou se jedna o pobyt ve vlastnigipronajatych chatacti chalupach,

. tato forma je zejména u nas velmi réesa.

Jednorazové turistické a rekre@&ni pobyty

. vesnicka turistika se svymi sub-produkty,

. agroturistika, ekoturistika, ekoagroturistika, aykiristika, @Si turistika a
hipoturistika, vinaska turistika a dalsi.
[Ryglova, 2009, str.132]

2.4.2 Venkovska turistika

Agroturistika
Je rekreéni nebo turisticky pobyt na venk&vrodinnych farmach a jeji naplni je
poznani zpsobu Zivota v kontaktu gijpodou, gima &ast i zemedelskych pracich,

poznavani fivodnich technik vyroby potravin, chov domacich rati aktivni
odpatinek, pESi turistika, cykloturistika.
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Ekoturistika

Je forma cestovniho ruchufimi jsou ®&astnici motivovani vyuzitim chr&nych
vytvora prirody, kulturnich paméatek a akci tak, aby nebyktaenim ruchem nadéme
naruSovany. Mezi ekoturistické aktivity $adi napiklad: fotografovani, pozorovani

volné Zijicich Zivaticht, pozorovani rostlin, montanistikas§ turistika a dalsi.
Ekoagroturistika

Je formou cestovniho ruchu, kdgastnici jsou motivovani pobytem na rodinnych
farméch. Mezi aktivity nav&vnika pati vyhradré konzumace alternatigrpéstovanych

a upravovanych potravin, které byly na férwypéstovany, prace na fakmnjizda na
koni, celko¥ blizSi kontakt nav$tnika s pirodou. [Paskova, Zelenka, 2002,
str.14,72,75]

Cykloturistika

Cykloturistika sefadi mezi perspektivni produkty, které jsou vyuhiéel regionalnim
rozvoji CR a &Si se zajmu obyvatelstva. S@sti moderniho Zivota se stale vice stava
sport. Jizda na kole zaziva po celémt&wiréitou renesanci a je séasti Zivotniho
stylu. Cykloturistika je definovana jakanpderni forma cestovniho ruchu, jejiz aktivity

jsou spojeny sirodou a venkovskym prastlim.” [Ryglova, 2009, str. 144-146]
Vinarska turistika

Vinaiska turistika je zcela novym o&vim, neni pouze o véna vindstvi, ale také o
sluzbach cestovnich kanc#laubytovacich a stravovacich sluzbach, infrastiigkt
kulturnich paméatkach, pamatkach UNESCO, sfmiskych akcich apod. Viteka

turistika neni o jednotlivcich, ale celé viaké komuni.

Neexistuje zadnaipsna definice virigké turistiky, ale jak uvadi Debra J. Kimlin
»Vinarska turistika pedstavuje Siroké spektrum aktivit saasénych kolem vina,

vinarstvi, skleg, vinic a vinaiskych regiori domacim a zahratmim turisgim.”

Vinaisky cestovni ruch podle Vykladového slovniku cestbe ruchu,je forma
cestovniho ruchu, jejiz¢éastnici jsou motivovani poznavanimugpbu @stovani vina
v tradicnich vinaiskych oblastech, ochutnavkami vin, préditn atmosféry vinakych

sklipki, vinaren, vinoték, nakupem archivnich i novych®vin
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Vinaiské stezky podle Vykladového slovniku cestovnihthuay,jsou tematické stezky,
pro které je charakteristické propojeni jednotlikiypestitel: a poskytovatél dalSich

sluzeb do uceleného produktyPaskova, Zelenka, 2002, str.311]

2.5 Vinaistvi v Ceské republice

Dlouhé historicka tradice spolu s klimatickymi aofgegickymi podminkami vytvia
velmi dobré pedpoklady produkce vysoce kvalitniho vina s negatm@lnym
charakterem. Siroky vy je preduken i kalou pstovanych odid. Ceskéa republika se
¢leni na d¥ vinaiské oblasti <Cechy a Moravu. 4 % vina se produkujCechéach ve
dvou podoblastech — &hickad a Litongficka. 96 % ploch registrovanych vinic, tj.
16734 ha vinohrad se nachazi na Jizni Mogaw vinaské podoblasti — Slovacka,
Velkopavlovicka, Mikulovska, Znojemska. [Stavek 080 str. 5-6]

Moravské vin#ské oblasti lezi na rozhra@ieského masivu a Zapadnich Karpat, mezi
48°40"a 49°20 severniiky v jiznim cipu Moravy. Réni primérna teplota vingské
oblasti Jizni Morava je 9,42 °C,{pnér rocnich srazek je 510 mm aupnérna rani
délka slunéniho svitu je 2244 hodin podle 78letéhdiperu zjisS€ného na Slechtické
stanici ve Velkych Pavlovicich. Klima jefgchodné sifiklonem k vnitrozemskému,
s ol¥asnymi vpady vihkého atlantického vzduchu nebo dol&ho z vnitrozemi.
Veget&ni obdobi je potkud kratSi nez v zapadni Evigale zato vynika vedsSine let
vySSi tepelnou intenzitou letnichésial, coz pisobi @iznivé na zkracovani vegetaich
fenoféazi révy a umailje tak i @gstovani odid s pozdnim vyzravanim hroznZrani
hrozmi probihd na Moray pomaleji, a proto se v nich udrzi a koncentrugSiv

mnozZstvi a ¥tSi rozmanitost aromatickych latek. [(Wkova, 2009]
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Tab. 1: Vinohradnictvi a vingstvi vCeské republice

i Paset y Vyméra
Vinarska L Patet . .
vinarskych| -~ . | registrovanych
podoblast ; péstitel -
obci vinic (ha)
M¢élnicka 37 83 384
Litoméricka 29 48 288
Ostatni 25 12
Mikulovska 30 2499 4454
Slovacka 115 8408 4335
Velkopavlovicka 75 7209 4772
Znojemska 91 1140 3156
Ostatni 53 17
Celkem 377 19336 17419

zdroj: Situa&ni a vyhledova zprava réva vinna, vino duben 2008isterstvo zersdélstvi CR

2.6 Vinarska oblast Jizni Morava

2.6.1 Historie vinarstvi na Moravé

Prvnimi @stiteli révy vinné na naSem Gzemi byli s ri§v prava@podobnosti Keltove.
Na Moraw péstovali révu vojaci z Vindobony, coz doklada viskey niz nalezeny pod
pohdim Palava. Archeologické nélezy viskych no# a semen révy potvrzuji
rozvinuté vinastvi slovanského obyvatelstva v dodelkomoravské&iSe. Ve 12. a 13.
stoleti se zakladaly vinice vetgich celcich. Vztahy mezi Slechtougdrany, vindi a
vini¢ni ¢elddkoureSily viniéni fady a horenska prava. Na MogawZivaly mnohé obce
FalkenStejnské horenské pravo z roku 1309. ProuPaakralovské rsta vydal cisa
Karel 1V. roku 1358 nézeni o zakladani vinic. NévzaloZzené vinice #ty stejnou
vyméru 28,5 afi a byly na 12 let osvobozeny od dani. NastedivSlo k gebytku vina a
cisa@ musel zakédzat dovoz cizich vin v obdobi od sv.l&de sv. Ji. NejwtSi plochy
vinic u nas byly za diho z Podbrad a Jagelloric Vladislav Jagellonsky i@lil v roce
1497 povinny zapis vinic do viémich gruntovnich knih. Se¢asré naidil jakostni
kontrolu vSech mladych vin prov&tbu perkmistrem a jeho pomocniky. V roce 1558
sepsal prazsky ditel Jan Had knihuVinice v jakém polozZzeni byti m& spravném
péstovani révy a o vyrabvina. V roce 1590 vydal cis&udolf 1l. obsahlou instrukci o
vinai'stvi a napomina, aby naSe vina byla zachovangatakyla vzrostla, a varujered
partovanim viny cizimi. V této dabse u nas hlawnprodukovala vina bila, teprve
koncem 15. stoleti stoupnul zajem o vitexrvena. Ticetileta valka zpsobila velké

Skody na vinicich. f&d valkou bylo na Morav17701 ha vinic rustikalnich a 627 ha
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vinic dominikalnich. Vice nez polovina vinic zpustlOd 18. stoleti byla polovina ploch
vinic opét obnovena. Patenty Josefa Il. o zruSeni robotypaiodeji vina pod vichou
ozivily vinarstvi. V dol, kdy se z&al vzmahat pimysl, odchazeli lidé z venkova za
praci a silg poklesl zjem o §stovani vinné révy. Koncem 19. stoleti se i u nak,
jako v celé Evrop, objevil révokaz, kienova mSice z Ameriky. Ta il vSechny
evropské vinice. Plocha u nas klesla v roce 193@méych 3870 ha. Ochrana proti
révokazu byla vkeSena $povanim uslechtilych odd, a proti houbovym chorobam se
zataly pouzivat chemické pdsty. K rozSiovani odbornych znalosti byly zalozeny
vinarské Skoly roku 1868 ve Znojmroku 1873 ve Valticich, roku 1903 v Mikulév
Dnes je Sedni vindska Skola ve Valticich a vysokoskolské #tami mohou studenti
ziskat na Zahradnické fakéliMendelovy zerddélské a lesnické university v Lednici.
Vinati maji svou profesni organizaci Svaz \ihaCeské republiky a €y odborny
¢asopis Vinésky obzor. Rozvoj velkovyrobni technologie s meékai vinicnich praci

a v poslednich letech podpora statu umoznily aswé dob dosahnout ploch vinic
skoro 18400 ha. Tato plocha pro naSi sgmi vina kolem 17 lifr na osobu a rok
nedostauje. [Ohirkova, 2009]

2.7 Folklor a tradice

Folklor ozn&uje projevy lidové kultury, ktera se zpravidla zac&vd po pedcich
z generace na generaci n&itém Gzemi. Jedna saqulevsim o fislovi, vypraeni,
hadanky, pohadky a legendy,ipkadla, lidové pistky, balady, zvyky a tance, lidova
femesla. Folklor se projevuje i v hmotném vygd, napiklad v malfstvi, architektie,
vyrobky z textilu, Sperky a v gastronomii. Lidoveyky a tradice maji pravna Jizni
Morawe své nezastupitelné misto. Typické jsou kroje, &tamaje a krojované hody,
slavnost zarazeni a otevirani hory, besedy u cimbdabandyc¢i vinobrani. S tim je
spojovana i lidova architektura — gemné mnozstvi bozich muk, malované k&gpli

Zudra don, vinné sklepyi celé sklepni ulice, tid kolorit jihomoravskych obci. [1]

Uzemi jizni Moravy seé¢leni do devatenacti narodopisnych oblasti: éBako,
Dolnacko, Hana, Hanacké Slovacko, Horacko, itdoko, Kravasko, Kyjovsko,
LaSsko, Mald Hana, Moravské Kopanice, PodhorackadIu2i, Straznicko,
Uherskobrodsko, Uherskohratk&o, Valassko, Zaltg Zalesi. [2]
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Mezi nejznanyjSi folklorni akce pdft Jizda kral ve VIénow, ktera se kona posledni
kvétnovou nedli. Jedna se o prastary atgy, ktery byl roz&en v mnoha obcicieska.
Dnes je zachovan jen vieth obcich na Slovacku —&ov (kazdorong), Hluk (kazdy
druhy rok) a v Kunovicich (pouze &ds). [3]

Nedilnou sowasti mistniho folkloru jsou lidové tance, mezi se fadi Slovacky
Verbuik, ktery je nehmotnou pamatkou¢twého adictvi UNESCO. Je to muZzsky
tanec skoného charakteru. Je véazaniegnymi choreografickymi pravidly a
neoddlitelnou sowdasti je pedz@v tan&ni pisrk. [4]

2.8 Velkopavlovicka vinarska podoblast

Velkopavlovicka vinéska podoblast je centrem vis&é oblasti Morava. Zahrnuje 75
obci z @ti okredi: Breclav (32), Brno-venkov (22), Brnodsto (7), VySkov (13),
Hodonin (1). Podoblast je roddna je& na rekolik menSich regioi, které jsou
charakteristické tauz geografickym nebo kulturnim vyvojem. Urodnéingvlezici od
Brna k Beclavi, kopiruji ¢ast&né zapadni hranici tokieky Svratky, stejitak tahlé
viniéni hory v sever§si ¢asti regionu pat k nejteplejsim migm Ceské republiky.
Vstupni jizni brdnou do této oblasti je Lednickdtie&y areal, obec Podivin, Rakvice,
Pritluky. Mimoradre ¢lenity terén gkterych obci neumdibval jiné zenddélstvi, a tak
zde dochazelo k rozktu pestovani vinné révy, ktera je nenénd. [Stavek, 2008, str.
23-25]

Velkopavlovicka oblast se proslavila zejména negatelnymi modrymi odhdami,
neba’ se zde vyskytuji iy bohaté na hoik. Dominujici odiidou je Frankovka a
Modry Portugal. Z bilych odd se zde da Veltlinskému zelenému, Rulandskému
Sedému, MuSkatu moravskému a Tramiawvenému. Ve Slechtické stanici ve Velkych
Pavlovicich se zrodily bilé o@idy Aurelius a Palava a modré aédy André a Agni.
[Obirkova, 2009]
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Tab. 2: Vinohradnictvi na Velkopavlovicku

Velkopavlovickd
podoblast
Patet vinaskych obci 75
Patet pestitela 7209
Pcaet viniénich trati 319
Vymeéra vinic (ha) 4772

zdroj: Situ&ni a vyhledova zprava réva vinna, vino 2009,0WZ

. Turisticky atraktivni cile

mésto Brno,

Slavkovské bojist,

zadmek Slavkov u Brna,

Podivin — Zidovsky tbitov,

zamek Budovice,

Klobouky u Brna — ¥trny mlyn,

Kurdéjov — opevriny goticky kostel sv. Janaitiele,
TéSany — barokni kovarna s expozici — technicka pleamat
Zidlochovice,

Némcicky — sportovni areal

* Vinarsky atraktivni cile

Boretice - Svobodna republika Kravi hora
Hustope&e

Cejkovice — Templéské sklepy

Kobyli

Velke Bilovice

Velké Pavlovice

Vrbice — sklepni kolonie Pod straznim kopcem

2.9 Slovacka vina'ska podoblast

Minulost Slovacka je Uzce spjata &spbenim sv. Cyrila a Metegk, ktai prisli na

Moravu v roce 863. RozZ&ni vinic podpdla poteba vina pro liturgické aely a
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cyrilometodjskd mise podtrhla jeho vyznam. Slovacko je typickdmi lidovymi
pisremi, kroji, tanci, slavnostmi a trattiimi femesly. [Olirkova, 2009]

Vinaiska podoblast Slovacka se rozklada od nejj§iho vylezku Moravy, podél
hranic se Slovenskem az k Uherskému Hradisti. M j#asti Slovacka se nachazi
Podluzi a Mutnicko. Straznicko, Veselsko a Blatnicko se nacin@zVvychodni straha
kyjovské vinohrady jsou situované v jiznich kopcidanického lesa a @bu.
Uherskohradifsko se vyznéuje severskym razem s nejseviirpoloZzenymi vinicemi.
V této oblasti se dé Ryzlinku rynskému, Rulandskému bilému i Sedémuijlida
Thurgau a MusSkatu moravskému. Z modrychuddse nejvice ¢stuje Frankovka,

Svatovavinecké, Zweigeltrebe, Cabernet Moravia. [Baker, 2608 27-30]

Tab. 3: Vinohradnictvi na Slovacku

Slovacka

podoblast
Patet vina'skych obci 115
Pcatet pestitelt 8408
Pcatet viniénich trati 407
Vymeéra vinic (ha) 4335

zdroj: Situa@ni a vyhledova zprava réva vinna, vino duben 2008CR

» Turisticky atraktivni cile

zadmek Milovice,

Bat'av kanal,

Breclav,

Uherské Hradist— Slovacké muzeum,
Kyjov,

Velehrad,

Archoskanzen Modra,

hrad Buchlov,

zamek Buchlovice,

hrad Cimburk u Korgan,
Hodonin,

Kuzelov — &trny mlyn,

Mikul ¢ice — slovanské hradist

Toporna — soubor lidovych staveb,
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Pamétnik Velké Moravy ,,Na Valach*
» Vinarsky atraktivni cile

Aredl vinnych sklep Plze

Blatnice pod sv. Antoninkem

Muténice

Vinaiskeé budy v trati Kojiny pod Starou horou
Aredl vinnych sklep Nechory

Skanzen Straznice, Ustav lidové kultury
Kyjov

Uherské Hradigt— Maratické vinohrady
Bzenec

Prusanky a Nechory

2.10Vinarska podoblast Mikulovska

Mikulovska podoblast je charakteristicka vapencovghlavancemi Pavlovskych vréh
Podle nalei slovanského osidleni Ize datovat prvni zpravystqvani vinné révy na
Mikulovsku. Prvni vinice byly zaloZzenyimskymi legion& a nejvice se vinatvi
rozvijelo za dob VelkomoravskiéSe. K nej¢tSimu rozvoji vinastvi vibec doslo po
roce 1249, kdy se Mikulovsko a Valticko stalo &isti panstvi rodu LichtensStéjra
obchod s vinem byl zdrojentipnu Slechty a ms&tani. Dnes je Mikulovsko fitazlivou
oblasti nejenom gstovanim vina, ale i prakou historii. Pobliz obce &tonice se
nachazi znamé archeologické naleziSobdobi lové mamufi, které se nazyva préke
Pompeje. Dolni Wstonice jsou proslaveny sosSkouwestonické VenuSe, jejiz cena

dodnes nebyla \Wslena.

Na vapenitych podlozich Palavy sefiddyzlinku vlasskému a Veltlinskému zelenému,
Chardoney a Sauvignonu, Rulandskému bilému i Sed@ewena vina reprezentu;ji
Rulandské modré a Frankovka, Svatduaacké. VySlechina byla s¥tle modra odida

Neronetu.

Pres 30 let se ve Valticich &itkem k¥tna koné jedna z nejprestisich tuzemskych
piehlidek vin. Nejedna se jen o s&uwina, ale i spoléenskou udalost — Valtické
vinné trhy. [Oliirkova, 2009]
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Tab. 4: Vinohradnictvi na Mikulovsku

Mikulovska
podoblast
Patet vinaskych obci 30
Patet pestitela 2499
Paet viniénich trati 182
Vyméra vinic (ha) 4454

zdroj: Situa@ni a vyhledova zprava réva vinna, vino duben 2008CR

» Turisticky atraktivni cile

meésto Mikulov,

mesto Valtice,

meésto Lednice na Moray

akvéarium Malawi,

CHKO Palava

jeskyre na Turoldu,

archeologicka expozice Dolni¢gtonice,
rekre&ni oblast Pasohlavky,
Novomlynské nédrze,
Lednicko-valticky areal

Svaty kopeéek
» Vinarsky atraktivni cile

Valtice - Salon virCeské republiky, Zamecky &ikovy sklep
Vinaiska expozice na zamku v Mikukov

Obecni vinotéka v Pavlgv

Vinaiska obec Sedlec

Slechticka stanice Perna

2.11Vinaiska podoblast Znojemska

Prvni vinice ve vingském kraji zalozila v druhém stoleti naSeho lettpdegie ciste
Marca Aurelia. Dokazuji to archeologické nélezy. jt@Simi swdky historie

znojemského vinatvi jsou klasterni kroniky a listingeskych panovnik Jednim

22



ze vzacnych dokumeinfe listina, kde Jan Lucembursky povoligstu Znojmu obchod
se soli a vinem, tedy stejné pravo prodeje, jaké& dokE mélo Brno. Znojmo ziskalo
postupi fadu privilegii a znojemska vina sasto objevovala na hodovnich tabulich
ceskych krai, ba dokonce u Habsburského ¢és&&ho dvora ve Vidni. Znojemsko je
nejzapad§Si moravskou vinskou oblasti s idealnimifipodnimi i klimatickymi
podminkami, které dodavaji vinu flemitou chd. Stedowké tradice se ifpominaji
kazdor@né¢ - Znojemské historické vinobrani v polovin z&i, doprovazené

ochutnavkou vin, givodem, jarmarky, rytskymi turnaji a dalSimi akcemi.

Typickou odiidou pro tuto podoblast je Veltlinské zelené, dalélléf Thurgau,
Sauvignon, Ryzlink rynsky, Palava, Muskat moravskiiardoney. Mensi je vSak podil
modrych odiid — Svatovakinecké, Zweigeltrebe, Rulandské modré. {ova, 2009]

Tab. 5: Vinohradnictvi na Znojemsku

Znojemska

podoblast
Patet vinaskych obci 91
Patet pestiteli 1140
Patet viniénich trati 224
Vymeéra vinic (ha) 3156

zdroj: Situ&ni a vyhledova zprava réva vinna, vino duben 20BCR

. Turisticky atraktivni cile

mésto Znojmo,

Narodni park Podyji,

Dolni Kounice — #ricenina klasteru Rosa Coeli,

Moravsky Krumlov — kolekce monumentéalnich olirdd¢fonze Muchy na zamku
Ivarcice,

Rajhrad,

Slup — technick& pamatka rene&anvodni mlyn s expozici,

Satov,

zamek Vranov nad Dyji,

hrad Bitov,

zricenina hradu Cornstejn
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. Vinarsky atraktivni cile

Loucky klaSter — Muzeum vitistvi a bedniéstvi
Vinice Sobes v Narodnim parku Podyji
Malovany sklep, Moravsky sklipek v Satov
KiiZzovy sklep v Biméticich

Genofond vinné révgR

2.12 Moravskeé vinai'ské stezky

2.12.1Pdvodni projekt

Prvotni ideu o vingské turistice a trasach propojujicich \ské sklepy na jizni Morav
mela Ing. EliSka Zimova a doc. Ing.,- archiidiow, jejichZz gedstavy vychazely jak ze
zahrantnich zkuSenosti z (Rakouskaémecka, Francie), tak i znalosti mistnich
pomeéria. S navrhem zaloZit Sdruzeni viskych obci oslovili starosty jedenacti
vinaiskych obci. Toto sdruzeni poté v roce 1997 pozaBatmram PHARE (rozvoj
malého podnikani) o @gateni kapital k rozvinuti projektu virtaké turistiky. Prvnim
zpracovatelem projektu se stala firma Low & spolgs z Brna a koordinatorem
projektu byl Ing. Juraj Flamik. Projekt vznikl pathzvem vingské obce a stezky
jihomoravského phranii v z&i 1997.

Po vyerpani finatnich prostedki z PHARE a dokokeni projektu se aktivity na %
roku zastavily do doby, kdy koordinatorstviepzala neziskova organizace Nadace

partnerstvi (2000) s programem Greenway — Zelesrkgt

Manazerem projektu je pan Jan Grombibordinatorem Nadace partnerstvi a narodni

koordinator Ing. Juraj Flamik.

Moravské vinéské stezky je dlouhodoby projekt, vytem za delem ochrany
kulturniho ddictvi a rozvoje vingské turistiky na jizni Moray. Je realizovan od roku
1999 ve spolupraci s 280 viis&kymi obcemi a dalSimi partnery. Rozsahem a paslani
se jedna o unikatnitsregionalnich cyklistickych tras, spojujici vistvi a pamatky na
jizni Moraw. VSechny z deseti okrihjsou propojeny patai Moravskou vinnou
stezkou a celkova trasa &siinairskych cyklostezekini 1200 km. Na sgrovych a
informacnich tabulich je znazo&no logo Moravskych vinakych stezek, kazda stezka

ma& svoji barvu. Zpravidla v kazdé z vigkych obci jsou umi&ty informani panely
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s mapou tras v dané oblasti. N&vsiici tak maji moznost jednodennighvice dennich
vyleti za poznanim folkloru, paméatek i vina. Trasy jsaawrdeny s ohledem na
atraktivitu krajiny, polohu vinnych sklép malebnost vinic a rozliSeny podle frekvence
motorové dopravy, podle kvality povrchu &t8inou vedou po vedlejSich silnicich,
polnich¢i lesnich cestach ies vinice a sady. Podle koordindiqrojektu Moravskych
vinarskych stezek je,vinarska turistika pimo svdzana s uctou ke krajjreachovanim
lidovych tradic a obnovou kulturnih@dictvi spojeného s virtatvim.” Sit’ cyklostezek

a nagnych stezek je pouzeéasti celého projektu, ktery je orientovan na zlaepse
infrastruktury, nabidky sluzeb a turistickychutcil regionu. [5] Viz giloha B - obr. 1 a
obr. 2

2.12.2Hlavni cile projektu

Cile projektu podle koordinatbrprojekii jsou Uzce spjaty s ekonomickou, socialni i

kulturni sférou Zivota mistnich obyvatel. Z&uoi se na:

. vytvoreni novych pracovnichipezitosti pro obyvatele

. rozsteni turistickych produkita sluZzeb v souladu s udrzitelnym rozvoje venkova
. zachovani tradic virfatvi a zapojeni virié do turistickych sluzeb

. zachranu kulturnihoddlictvi, obnovu pamatek, lidovych staveb, mistnreldic

. zlepSeni zivotniho pragdi — ozdraveni a zkrasleni krajiny a lidskych lside

. cilenou profesniifpravu mistnich lidi pro sluzby v turistice

. trvalé zvySovani kvality produkta poskytovani sluzeb [6]

2.13 Charakteristika jednotlivych vinaiskych stezek

Veskeré informace a charakteristiky Moravskych kskgch stezek pochazi ze stejného
zdroje - internetového portadlu Moravske uske stezky [7], Vina z Moravy [8] a
informanich materidl Narodniho vingského centra [Qbrkova, 2009]. Citovany jsou
pouze informace, které nepochazi z vySe uvedengaijiz

Moravska vinna stezka

Je paténi trasou sé regionalnich cyklistickych tras. Vikskd magistrala vede mezi

Znojmem, prochazi Mikulovem, Hustafmni, Velkymi Pavlovicemi, Municemi,
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Bzencem aZ do Uherského HradiSStezka je zni#na cerverg, prochazi vSemi
moravskymi vin#skymi podoblastmi a protina sedm z deseti okriMoravskych

vinaiskych stezek. Na trase lezi 70 wuslaych obci, vyznamné pamatkys aiz

architektonické nebo historickégetne chrargnych girodnich lokalit. Délka trasy je
290 km.

Kyjovska vinarska stezka

Byvala Kyjovska vin&ska oblast je saasti podoblasti Slovacko a vyznge se
bohatym odidovym sortimentem. Trasa stezky je 85 km dlouhdyaie uzaveny
okruh, svym piibéhem kopiruje a navazuje na Bzeneckou, Velkopavkouic
Muténickou vindskou stezku. Je charakteristicka kopcovitym profie doportiuje se
zkuSenym cyklistm. 70 % tvai silnice 3.-tidy, 30 % lesni a polni cesty. Maximalni
pievyseni je 250 m. Stezka je Zeaa zelenou barvou. Je vyZna pro svoji pestrost a

biologickou hodnotu krajiny. Vizifloha B.3 - obr. 3
Zajimavosti a turistické cile na Kyjovské vina‘ské stezce
Kyjov

M¢ésto je centrem lidové kultury Slovacka éspbi zde cel&ada muzik a soubdr
Jednou zactyii roky se zde kon& folklérni festival Slovacky roktery pati
k nejvyznamgijSim narodopisnym slavnostem na Jizni MeéraK vyhledavanym
turistickym cifim pati soubor paméatek moderni architektury z 1. -polp\20.stoleti,
renesatini radnice, zamiek s grafitovou vyzdobou, ktery je dnes sidlem \Wasiného
muzea s etnografickymi expozicemi, Jsou &yé& galerie,fada kostel a kapli. [9]

Bukovany a Bukovsky mlyn
V obci se nachazi vystavninss malym muzeem a exponaty z historie Bukovan.
Zdanice

Nachazi se zde Vrbasovo muzeum s rozsahlou expdaiel je sougedina fada

kuriozit a pamatek z napoleonskych valek.
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Zarosice

Po bitw u Slavkova tady nocoval rakousky d¢isarusky car.

VIko$

Obec je znama svymi dkami sklefi zvané Budy.

Zdravice

Obec, kde byl dne 26. dubna 1616 wWeen na kize Jan Amos Komensky.
Skalka

Obci prochazi stezka podél kolonie vinnych skl8goraiské budy.
Moravany, Kostelec,CeloZnice

Obce jsou znamé pro prameny Kolomaznice ad®wka, jedna se o sirny pramen.
Vinarskeé cile

Cej¢, Hovorany, Kyjov,

Straznicka vinarska stezka

Stezka je z velkéasti rovinata, vede Dolnomoravskym Gvalenésem na vychod, kde
se zveda v poditi Bilych Karpat. NejdelSi uUsek prochazi znou Hluckou
pahorkatinou. Trasa je dlouha 101 km, z toho 80 Wi tsilnice 3.- tidy, 20 %
zpevrené nebo travnaté polni cesty. Maximalreyysenicini 150 m. Straznicka
vinaiska stezka je modré barvy. Stezka se kol&vi a propojuje s vingkou stezkou
Podluzi. Délka stezky a bohata kulturni nabidkaigikych zazitk vyZzaduje na zdolani

Strédznického okruhu asi dva dny. Viglpha B.4 — obr. 4
Zajimavosti a turistickeé cile na Straznicke vin&ské stezce
Straznice

Mésto pati k nejvyhledavagSim mistim Slovacka. Nachazi se zde skanzen Muzeum
vesnice jihovychodni Moravy. Jeho $dsti je soubor vinohradnickych staveb
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s origindlnim vnitnim zd&izenim a vinohradem. Mezi dalSi pamatkyipaidovsky

hibitov, novorenesami zamek se sbirkou lidovych hudebnich nastroj
Tvarozna Lhota

V obci je muzeum oskerusi, muzeum kogaiskych roubenych staveb, salas.
Blatnice pod sv. Antoninkem

Nachazi se zde pamétkova rezervace lisoven a iinsilep v trati Stard hora, poutni
kaple sv. Antonina Paduanského na Blatnickée h@bec proslavilo znamkové vino

Blatnicky Rohé&, které obdrzelo medaili na &evé vysta¥ v PdizZi roce 1896.
Petrov

Obec vynik&a arealem vinnych skiep vytvarnym charakterem. Soubor skfipkbilou
vapennou ktkou a modrou podrovnavkou ttianimoradre hodnotny soubor, ktery byl
vroce 1983 vyhlaSen prvni vesnickou pamatkovouemexi vCeské republice.
Vinaiské mini néstetko tvai dewt desitek starych skligka historické prameny je
zminuji jiz v 15.stoleti, kdy v nich mistni lidé hledaikryt pii valenych udalostech.
[10]

Veseli nad Moravou

M¢sto s bohatou historii a paméatkami, jako je enwyimamek s anglickym parkem a
exotickymi drevinami, vodni elektrarna riace Mora¥¢ — technicka pamatka z §htku
20. stoleti.

Vinarské cile

Blatnice pod Svatym Antoninkem, Blatka, BorSice u Blatnice, Lipov, Petrov,
Stréznice, Uhersky Ostroh,

Brn énska vinarska stezka

Brnénsk& vindiska stezka prochazi severnim okrajem Velkopavil@vicknaské
podoblasti, okrajovou oblastfgs Rajhrad, Zidlochovice, Slavkov. Hustédnhaiskych
tras jihovychoda od Brna je spiSe vzpominka na \sieou proslulost kraje v minulosti.

Délka trasy¢ini 130 km a prochazi Velkopavlovickou a Znojemskmdoblasti. Je
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znaena tmaw¥ zelenou barvou. Stezka nabizi pozvolné putovaajinkiu, z&ina
v Moravanech, zrimé se ¥tvi a navazuje na Velkopavlovickou visou stezku, trasa

vede az do Slavkova u Brna. Vidlpha B.5 — obr. 5
Zajimavosti a turistické cile na brnénské vinaiské stezce
Slavkov u Brna a Slavkovské bojist

M¢ésto je znamé figdevSim bitvou fii cisdd, ktera se odehrala ifghlém okoli nésta
Slavkova v roce 1805. Historické jadroésta je mdstskou pamatkovou rezervaci a
oblast Slavkovského bojiStje krajinnou pamatkovou rezervaci. Mezi turistické
zajimavosti pat barokni Slavkovsky zamek, chram V#eni Pa# Zidovska
synagoga, Zidovsky thitov, hrobka Kounis, kaple sv. Urbana. Mezi pamatky
Slavkovského bojigtsefadi Mohyla miru, muzeum Bénska, Stara posSta u Pdan
navrsi Zuré a pahorek Santon nad obci Tvarozna. [11]

Dolni Kounice

Vynikaji zticeninou gotického klaStera Rosa Coeli. Pozoruhgelzéle i Zidovsk#&tvrt
se ltbitovem a synagogou, v niZz je umdis expozice, ktera jeémovana historii
Zidovskeé obce.

Tésany

V obci je kvicni expozice kovisstvi a koldstvi v mistni zachovalé kovarnktera

pochazi z 14. stoleti.
Vinarske cile

Blucina, Ivai, Pohdelice, Ribice, Rajhrad, Telnice, Vranovice

Uhersko-hradist’ska vinarska stezka

Trasa vede migzvinénou pahorkatinou, po klidnych silnicich v blizkostky Moravy

a je vhodna pro celodenni rodinné vyletytijddu si zde na své milovnici vina, lidové
architektury, historie i firodnich pamatek. Fialévznaena trasa je 75 km dlouha.
Napojuje se na patei Moravskou stezku i Straznickou viskou stezku. Viz filoha
B.6 —obr. 6
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Zajimavosti a turistické cile na Uhersko-hradi$’ské vinarské stezce
Uherské Hradisté

M¢sto je stedem Slovacka, proslulé folklorem, cimbalovou muoaikkroji a lidovymi
tradicemi. Lidové kultée je wnovana stala expozice ve Slovackém muzeu. KaZdéro
se zde konaji Slovackeé slavnosti vina, Letni fild®&kola — druhy nesi filmovy
festival vCeské republice. Mezi vitiské zajimavosti séadi vinohrady s vinnymi
badami a mstanské vinné sklepy v &stskécasti Maatice.

Vinarskeé cile

Uherské Hradigt—Maratické vinohrady, PoleSovice, Uhersky Ostroh

Bzenecka vindska stezka

Stezka vedeésténé Kyjovskou pahorkatinou, pozvolnafgrhazi v Dolnomoravsky
aval. Je nejkratSi virtakou stezkou, 26 km dlouha, 180 m je maximalevpSeni a
Zz 90 % ji tvai klidné silnice 3.iidy a zpeviané terénni Useky. Trasa je Zena Sed a
navazuje na Kyjovskou, UherskohrawiBou a StrédZznickou viiigkou stezku,cést
stezky vede sowtirg s paténi Moravskou vinnou stezkou. Bzenecka vaka oblast je
sowasti podoblasti Slovacko. Nejvy3sim bodem trasy Ugzdec 380 m.n.m.
Viz ptiloha B.7 — obr. 7

Zajimavosti a turistické cile na Bzeneckeé vinéské stezce
Bzenec

Obec s vingskou historii, kde vzniklo jedno z prvnich viskych druZstev. Bzenec

proslavilo znamkové vino Bzenecka lipka a je zdeeown s tradici vingtvi.
Vinarskeé cile

Bzenec, Vazany,

Mikulovska vinarska stezka

Trasa stezky rdmuje Mikulovskou podoblast, je 82 douhd. Jiznitdst okruhu vede

Lednicko-valtickym arealemips Valtice, po byvalych vojenskych signalkach (sén
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podél byvalé Zelezné opony) a silnicich 3tidyt. Severni Usek vede misty osidlenymi
od paatku lidské existence a okolim vodnich n&drzi NieNgny. Trasa tvéi uzaveny

okruh, povrchem i profilem je vhodna pro vSechnklisyy. Viz piiloha B.8 — obr. 8
Zajimavosti a turistické cile na Mikulovské vina‘skeé stezce

Mikulov

v s

Mikulova, které je situované na zdejSim barokninmka, je kuriozitou obrovsky
desatkovy sud z roku 1643 o objemu 1014 hekioditie nejstarsim veistdni Evrog.
Mésto bylo po staleti centrem moravskych &id to doklada i soubor Zidovskych
pamatek naifp Horni synagoga. Jednou z dominarista je vapencovy vrch s baroknim

poutnim kostelem sv. Sebestiana@dvou cestou.
Lednicko-valticky areal

Areal se rozkladad mezi Lednici a Valticemi a odudlQ96 je zapsan na Seznamu
swtoveho @dictvi UNESCO, jako nejrozsahlejSi glacky ztvargna krajina na sse.
Jedné se o soubor Slechtickych sidel s parky, dahra rybniky fekami a lesy, lovecké
zameky, kolonady a kaple. Vychozim mistem je zdmeclkeabv Lednici. Zamek je ve
stylu anglické tudorovské novogotiky, s@sti je maské akvarium Malawi a palmovy

sklenik, vyhlidkové plavby k Minaretu a Janohradu.
Pavlov

Vinaiska obec s viriakymi domy ve stylu selského baroka. Tealise zde organizuje

jarni vystava vin, Léto otégnych sklep a listopadovy Den otégnych sklep.

Dolni Véstonice
Obec s doklady o nejstarSim osidleni jizni Moraamgheologické nalezi&t kde byla

nalezena soSkadg¢tonické Venuse.
Vinarské cile

Brod nad Dyji, Dolni \stonice, Iva, Lednice, Mikulov, Milovice, Novosedly, Novy
Prerov, Pasohlavky, Pavlov, Sedlec, Valtice
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Mut énickd vinarska stezka

Stezka prochazi byvalou Miumickou vindaskou oblasti, je dlouha 65 km, vede niirn
zvinénou Kyjovskou pahorkatinouf@s sady a vinice, pole, 90 % fapevrgny polni
povrch a maximalnigvySeni je 100 m. Trasa ma tvar lezaté okwiproto si turisté
mohou zvolit jeden ze dvou menSich okruMuténicko je sodasti Slovacka agvab
stezky se nejvice oceni na podzim v obdobi vindbilaovych slavnosti a had Viz
obr. 9 griloha B.9 — obr. 9

Zajimavosti a turistické cile na Muténické vinaiské stezce
Mut énice

Jsou nejutSi vinaskou obci Slovacké podoblasti. Ténkazda rodina vlastni vinohrad
a vinny sklep. Raritou obce je 500 vinnych skigpané Budy, které t¥dosamostatnou
¢tvrt obce. NejznawSi akci jsou Mutnické vinaské dny s tradni ochutnavkou vin a

burgaku na zsatku z&i.
Cej¢
Diive méla obec pravo @t a prodavat pivo. Dnes se viisa tradice sousdd’uje

v lokalit¢ Pod Budama.
Milovice

Nachazi se zde barokni zdmek, nazyvany Perla jithmdrd Moravy a sklepni kolonie

Sidleny, areal 250 vinnych skigp
Vinarskeé cile

Cej¢, Duhiany, Hovorany, Milovice, Mahice, Svatobfice-Mistin

Vinarska stezka Podluzi

Trasa vin&ské stezky je pestra,i&taji se silnice s Useky mezi vinicemi, lesem a je
115 km dlouhd. Jizniast stezky z8n4 v Beclavi, vede pes d¥ slovanska sidlist—
Pohansko a Valy u Mikui¢, severni okraj stezky dosahuje az na Slovackak&tg

znaena ZIuk. Viz priloha B.10 — obr. 1
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Zajimavosti a turistické cile na vina'ské stezce Podluzi
Bieclav

M¢ésto je vstupni branou do Lednicko-valtickeého areBlylo prvnim mistem osidleni

Slovarn.
Hodonin

LeZi v jihovychodnicasti Moravy, ve vinorodém Dolnomoravském Uvalwesko-
slovenskych hranic. Ptk nejteplejSim oblastem republiky. Hodonin jeistdTomase
Garrigue Masaryka. Oblast je proslula vinem, lidavkroji a folklornimi tradicemi.
Lazré Hodonin pat k nejmladSim lazeskym zd&izenim. Mezi nejznaysi akce pat

Svatovavinecké slavnosti konané v srpnu. [12]
Dolni Bojanovice

Obec se nachazi v Dolnomoravském uvalu, nedalekaorioa. Pro obec je
charakteristické nejenéptovani révy vinné, ale i udrzovani tradic a bohamfturni
Zivot. [13]

Vinarské cile

Breclav, Dulhany, Kostice, RatiSkovice, Tynec, Prusanky,

Velkopavlovickd vinarska stezka

Severni ¢ast stezky vede okrajovou viiskou oblasti jiz& od Brna, pokréuje
Dolnomoravskym Uvalem a kolem nédrze Nové MlyrgspLednicko-Valticky areal.
Trasa je bohat vétvena a lze ji rozéit na nekolik menSich celik. Jedna z &tvi
zasinajici v Zidlochovicich ko#i v Cejkovicich a prochazi ips vindské obce
Boleradice, Kobyli, Vrbice. Jizni &tev vede pes nejétSi vinaskou obec Velké
Bilovice, Podivin, kde trasa vstupuje do Lednickalt¥kého aredlu, igs Janohrad do
Rakvic, Zajeéi a centra vingské oblasti Velkych Pavlovic, proslavenych miidmdnou
kvalitou ¢ervenych vin. Délka trasy je 110 km. Velkopavlowuokstezku protina
Moravska patini stezka a navazuje na nikolik dalSich stezek detre tématickych
stezek Modré hory a Krajem André. Je &araa s¥tle modrou barvou. Vizifloha B.11
—obr. 11
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Zajimavosti a turistické cile na Velkopavlovické wnaiské stezce
Velké Bilovice

Jsou ndstem lidovych tradic, vina a ovoce, lezi v okregeckav v Dolnomoravském
Gvalu a jsou nejtsi vinaskou obci WCeské republice. 1/3 obyvatel obce smuje

vinarstvi a @stovani vinné révy. Msto ma své historické folklorni tradice. [14]
Kobyli

Jectvrtou nej\&tsi vinaskou obci ve Velkopavlovické podoblasti. Mistniizggvosti je
sklepni ultka zvana Suchddska zmola, kde se nabizi ke koStovani typickd/lkké

vina.
Zajecdi

Dominantou vsi je impozantni kostel sv. Jaritit&le, ktery stoji na kopci navazujicim
na Ritluckou horu. Ves byla zaloZzena ve 13. stoleti dokizovana Bmeckym
obyvatelstvemClenity terén a rozlehlost obceigpiva k rozmanitosti vin, stejrtak
jako velky p@et mladych a sédnich vin#i. [Stavek, 2008, str. 118]

Sakvice

Obec se nachazi v blizkosti nadrze Nové Mlyny anama i za hranicemi dechovou
hudbou. [Stavek, 2008, str. 103,104]

Boleradice

Obec je nyni znama svym ochotnickym divadelnim soetm. ZdejSi vinné sklepy jsou
situovany pod rodinnymi domy nebo v lokal€ihelna, kde se nachazi komplex sklep
a mistni vin& zde sdili prostor i@d sklepy spol¢ a je zde mozna ochutnavka
mistnich vin. [Stavek, 2008, str. 66]

Hustopete

Lidova etymologie vysétluje nazev nista husto-pée, jako nardzku na teplé podnebi a
nedostatek stinu. #to bylo uz v pozdnim idowku nejwtsi vinaskou obci na
Moraw. Vinaiska ulice pod KZovym vrchem pdt k nejstarSim sklepnim lokalitam.
[Stavek, 2008, str. 78,79]
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Vinarské cile

Hustop€e, Kobyli na Moraw, Krumvit, Kurd€jov, Nosislav, Rakvice, Starovice,
Sitbatice, Velké Bilovice, Velké Bmcicky, Vrbice, Zajei

Znojemska vinarska stezka

Je nejdelsi vinakou stezkou a spojuje 55 viskych obci. Délka tras§ini 165 km po
rovnych asecich silnic, mezi poli, vinicemi a koléeky Dyje pro naréngjSi cyklisty.

Trasa je zné&ena tmav¥ zelenou barvou a vede'gs nejznamjsSi vinarské obce —
Saldorf, Hranice, Satov, Chvalovice, Vrbovec, Jangse, Olbramovice. Viz ifloha

B.12 —obr. 12

Zajimavosti a turistické cile na Velkopavlovické wnaiské stezce
Znojmo

Kralovské ngsto, kde se v obdobi Velkomoravskie rozkladalo jedno z nejgich
Velkomoravskych hradiS Sowasny renesami raz ziskalo festavbou po gdivém
pozaru. Nejvyznam#Si historickou pamatkou Znojma je rotunda sv. Kate jejiz
malby zachycuji p&atky ceské statnosti. Mezi dalSi pamétky ipatnojemsky hrad,
Znojemskeé podzemi, Minoritsky klaster, Vikovézy Kostel sv. MikulaSe, sv. Michala,

sv. Jana Kitele, sv. KiZe, sv. Alzlsty, sv. Hypolita, Premonstratsky klaster a dalsi.
Moravsky Krumlov

Je druhym nejtSim méstem na Znojemsku a nachazi se zde k shlédnutiiS$&a

epopej secesniho madiAlfonse Muchy.
Loucky klaster

Radi se k nejvyznangsim klaSternim komplédm ve stedni Evrog a po staleti je
centrem urndleckého, hospodakého a duchovniho Zivota znojemského regionu.

Nachazi se zde prodejna vin, galerie vytvarnygtaanuzeum vingstvi a bedniéstvi.
Malovany sklep v Satow

Vinny sklep je vyzdobeny fantastickymi plastickymmalbami maskych panen,

trpaslika a alpskych krajinek. Sklep je vyhloubeny v piskoxé&m svahu. Nikdy se zde
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vino nevyrablo ani neskladovalo. Od péatku el slouzit jako vinarna. Vyzdoba je
dilem Maxmiliana Appaltauera, Satovského rodakeuvého unsice.

Narodni park Podyji a vinice Sobes

Lezi v hlubokém udoli Dyje, v srdci Narodniho parfdale jen NP) Podyji. Vinice
Sobes je jedna z nejstarsich a patgjlépe situovanych evropskych vinic. Sobegipat
k nejcenijSim lokalitdm NP Podyji. Narodni park je nejmen&irdruhym nejmladSim
v Ceské republice, vyhlasen roku 1992 o rozloze 62tahne se v meandieky Dyje
od Znojma aZz do Vranova nad Dyji, kde navazuje ekred&ni oblast Vranovské

prehrady.
Vinarske cile

Dobsice, Hnanice, Kuchavice, Rybniky, Satov — Moravsky sklipek, Malovaskjep,
Vlasatice, Znojmo, Sobes, Staré vinice — Havraniyizovy sklep v Bimaticich.
[Obirkova, 2010]
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3 Experimentalni ¢ast

3.1 Shbér primarnich dat

Zamerem marketingového deni bylo ziskat odpadi od respondeidtze vSech kraj
Ceské republiky (dale jefR), wetns cizinai, ktei v CR Ziji trvale. K vyhodnoceni
vyzkumu jsem vyuzila 100 vypénych dotaznik z pivodnich 175 dotaznik a to

z divodu, Ze nasledujicich 75 dotazinipochazelo od respondént Jihomoravského
kraje. Pokud by byly i tyto informace zpracovanyzkum by byl @iliS nesounirny a
neobjektivni. Tudiz 25 respondérgochazejicich z Jihomoravského kraje jsem vybrala
nahodrt, podminkou byl pouze odpovidajici pgmmuzi / Zeny, a aby byly zastoupeny
vdechny wkové kategorie. 75 % dotazovanych pochazinacti kraji CR a jinych

zemi a 25 % dotazovanych pochazi z Jihomoravskeje. k

Marketingovy vyzkum jsem provéth v intervalu mdsiai z&i — listopad 2009.
Dotaznik obsahuje celkem 17 otazek, z nichz 18neaticky zamrenych a 4 otazky se
zabyvaji demografickymi Udaji respondenta. 10 téckgth otazek je uzaenych,dili

je zde uvedena nabidka mozZnosti, 2 otazky jsouopmkené, kdy posledni alternativa
nabizi mozZnost doptni a 1 otdzka je hodnotici, kde respondenti hodadgiowdi

podle svych preferenci.

Jednotlivé otazky jsem zpracovala do tabulek vehztk wkovym skupinam nebo
kraji, ze kterého respondenti pochazi. Vysledkye$eétjsem zpracovala graficky a ke
kazdé otazce nalezi slovni popis. Tabulky k jedwati grafim se nachazi k nahlédnuti

v priloze C.
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3.2 Vyhodnoceni dotaznikového Séeni

A) Vékova struktura respondentii

Graf 1 udavatznorodé zastoupeni¢kovych skupin respondeit NegetrgjSi podil
respondenti od 26-35 let, tj. 18 %. Rovnwng zastoupenou skupinu tkididé od 36-
45 let a 46-55 let a to ze 13 %; 8 % responddyio ve ¥ku 56-65 let a nejmén

cetnou skupinu tvid lidé do 18 let z 2 % a lidé starSi 66 let z 2 %.

8% 2% 2%
mdo 18 let

m 19-25 let
44% 00 26-35 let
0 36-45 let
W 46-55 let
m 56-65 let
| 66 a vice let

13%

13%

18%

Graf 1: Vékova struktura respondént
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B) Pohlavi

Graf 2 zobrazuje zastoupeni ndua Zen, ktd byli osloveni @i marketingovém
vyzkumu. Z celkového ptu 100 respondetitbylo osloveno 61 Zen (61 %) a 39 muz
(39 %).

@ muzi
m| Zeny

Graf 2: Pohlavi

C) NejvysSi dosazené vathni respondenti

Graf 3 mapuje nejvysSi dosazenédladi vsech dotazovanych. 46 % ma vysokoskolské

vzklani, 44 % ma sedoskolské vzgani, 4 % vystudovalo vyssi Skolu odbornou, 3 %

dotazovanych jsou vyeni a 3 % maji pouze zakladni kahi.

3% 3%

@ zakladni
46% m wuceni

O stfedoSkolské
O wsSSi odborné

m wsokoskolské

44%

4%

Graf 3: Nejvyssi dosazené veidni respondeiit
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D) Struktura respondenti podle kraji v Ceské republice

Graf 4 zobrazuje zastoupeni jednotlivych &rafR respondenty i vyzkumu.
Jednoznéné nejvice respondeintpochazi z kraje Jihomoravského, iiegtoze jsem
pavodni pa@et 100 respondeinteliminovala na 25 respondénpro WtSi objektivnost

(viz kapitola 3.1 Sé&r primarnich dat). 17 respondénpochazi z Vysdny, 10
responderit z Moravskoslezského kraje, 9 respondert Libereckého kraje, 6
responderit z kraje Zlinského a také 6 dotazovanych z jinyéli§ Slovensko, Polsko,
Recko), 5 respondeintz Olomouckého kraje a hlavnihossta Prahy, 4 respondenti ze
Stredaieskeho kraje, row i Jihaieskeho kraje. 2 respondenti pochazi z Pardubického

i Usteckého kraje a pouze 1 respondent je z kia@iského a téZ 1 z Karlovarského.

30 -
25
25 |

20 1 17

Graf 4: Struktura respondeinpodle kraji v Ceské republice

40



1. Navstivil (a) jste v uplynulych dvou letech JiznMoravu?

Otazkac.1 zji¥uje, kolik z dotazovanych respondémtavstivilo za uplynulé dva roky
Jizni Moravu. Podle grafu vyplyva, Ze 43 % dotargeh za posledni dva roky
navstivilo Jizni Moravu, 20 % Jizni Moravu nenawifivibec a 37 % respondénta
Jizni Mora¢ Zije, picemz 25 osob z Jihomoravského kraje pochazi a 1® oso

y4
z Jihomoravského kraje nepochazi, atechodrt zde Zije.

37%

43% —
O ano, navstivil

E ne, nenavstivil

O Ziji na jizni Moraw

20%

Graf 5: Navsgvnost Jizni Moravy
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2.V pripadé, Ze ano, jaky byl hlavni cil VaSi navévy?

Otazkac. 2 navazuje naipdchozi otazku a zjigje, jaky byl hlavni cil nav8vy Jizni
Moravy. 42 % dotazovanych sadi mezi respondenty, kieZiji na Jizni Morav a
neodpovidala jim Zadna z uvedenych odthwebo Jizni Moravu nenavstivili (20 %;
viz otazkac. 1), pogipack sdili jinou moznou variantu, ktera nebyla uvedemabidce.
Pro 14 % respondeitoyla hlavnim cilem rekreace, pro 9 % responildnyly cilem
spole&enské akce a folklor, stejriak odpo¥délo i 9 % respondeit ktefi se vydali za
vza&klanim¢i zamestnanim, 8 % respondénprijelo za vindstvim, pro 7 % respondent
byla hlavnim cilem nav&ta piibuznych, stejgitak ze 7 % turistika / cykloturistika, 2 %
responderit navstivily sportovni udalosti, 1 % respondenavstivilo Jizni Moravu za
Ucelem sluzebni cesty, stéjtak jako pro 1 % byly hlavnim cilem nakupy a z&baRro
piehledrjSi a gesrejSi zobrazeni jsem Udaje zpracovala v tabulce 8let@a C, podle

kraje pivodu respondeifita pohlavi respondeint

@ dowolend / rekreace

m turistika / cykloturistika

O spolecenské akce / folklor
14% O vinafstvi

42%

B zaméstnani / vzdélani

9% @ sportowni udalost

m sluzebni cesta

% 7% 1%29% 9%

O n&vstéva pfibuznych
m nakupy / zabava

m tnale Ziji na jizni Moravé / jind
varianta

Graf 6: Hlavni cil nav&vy Jizni Moravy
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3. Na jizni Moravé se jiz rekolik let rozviji vina iska turistika. V ramci ni je mozné
navstivit vinné sklepy, vina‘'ské stezky, folklorni akce, ochutnavky vin a akce

s vinem spojené. Uz jste slySel (a) o viieké turistice?

Otazka ¢. 3 zji¥uje, zda respondenti znaji pojem \isid turistika. Sotasti je
podotazka, ktera préiuje, z kterych informénich zdrofi se respondenti o vireké
turistice doz¥deli. Otazku jsem zpracovala pratéi prehlednost podle kréj odkud
respondenti pochazi v tabulce 9 #lgha C. 92 dotazovanych ma viskou turistiku
v powdomi a zna tento pojem. Pouze 8 responidentina'ské turistice jegtneslySelo.
Nejvice dotazovanych 54 % se deéd&lo o této forng turismu od svych znamych, 18 %
Zinternetu, 12 % z denniho tisku a 8 % z jinychiofgd (rozhlas, televize, Skola,

reklamni materialy).

8%

O ano

E ne

92%

Graf 7: Powdomi respondefito vina'ské turistice

9%

20%

O internet
B dennitisk
O od znamych

13% L, .
O jiné varianty|

Graf 8: Informaini zdroje
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4. Pokud byste se rozhodnul (a) navstivit jednu zimai'skych podoblasti, ktera by

to byla nebo kterou navsSévujete nej¢astéji / nejrad &ji?

Otazkac. 4 zji¥uje oblibenost jednotlivych vitiskych podoblasti. Podle celkového
hodnoceni nejvice nawdbvanou podoblasti by byla z pohledu respontent
Mikulovska podoblast, naopak nejmémavsévovanou podoblasti by se stalo Slovacko.
Pro zajimavost jsem tuto otazku zhodnotila z hiedikraji, ze kterych respondenti
pochazi v tabulce 10 ~ifpha C. Mikulovskou podoblast preferuji nejvicependenti

z krajo:  Jihomoravského, Zlinského, Kralovehradeckého, etkstho, Plzéského,
Jihateského a Vysoiny. Velkopavlovickou podoblast preferuji nejvicespondenti

z kraji:  Olomouckého a Pardubického. Znojemskou podoblasteferuji

v Moravskoslezském kraji a i#tdaieském kraji. Slovacko preferuji v Karlovarském

kraji. Kraje, které nebyly zmémy, preferuji sotasre vice uvedenych podoblasti.

24%

O Znojemsk&

® Velkopavlovick3
O Slovacka

O Mikulovskéa

12%

Graf 9: Oblibenost vingskych podoblasti
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5. Kolik dni byste byl (a) ochotny(a) stravit (i ces€ za vinem na Jizni Moraw?

Otazkac. 5 zji¥uje, kolik dni by pravépodobré respondenti cliti stravit na Jizni

Moraw, kdyby se vydali za virfakou turistikou. 58 % respondérty zde stravilo dva

az ti dny. Jeden den by zde stravilo 21 % resporidargteji tak 21 % respondeint

by zde stravilo vice neZiitdny. To znamena, Zze 79 % dotazovanych by zde

pienocovalo. Tuto otazku jsem rasmnpro lepSi pehlednost zpracovala z hlediska kraj

ze kterych respondenti pochazi v tabulce 1iilelma C.

21%

21%

58%

O1lden
E2-3dny
Ovice nez3dn

V

Graf 10: Paget dni stravenych na Jizni Mogav
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6. Nadace Partnerstvi koordinuje program Moravské inarské stezky, které
propojuji jednotlivé vinarské obce. Lakalo by Vas projet #kterou z téchto

cyklostezek?

Otazka ¢. 6 zji¥uje, zda je program Moravské visé stezky zajimavy a zda
respondenti jevi zajem o jeho vyuziti. Z grafu gdyt mozné Wist, ze 47 %
dotazovanych tento projekt oslovil a lakalo by jgkterou z cyklostezek navstivit.
Zatimco pouze 10 % dotazovanych nejevi o cykldidtispo vinaskych stezkach
zdjem. 41 % dotazovanych by prépddobr tuto moznost vyuzilo. Pouze 2 %
responderit vyuzilo nékterou z vinaskych stezek kdelim cykloturistiky. Lze tedy
usuzovat, Ze tento program oslovil velkottSinu dotazovanych afipjejich cest na

jizni Moravu nebo za vinem, navstivikierou z Moravskych virfakych stezek.

2%

1% 47% O ano, uéits

Ene
Omozna ano

O vyuZil jsem cyklostezky

10%

Graf 11: Projekt Moravské vinaké stezky
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7. Pokud byste se rozhodnul (a) navstivit gkterou z vinaiskych podoblasti, jak

byste cestu realizoval (a)? (ubytovani, doprava, istva, vinny sklep..)

Z nasledujiciho grafu jergimé, Ze 91 % respondéntktei se rozhodnou vydat za
vinarstvim, si veSkeré pibné formality s cestou souvisejicifidaindividualré. Pouze

7 % by vyuzilo sluzeb cestovni kand&ldebo cestovni agentury a 2 % by zvolilo jinou
z variantu. Otazku jsem rovh zpracovala z hlediskaékovych skupin respondaint

v tabulce 12 —ifiloha C.

7% 2%

O vSe sizéidirespondent sam
| prostednictvim CK/CA
O jina varianta

91%

Graf 12: Zpasob realizace cesty
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8. Mysilite si, Ze je vindiska turistika dob¥e propagovana?

Podle grafu 11 jeiejmé, Ze vice jako polovina respondef8 % si mysli, Ze virfaka
turistika neni dote propagovana. 42 % respondetirdi, Ze propagace je dostaté.
Pro konkrétwjSi prehled jsem otazku vyhodnotila podle krage kterych respondenti
pochazi v tabulce 13 —ifpha C. Pouze v Jihomoravském kraji 13 z 25 redpofi a
Zlinském kraji 4 ze 6ti respondénse domnivaji, Ze viiigka turistika je dostata¢
propagovana, musi se vSakihtizet k tomu, Ze respondenti z Jizni Moravy mohou

vhimat propagaci viriaké turistiky intenzivaji.

42%

O ano
Ene

58%

Graf 13: Propagace viriaké turistiky
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9. Které z ubytovacich z#izeni byste zvolil (a), pokud byste ckt(a) pienocovat?

Z otazky¢. 10 je jednoznmé, Ze nejastjSi volbou ubytovani jsou penziony, a to z
53%, 16 % dotazovanych by zvolilo obdobnou formubytovani v soukromi a 14 %
responderit by vyuZilo ubytovani u svych znamych. 7 % responideyy vyuZilo
pronajmu chaty / chalupy, 6 % respondelny zvolilo ubytovani v kempu a pouze 4 %
dotazovanych by vyuZilo ubytovacich sluzeb hiotdPro blizSi upesréni jsem tuto

otdzku hodnotila z hlediskaku responderitv tabulce 14 —ifloha C.

7% 4%

6%

O hotel
H penzion
O ubytovaniv soukrom

Ou znamych
| kemp

O chalupa / chata

Graf 14: Ubytovani
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10. Jaky dopravni prostedek byste nejspiSe zvolil (a) pro cestu do vikskych

oblasti?

Podle grafu 15 by 69 % respondetvolilo pro cestovani automobil nebo motocykl,
nejspiSe kuli ¢asoveé flexibilit a komfortu cestovani. 13 % by zvolilo dopravu @ak

a 12 % autobusem, pouze 6 % by volilo jiny druhrdep, napiklad kolo.

6%

O auto/moto
B autobus

12% Ovlak

Ojiny druh dopravy

69%

Graf 15: Doprava

11. S kym zpravidla cestujete?

V otazcec. 11 zji¥uji, s kym nefastji respondenti cestuji. Pro blizsfilplizeni jsem
tuto otdzku hodnotila podletku respondeiitv tabulce 15 —ifiloha C. Podle celkového
hodnoceni né€pstji dotazovani cestuji s kamarady, a to z 42 %, 3@dd&@zovanych

cestuje s rodinou, 23 % sielem / gitelkyni, 3 % se zajezdem a 2 % sami.

2%

O sam

3% 42% B s kamarady
O s rodinou

0O zajezd

W piitel/pritelkyné

30%

Graf 16: Spolucestujici
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12. Co by Vas nejvice motivovalo k tomu se vydat ndizni Moravu za vinarskou

turistikou?

Otazkac. 12 je otazkou, kde respondenti hodnotili uvedesg@owdi podle toho, co by
je nejvice motivovalo k tomu, aby navstivili vis&é oblasti. Z grafu 17 vyplyva, Ze
negastji volenou odpovdi je koSt vina s doprovodnym programem, a to 24@0 %
responderit zajima turistika a vyuZzilo by programu Moravskyeimarskych stezek
nebo natnych stezek v tomto kraji. 17 % dotazovanych mgéwadejSi kultura, tradice
a folklor, 13 % respondeinfpiitahuje vz@lani o virg, doplréené napiklad vinobranim a
zpracovanim vina a 10 % by se na Jizni Moravu wydal girodnimi atraktivitami

vinaiskych podoblasti.

O vzdélani o virg

10% 13%

B moravské viniské stezky

20%

O kultura, mistni lidové tradice,
folklor

O koSt vina, posezeni ve sklip
cimbal

[

17%

B piirodni atraktivity

Graf 17: Motivace turist
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13. Z&astnil (a) byste se zajezdu s virfakou tématikou, kdyby Vam byl nabidnut
ze strany cestovni kancelée/agentury nebo organizovan jinou instituci

(zaméstnavatel, Skola, apod.)?

Posledni otazka byla z&bena na zjigni, zda véejnost by ndla zajem vyuzit sluzeb
cestovnich kancetd / cestovnich agentur nebo organizovanych akcinaskou
tématikou. Vice jak polovina dotazovanych tj. 56b% mozna nabidku vyuzila, 18 %
responderit by se jist zajezdu svinskou tématikou ztastnilo, 21 % by
pravéEpodobré nabidku odmitlo a 5 % dotazovanych o tento tyez#j nema zajem.
Pro ugresreéni jsem tuto otazku zpracovala z hledisk&owych kategorii v tabulce 16 —

piiloha C.

O urité ano
B ano, mozna
O spiSe ne

One

56%

Graf 18: Sluzby cestovnich kancéld cestovnich agentur
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3.3 Celkové shrnuti marketingového vyzkumu

Z provedeného vyzkumu, ktery séedevSim zagfuje na rozvoj vingské turistiky na
Gzemi Jizni Moravy, vyplyva, Ze tato forma turisjeuv powdomi Siroké vieejnosti,
souwasre se vSak respondenti shodli, Ze ¥sia turistika je nedostate propagovana.
Pouze pro 8 ze 100 dotazovanych bylo hlavnim citéwStvy vinaistvi. Mezi fi
neiastji zminované cile navévy Jizni Moravy saadi rekreace, spalenské akce a
folklor, vinafstvi. Ztoho 1/5 dotazovanych Jizni Moravu v uplysh dvou letech
vibec nenavstivila. O viidistvi maji &tSi zajem muzi, zatimco turistika/cykloturistika

byla hlavni cilem spiSe Zen, stepak jako rekreace.

Z vyzkumu lze konstatovat, Ze nejspolefjim zdrojem propagace je forma ustni
prezentace, jedna se tedy o spolehlivou reklamla zoarma. V tomtoifpac by meli
poskytovatelé sluzeb dbat na kvalitni gih poskytovanych sluzeb a kvalifikovany
personal, neltb spokojeny zékaznik se rad vraci a poskytne Sirokékoli dobré

reference o mist které navstivil.

Stabilnim problémem, se kterym se tato destinadgkppje piimérna délka pobytu
navstvnika. Vice nez polovina respondénby zde stravila 2-3 dny, necela 1/4
responderit by pobyla déle nez 3 dny. Jizni Morava disponufkéu Skalou
kulturnich akci a firodnich pedpoklad, je tedy patba na zaklad propagace
vinarskych oblasti a obci,fiakat turisty a ukazat jim bohatstvi Jizni Mora\§vé
zastoupeni zde mohou uplatnit cestovni karieek agentury, které svou nabidku

mohou roz&it o produkty s vingskou tématikou.

Z vyzkumu téz plyne, Ze vice nez 90 responilenpiipac, Zze by se ckti zucastnit a
vydat za vin#stvim, by si cestu Zaili individualné. Tento fakt je podmimn moznosti
Internetu. Internet je v dneSni doldostupny Siroké wejnosti, a tudiz si zde
potencionalni nav&tnici mohou vyhledat jednotlivé sluzby dle svych Zmosti a
predstav, namisto toho, aby vyuZili sluzeb cestoviiahceldi / agentur. Nevyhodu
vSak je casova narénost i vyhledavani. Pr&y sluzby cestovnich kanceéiavsSak
mohou byt Usggné v gipad, Ze by zajezdy s vitiskou tématikou byly za#étieny na
celkovou klientelu a segmentem by byla fiklpd firma, instituce, organizace, nikoli
individualni klient. V tomto fipact, jak i z vyzkumu vyplyva, by vice jak polovina, tj
56 dotazovanych, se mozna z4jezdeéestnila, 18 dotazovanych by seastnilo utite.

PredevSim je zaptdbi se zawtit na wkovou skupinu 19-25 let, kdy nejvice
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responderit jevilo zajem se ztastnit z4jezdu, a také na vSechny respondenti, tkye
se moznd ztastnili tohoto typu z4jezdu.

Vyzkum také zjiSuje, zda projekt Moravskych vitgkych stezek zaujal respondenty a
meéli by zajem projet &kterou ze zmiovanych cyklostezek. Pro 47 respondgpttento
projekt zajimavy a uité jevi zajem o jeho vyuZiti, 41 respondeily mozna vingské
stezky navstivilo, 10 respondénhema zajem a pouze 2 respondenti jiz Moravské
vinaiské stezky navstivili. Tato otazka doklada mima jinedostatanou propagaci
Moravskych vin#skych stezek.

V otazce pedposledni, jsem se zaobirala motivaci, co by paiealni navitvniky
nejvice motivovalo se vydat za vis&ou turistikou. Nejastji respondenti
uptednostnili odpo¥d’ - kost vin, vinny sklipek, cimbal a z druhé dasjejSi odpowdi
vyzniva zajem o Moravské vireké stezky. Je tedy patrné, Ze o ¥shkau turistiku

vV sowasnosti lidé jevi zajem.

Doplaujicimi otazkami jsem zji®vala, ktery dopravni prasdek by nejspiSe lidé
vyuzili k cestovani. Neni figkvapujici, Zze népsgji by vyuzili automobil, Zejme
z davodu pohodli a&asové flexibility a z hlediska dostupnosti do otilaiihomoravsky
kraj vSak disponuje rozsahlym integrovanym dopravrgystémem KORDIS JMK,
ktery zabezp# dopravu do vinaskych podoblasti. Vifipad volby ubytovani, podle
mého plizkumu, nejétSi zdjem jevi respondenti o penziony, ubytovasbwkromi
nebo u znamych. Lidé vramci tuzemskych pébybli spiSe lev&Si mozZnosti
ubytovani. lezité je také ¥dét, s kym lidé nejastji cestuji, nebd dle toho jeiteba
piizptsobit program. V fipact mého vyzkumu jsem zjistila, Ze teptji lidé cestu;ji
s kamarady, a to hlagrve wku 19-25 let. Rové¥ velk&cast respondeftve wku 46-
55 let cestuje srodinou. Pro zajimavost jsem tgi&ovala, o kterou oblast maji
respondenti neptSi zajem nebo kterou nawgtji negastji. Prekvapilo n&, Ze
nejmensi zajem byl projeven o podoblast Slovackdera je nejétSi vinaskou

podoblasti na Jizni Mor&wa disponuje Sirokym kulturnim ifpodnim potencialem.
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3.4 SWOT analyza

Ucelem analyzy SWOT je analyzovat informace o destjri@eré hodnoti jeji silné a

slabé stranky, filezitosti a hrozby. Tato analyza je nezbytnouc¢ésti pro nasledné

zhodnoceni a formulaci dop@eni rozvoje cestovniho ruchu na Jizni Maaktery je

nedilnou so&asti rozvoje vinské turistiky vtomto kraji. SWOT analyzu jsem

vytvorila na zaklad rozvojového programu Jihomoravského kraje. [15pKu, aby

destinace byla pthkonkurenceschopna, jgeba odstranit nebo alespaminimalizovat

slabé stranky a hrozby a naopak vyutileitosti a utuzovat silné stranky.

Silné stranky — S

Vyhodna geograficka poloha v rantR
a Evropy

Mezinarodni letigt Turany

Zachovaly venkovsky raz, mistni tradice
folklor

Tradice vindstvi, vinné sklepy
Integrovany dopravni systém JMK
Vyznamné kulturni aifrodni atraktivity
Narodni park Podyji

Mezinarodi@ uznavané a chréné
kulturni pamatky, pamatky UNESCO
Dobré podminky pro rozvoj venkovské
turistiky

Mnozstvi zndenych tras a cyklotras,
nawnych stezek

Sit’ Turistickych inform&nich center

Centrala cestovniho ruchu — Jizni Mora

Slabé stranky - W

ZhorSujici se zivotni prosdi

Nedostéujici trover zakladni a

doplkové infrastruktury pro CR
Nedostatek aktivnich subjektkteré

pusobi v CR na lokalni a regionalni trovni
Vyrazna sezénnost

Nizka paimeérna doba pobytu navdmnika
Zanedbanost pamatek

Nevyrazna propagace regionu
Nevyrazna propagace Moravskych
vinaiskych stezek

Nevyraznd propagace kulturnich akci
Nekvalifikovany personél ve sluzbach CR

Nizka spoluprace poskytovaiedluzeb
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Prilezitosti — O

Brno — n&sto obchodu a veletih

Rozvoj kongresového a incentivniho CF
Rozvoj teambuildingovych akci v rdmci
firem

Zvyseni po¥domi o Jihomoravském kra
v zahranti

Vyrazny multiplikatni efekt v oblasti CR
pro rozvoj ekonomiky

Zvyseni zajmu zahragmich turisti o
atraktivity Jihomoravského kraje
Vz4jemna kooperace poskytovdtsluzeb
CR

Hrozby - T

Siln& koncentrace ekonomickych aktivit
do Brna, vzhledem k ostatnitastem
Jihomoravského kraje

Snizovani konkurenceschopnosti CR

v kraji, vzhledem k zahra#iinebo jinym
Krajam

Tradice vinastvi a sluzeb s viratvim
souvisejici v Rakousku

RozSfena a kvalitni situristickych tras a
cyklotras v Rakousku

Klesajici zajem tuzemskych i zahramich
turista z divodu nekvalitniho poskytovani
sluzeb

Finareni krize
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3.5 Doporuéeni pro rozvoj vinaiské turistiky

Pro formulaci doporteni jsem si vybrala 3 hlavni témata, na z&kladovedeného
vyzkumu a SWOT analyzy. V dopameni vychazim i z informaci, které jsemcéagpala
pii navseve Narodniho vingského centra ve Valticich a veletrhu Go a Regian2®10

v Brne.

3.5.1 Propagace v oblasti vin#skeé turistiky

Jihomoravsky kraj p#t k nejnav&vovargjsim krajim v Ceské republice. K tomu, aby
se vindsky turismus rozvijel, je zapebi vzajemné spoluprace, ale i propagace.
Destingnim managementem na Jizni Ma¥ase zabyva Centrala cestovniho ruchu —
Jizni Morava. Tato organizace koordinuje rozvojte@esino ruchu na jizni Mor&va
zan®iuje se na maximalni vyuziti potencialu tohoto Uze@rganizace se zabyva také
propagaci kraje a nabizi vzajemnou spolupraci eesto kancel&im, cestovnim
agenturam a dalSim poskytovatel sluzeb cestovniho ruchu, a to bezplatma

turistickych strankach Jihomoravského kraje.

Pro rozvoj vin#ské turistiky je dlezité, aby se dostala do pomi turist a zangfila
se jak na nakmé milovniky vina, tak i na turisty, Kievino nekonzumuiji. Vingka
turistika nabizi Siroké spektrum aktivit. Nejedréad ouze o0 vino a vitistvi, ale i o

kulturni akce s vinatvim souvisejici, turistiku, cykloturistiku, nagéti pamatek apod.
Navrhy:

. propagace jednotlivych vibskych podoblasti na veletrhu cestovniho ruchu
Regiontour

. propagace Moravskych vifekych stezek na veletrhu cestovniho ruchu
Regiontour

. propagace Moravskych vitekych stezek na portalu Centraly cestovniho ruchu
Jizni Morava, v turistickych inforn¢aich centrech

. propagace vinakeé turistiky ze strany cestovnich kanéethagentur

. propagace vinakeé turistiky, Moravskych virfakych stezek na celostatni arovni —
portal Kudy z Nudy

. reklamni pout&e a bannery na www strankach
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. prezentace virfakych podoblasti a kulturnich akci v periodikach

. zvysit propagaci folklornich akci nejenom v rambcb

. propagace vinakych podoblasti v obchodnich centrech a hyperneckena
celém GzemiCeské republiky, s doprovodnym programem a nabidkéstnich
produkii

. propagace Integrovaného dopravniho systéemu Jihosigho kraje, ktery
umoziuje dopravu do vingkych oblasti a nabizi tipy vikendovych vylet

. slevy a benefity pro stalé nagghiky

. propagace vinakeé turistiky na zahragnich veletrzich cestovniho ruchu

. propagace vinatvi a akci na www.brnoexpats.com, uvedené strgsy casto
navstvovany cizinci, kté se v Brig nebo okoli zdrzuji, tauz z pracovniho nebo

jiného divodu a hledaji moznosti kulturniho vyziti

3.5.2 Kooperace

Dulezitym bodem pro rozvoj virtaké turistiky je vzajemna spoluprace. Je nezbytné,
aby spolupracovali mezi sebou lidé, kieaji stejné cile a Urovesluzeb. Spolupraci se
snadgji dosahuje podnikatelskych @ik ukit¢ se tim zlepSi pocit nawsiika, ktery se
bude citit sosasti mistni komunity. ifkladem smluvniho partnerstvi e byt
propojeni majitele ubytovaciho izzeni, ktery nevlastni vinny sklep s majitelem
vinného sklepu, ktery poskytne nawgtikim ochutnavku vin, odborny vyklad,
popipadt dopkkovy program — cimbal. V SirSim pojeti seibe jednat o spolupraci
cestovni agentury x cestovni kand¢eldx poskytovatele ubytovaciho izzeni x

poskytovatele stravovacihoizzeni x informaénich center x vin.

3.5.3 Podpora rozvoje vinarske turistiky ze strany cestovnich kancelé a
agentur
V ramci zpracovani tohoto dopa@eni jsem oslovila 10 cestovnich kanéel@ale jen
CK) v Ceské republice, které se zabyvaji domacim cestovaéimrem. Dotazovala jsem
se, zda jejich nabidka obsahuje zajezdy na Jiarad s vinéskou tématikou. Pouze
3 z 10ti cestovnich kancélanabizi tento druh zéjezdu. Jedna se o cestovruekie:
CK Régio, CKCebus, CK ATIC. Mimo uvedené cestovni kantelée na vinakou
turistiku specializuje také CK Amber travekijpzdova CK Jihomoravska s.r.o. a jiné

subjekty, které nejsou cestovnimi kanéehai / cestovnimi agenturami. Klienti stale
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vice ugednosiiuji v piipadt tuzemského pobytu, si pobytifdit individuélre. Podle
mého nazoru pr&v cestovni kanceté mohou pspét k rozvoji vinaské turistiky
Vv piipac, Ze:

. nabidka bude s#&iovana podnikatelskym subjékh, organizacim, institucim a
nasled® prezentovana jejich zafstnaném

. zan®ii se na tvorbu zajeacha miru (forfaitove zajezdy)

. zantii se na teambuildingové akce firem

. zan®ii se na propojeni vidstvi s kulturnimi akcemi

. prodlouzi se gmeérna délka pobytu nav&tnika

Pokud nabidka zajezdu bude prezentovana ze straestovni kancel@
zanestnavatalm, ktei predlozi tuto moznost svym za&sinaném, bude velka
pravdEpodobnost, Ze se zdjezd poforfaitovy zajezd uskutmi. DalSim potencialem
rozvoje vinaské turistiky mohou byt tzv. teambuildingové akdedna se o nastroj
rozvoje tymu, nap pracovniho, stmelovani tymu, budovani tymové gp@ice, aby tak
byly zlepSeny pracovni vykony nebo vykony tymu macpvisti. Teambuilling rive
byt koncipovan na bazi vZdvani a aktivniho vyziti, proto se domnivam, Ze
zamestnavatelé by & znat moznosti viniské turistiky, kterd nabizi jak aktivni vyZziti —
Moravské vin#ské stezky — cykloturistika / turistika, tak kultiirzazitky spojené
s nav&vou vinnych sklefy, mistnich tradinich akci a moznosti véthvani. Tato forma
turismu jis€ zaujme zamstnance a utuzi tak pracovni vztahy, & se vSak bude
podilet na rozvoji viniké turistiky na Jizni Morav Nently by se opomenout
zahranéni firmy, kterych je na uzemCeské republiky mnoho, nebopro jejich
zanestnance rize byt tato forma turismu zajimavym zgesim pracovniho pobytu.
Prodej zajezil s vinadskou tématikou se fe podilet na prodlouzenitpnérné délky
pobytu klienti ve vingskych oblastech, coZz umozni Iépe poznat a prozkbtemio
kraj, vyuzit moznosti, které prawinarské oblasti nabizi,tauz z pohledu vinatvi,

turistiky, cykloturistiky, kulturnich akci nebo nedace.
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4 Zavér

Bakal&ska prace je za®ena na rozvoj vingké turistiky na Gzemi Jizni Moravy a
s tim souvisejici projekt Moravskych visltych stezek. V teoretick@sti jsem zminila
vymezeni cestovniho ruchu a zabyvala se dlendm venkovské turistiky. Hlavni
souasti teoretickécasti je zmapovani Gzemi Jizni Moravy z pohledu igkych
podoblasti a za#teni se na projekt Moravskych visliych stezek, detns

charakteristiky jednotlivych stezek.

Cilem bakal#ské prace bylo formulovat dop@eni, které by podminilo rozvoj vikeké
turistiky na uzemi Jizni Moravy a zjistit pmomi potencionalnich turisto vinarské
turistice a jejich zajem tuto oblast navstivit. BiEkska prace by mohla byt motivaci pro
cestovni kancet@, poskytovatele sluzeb cestovniho ruchu, Naroohaiské centrum i
pro samotné vina.

Predem stanovenych ilbylo dosazeno na zakkadmarketingového vyzkumu a
nasledd vyhodnocenych udaj SWOT analyzy a ziskanych informaci na veletrhu
Regiontour 2010 v Bha seminéi ve Valticich, ktery se zabyval rozvojem viské

turistiky v Ceské republice.

Shir primarnich dat jsem provéld v intervalu ndsial z&i — listopad 2009 a zatfila
jsem se na v3echny kraféeské republiky a respondenty v3eakkawvych kategorii.

K vyhodnoceni jsem vyuzila 10&dre vyplinénych dotaznik. Vysledky jednotlivych
otdzek Sdékni jsem zpracovala v experimentélgasti formou graf. Kazdy graf
obsahuje slovni popis dané problematiky a pro gowdi prehled jsem zpracované
tabulky k otdzkdm umistila dasipoh. Prace obsahuje celkové shrnuti marketingového
Seteni a SWOT analyzu. Analyzu SWOT jsem sestavilazaklad zminovaného
vyzkumu a rozvojového programu Jihomoravského krejlavnim bodem préce je
formulace doporéeni pro rozvoj vingské turistiky. Na zaklad ziskanych informaci

jsem v doporteni stanovila 3 hlavni témata (viz kapitola 3.5)

. Propagace v oblasti viFgke turistiky
. Kooperace

. Podpora rozvoje virfakeé turistiky ze strany cestovnich kanéetdagentur
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