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Abstrakt

VOITISKOVA, Sabina: Zazitkova turistika v Ceskych Budé&jovicich. Bakalaiské prace.
Vysoka Skola polytechnicka Jihlava. Katedra cestovniho ruchu. Vedouci prace:
Ing.Radmila Mitiskova. Stupeii odborné kvalifikace: bakalaf. Jihlava 2016. 69 stran.

Bakalatska prace se zabyva zazitkovou turistikou ve mésté Ceské Budgjovice. Cilem
bakalai'ské prace je analyzovat zaZitkové atraktivity v Ceskych Budé&jovicich s ohledem
na piedem stanovovany cilovy segment. Timto cilovym segmentem jsou mladi
cestovatelé. Na zaklad¢ analyzy konkrétnich atraktivit pak vyhodnotit potencidl zazitkové

turistiky a podat navrh na zlep$eni.

V teoretické Casti jsou vysvétleny pojmy, které se tykaji zaZitkové turistiky. Jedna se
o pojmy jako cestovni ruch, kdo je subjektem cestovniho ruchu nebo co je zazitkova

turistika a jsou charakterizovany pouzité analyzy.

Praktickd Gast bakalaiské prace obsahuje charakteristiku Ceskych Budgjovic véetnd
vypracované SWOT analyzy. Nasledné jsou uvedeny konkrétni zazitky, které Ceské
Budé&jovice nabizi a které jsou nabizeny cilovému segmentu. Déle je praktickd cast
vénovana porovnani a zhodnoceni konkurencnich firem. Nasleduje doporuceni v podobé

navrhu na novou zazitkovou atraktivitu.

Kli¢ova slova

Cestovni ruch. Ceské Bud&jovice. Komparativni analyza. SWOT analyza. Unikova hra.

Zazitkova turistika.



Abstract

VOITISKOVA, Sabina: Adventure tourism in Ceské Budgovice. Bachelor thesis.
College of Polytechnics Jihlava. Department of tourism. Supervisor: Ing. Radmila

Mitiskova. Grade of qualification: bachelor. Jihlava 2016. 69 pp.

This bachelor thesis is focused on adventure tourism in Ceské Bud&jovice. The aim of the
thesis is to analyze adventure atractivities in Ceské Bud&jovice with the focus on targeted
segment which was selected in advance. The segment consists of youth travelers. Based
on the analysis of the specific atractivities, the aim is to evaluate the potential of

adventure tourism and to propose a motion of improvement.

Theoretical part is focused on definition of the terms that include adventure tourism.
Terms like tourism, subject of tourism, adventure tourism and analysis which have been

used.

Practical part is focused on characteristic of Ceské Budgjovice and it’s SWOT analysis.
Following particular experiences provided by this city for targeted segment. Last part
consists of evaluation of adventure tourism and suggestions and recommendation for

future adventure tourism.

Key words

Adventure tourism. Comparative analysis. Ceské Budgjovice. Escape game. SWOT

analysis. Tourism.



Predmluva

Bakalarské prace obsahuje charakteristiky spojené s cestovnim ruchem a Se zazitkovou
turistikou. Je piedstaveno mésto Ceské Budéjovice, kde byl vyzkum a analyza provadéna.
Analyza byla vypracovana znabidek zazitkovych atraktivit s dobrodruznym
a adrenalinovym podtextem. Nasledné vyhodnoceni vychdzi z hlavnich konkurencnich

firem, které na zazitkovém trhu v Ceskych Bud&jovicich plisobi.

Motiv ke zvoleni prace vychazi z mého kladného vztahu k zazitkové turistice a zejména
vztahu k méstu Ceské Budg&jovice. Tato prace mize poslouZit jako privodce pro
potencialni zdjemce o dobrodruzny zdzitek a zaroven jako doporuceni zazitkovym

firmam.
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Uvod

Jako téma bakalafské prace jsem si zvolila ZaZitkovou turistiku v Ceskych Bud&jovicich.
Cela bakalarska prace je zaméiena na cilovou skupinu, kterou je mlada generace neboli
mladi cestovatelé. Toto téma jsem si zvolila na zékladé kladného vztahu k tomuto druhu

cestovniho ruchu.

Predstavitelé mladé generace jsou cestovatelé, kteti davaji prednost zazitkliim
a dobrodruzstvi, radi poznavaji nové véci, vyhledavaji nové zkuSenosti a nezapomenutelné
okamziky. Jelikoz i ja osobné zapadam do zminéného segmentu, je mi zazitkova turistika

blizka.

Veskeré zkoumané zazitkové atraktivity v bakalarské praci se vyskytuji v Ceskych
Budégjovicich. Zaméteni na mésto Ceské Budéjovice jsem si zvolila z divodu, Ze sama jsem

v Ceskych Budgjovicich po dobu &tyf let studovala a mésto jsem si oblibila.

Cilem bakalafské prace je tedy zjistit, jaké zazitkové atraktivity vyhledavané mladou
generaci, Ceské Bud&jovice nabizi, jak si na tom Ceské Bud&jovice se zazitkovou turistikou
stoji a jaké je zde konkuren¢ni prostiedi. Po analyze a nasledném zhodnoceni navrhnu
zprovoznéni nové zazitkové atraktivity, kterd by pro Ceské Budg&ovice byla piinosna.
Zavérem podam daldi doporudeni, které by pomohlo zazitkovou turistiku v Ceskych

Budgjovicich posunout o stupen vyse.

Cestovni ruch je vyznamnym sektorem narodniho hospodaistvi. Velkou ¢asti piispiva ke
tvorbé hrubého narodniho produktu a ve vétsiné pripadli vyrazné ovlivituje ekonomickou
situaci dan¢ho statu. Mimo jiné vytvaii pracovni mista jak v podnicich cestovniho ruchu,
tak i v navazujicich odvétvich. Vyznamny je také pro zlepseni kvality zivota obyvatel a to
zejména k regeneraci duSevnich a fyzickych sil a rozvoje jejich porozuméni
a poznani jinych kultur, tradic ¢i jazyka. Cestovni ruch také pfispiva ke vzajemnému
respektu mistnich obyvatel a navstévnikli a jejich uvédomeéni vici trvalé udrZitelnosti.
Béhem 20. stoleti vzrostl jeho vyznam na béznou soucéast zivota, pro mnohé obyvatele
vyspélych statli az na jeho nezbytnou soucast. Je povazovan za spolecensko-ekonomicky

fenomén soucasnosti. Jeho vyznam a dilezitost stidle vice nariistd. Se zvySujicim se
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vyznamem cestovniho ruchu souvisi i stale nartistajici naroky na kvalitu nabizenych sluzeb

ze strany klienta.

Ceské Budgjovice jsou historické kralovské mésto s vynikajicim potencialem pro cestovni
ruch. Ceské Budgjovice jsou trendem Jiho¢eského kraje a soucasné turistického regionu
Jizni Cechy. Mésto je zajimavé i pro své piirodné-historické oblasti. Perlou celého mésta je
jeho historické jadro s cennymi renesan¢nimi stavbami a baroknimi domy. Centrum mésta
tvoii namésti Pfemysla Otakara I1., které patii k nejkrasn&j§im a zarovefi nejvétsim v Ceské
republice. Uprostfed namésti se nachazi Samsonova kasna, kterd pochéazi z 18. stoleti a je
barokniho stylu. Nedaleko této kasny je umistén tzv. bludny kédmen, ktery symbolizuje

misto, kde ve stfedovéku stala Sibenice.
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1 Teoreticka cCast

Teoreticka cCast se zabyva vysvétlenim zakladnich pojmt souvisejicich s feSenou
problematikou. Jsou zde vysvétleny v§echny potfebné terminologie tykajici se cestovniho
ruchu i zazitkové turistiky. V neposledni fad¢ je taktéz charakterizovany pouzité analyzy,

které jsou poté vypracovany V ¢asti praktické.

1.1 Charakteristika cestovniho ruchu

Pojmem cestovni ruch se rozumi ,, ¢innost osoby, cestujici na prechodnou dobu, do mista
mimo jeji bézné Zivotni prostredi, mimo misto bydlisté a to na dobu kratsi nez je stanovena,

pricemz hlavni ucel jeji cesty je jiny nez vykonavani vydélecné cinnosti v navstiveném

Cestovni ruch je dnes uz také oznacovan jako turisticky primysl. Tvofi Siroky komplex
¢innosti a podili se na ném cela fada subjektti. Hlavnim subjektem je v cestovnim ruchu
cestujici obCan. Cilem cestovniho ruchu je uspokojit potieby cestujicich v oblasti rekreace,
turistiky, lazenské 1écby a kultury. K uspokojeni téchto potfeb se postupné vytvofila cela

fada profesi a profesionalnich podnikatelskych subjektt.

Cestovni ruch je mnohostrannym odvétvim, které zahrnuje dopravu, turisticka zaftizeni,
ubytovaci zafizeni, stravovani, sluzby cestovnich kancelafi a agentur, privodcovské sluzby,

turistické informacni systémy a dals$i infrastrukturu ¢i dalsi sluzby cestovniho ruchu.

V tomto pojeti je cestovni ruch ptedev§im chipan jako samostatné odvétvi narodniho
hospodatstvi. Narodni hospodaistvi vyrazné ovliviiuje tim, ze se podili na tvorbé HDP,
pfispiva do platebni bilance, tvoii pfijmy statniho rozpoctu, méa vliv na piijmy rozpoctu

regionl a piiznivé plsobi na investi¢ni aktivitu.?

Pro cestovni ruch neexistuje pfima a jednotna definice. Presto se setkavame s celou fadou
ruznych definic. Jednou z hlavnich a nejvice pouzivanou definici je definice Svétové

organizace cestovniho ruchu. S cilem sjednotit definici cestovniho ruchu pfisla préve

1 INDROVA, Jarmila. Cestovni ruch: (ziklady). Viyd. 1. Praha: Oeconomica, 2007, 119 s. ISBN 978-80-245-1252-5.
> VANICEK, Jifi a Vladimir KRESTAN. Marketing cestovniho ruchu: Pritvodce v cestovnim ruchu. Praha:
Vysoka skola polytechnicka Jihlava, 2007.
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Svétova organizace cestovniho ruchu (UNWTO, World Tourism Organisation) v roce 1991
v Ottaw¢ na mezinarodni konferenci vénovanou statistice cestovniho ruchu. Na zékladé
zaveéru konference ptijala OSN v roce 1993 definici, kterd se stala zdkladem pro statistické

zjistovani cestovniho ruchu.?
Definice podle UNWTO

,, Cestovni ruch je c¢innost osob cestujicich do mist a pobyvajicich v mistech mimo své
obvyklé prostredi po dobu kratsi nez jeden uceleny rok, za ucelem traveni volného casu a

. , 4
sluzebnich cest

Obrazek 1: Cestovni ruch

cestovéni pfechodné bydliste
trvalé bydlisté (acel cesty) (docasny pobyt)
- é -
navstévnik — subjekt CR cil. misto/destinace — objekt CR
(nositel poptavky) (nositel nabidky)
4—

Zdroj: CESTOVNI RUCH: Zaklady a pravni uprava (Gucik, 2001, cit. dle Linderova, 2013, s.14)

1.1.1 Klasifikace cestovniho ruchu

RozliSujeme celou fadu druhli cestovniho ruchu v zéavislosti na zvolenych kritériich. Podle
mista se bude jednat o domaci i zahrani¢ni, podle Casu o kratkodoby nebo naopak
dlouhodoby, podle zpiisobu organizace o skupinovy nebo individudlni atd. Za zdkladni se

povazuje klasifikace podle ucelu (motivu, cilt):

3 LINDEROVA, lIvica. Cestovni ruch: Zéiklady a pravni viprava. Jihlava: Vysoka skola Polytechnicka, 2013.
ISBN ISBN 978-80-87035-82-5

* Czech Tourism: Charakteristika cestovniho ruchu [online]. [cit. 2016-04-26]. Dostupné z:
http://old.czechtourism.cz/didakticke-podklady/1-charakteristika-a-vyznam-cestovniho-ruchu-v-cesku/
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Rekreaéni

Realizovany ve vhodném pfirodnim prostfedi s cilem odpocinku, reprodukce a zlepSeni
fyzické a psychické kondice. Zahrnuje také piiméstskou rekreaci, zpravidla kratkodobou
(vikendovou) v chatach, chalupach a zahradkach.

Kulturné-poznavaci

Zaméteny na poznani historie, kultury, tradic a zvykl jinych narodi. Zékladem jsou
sakralni 1 svétské stavebni a architektonické pamatky, umélecka dila, pfirodni zajimavosti
(jeskyné, vodopady, pralesy, pousté) a spolecenské udalosti (festivaly, slavnosti).
NaboZensky

Znamé také jako poutni turistika. Jedna se o navstévy poutnich, posvatnych, cirkevnich
pamatek a ucast na cirkevnich obfadech a oslavach.

Vzdélavaci

Cilem je se néco nového naucit (jazyky, sporty, umélecké a femeslné dovednosti, odborné
profesni znalosti).

Spolecensky

Jde o setkavani piibuznych, vytvareni pratelskych vztahi a zndmosti s lidmi stejnych
zajml. Zahrnuji se sem 1 nejrizné&j$i vzpominkové akce pro veterany ¢i piiznivce
vyznamnych historickych udalosti.

Zdravotni

Zahrnuje zdravotni prevenci, rehabilitaci, rekonvalescenci i1 1é¢eni nasledky nemoci
v laznich ¢1 jinych zdravotné ptiznivych prostiedich.

Sportovni

Zde se jedna nejen o samotné sportovni aktivity, ale i pasivni ti¢ast na sportovnich akcich.
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Poznavani prirody

Vyskytuje se v moznosti navstév prirodnich rezervaci nebo narodnich parki. Specifickym
typem je ekoturistika, vedouci k takovému chovani v pfirodnim prostfedi, jez ho co
nejméné zatézuje, z hlediska motivii se hovoii o navratu k ptirodé¢ v podobé zeleného,
tzv. m€kkého cestovniho ruchu.

Dobrodruzny

Je spojeny s nebezpecim, testovanim fyzickych a psychickych vlastnosti ucastnikd.

v

Nejznamé;jsi je sjizdéni divokych fek a vodopadu a skakéni z vysek.

Profesni

Zahrnuje obchodni a sluzebni cesty, ucast na kongresech, ucast na veletrzich
a vystavach. Radi se sem také incentivni cestovni ruch, ktery ma zlepsit vztahy mezi
zaméstnanci, poptipadé¢ se zékazniky.

Politicky

Zahrnuje sjezdy a meeting politickych stran.

Nakupni

Ptedstavuje cesty za nakupy.

Specificky

Prikladem je turistika pro vozickare.

5 PELISEK, Petr. Analyza cestovniho ruchu v Ceskych Budéjovicich [online]. Ceské Budgjovice, 2007 [cit.
2016-02-13]. Diplomova prace. Jiho&eska univerzita. Vedouci prace Dr. Ing. Dagmar Skodova Parmova.
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1.2 Subjekt cestovniho ruchu

., Z ekonomického hlediska je subjekt cestovniho ruchu kazdy, kdo uspokojuje své potreby
behem cestovani a pobytu mimo misto trvalého bydliste spotiebou statkii cestovniho ruchu.

Vystupuje tedy jako nosite! poptdavky po cestovnim ruchu“®

Do statistik cestovniho ruchu jsou zahrnovany Ctyfi typy subjektu. A to navstévnik, staly
obyvatel, turista a vyletnik. Pfi¢emz plati ze:

Navstévnik

Je kazdy, kdo cestuje na misto mimo své trvalé bydlist¢ po dobu kratsi nez
12 mésict a jehoZz hlavni ucel cesty je jiny nez vykon vydéle¢né €innosti.

Staly obyvatel

Je osoba, kterd Zije alespon Sest po sobé jdoucich mésicti v jistém misté pted prichodem do
jiného mista na krat$i dobu nez Sest mésict, pokud se jednd o domadci cestovni ruch.
V piipadé zahrani¢niho cestovniho ruchu je staly obyvatel ten, kdo Zije v zemi alespon

jeden rok pied piijezdem do jiné zemé na kratsi dobu nez jeden rok.

Turista

Turista v domacim cestovnim ruchu cestuje minimalné na dobu jednoho pfenocovani.
Nikoliv déle nez Sest mésict. V zahraniénim cestovnim ruchu cestuje turista do jiné zemé

na dobu alespon jednoho pienocovani, ale nikoliv na dobu delsi nez jeden rok.

Vyletnik

Vyletnikem se rozumi navstévnik, ktery cestuje do cilové destinace na krat$i dobu nez

. . i foeX 7
24 hodin, aniz by v navstiveném misté pfenocoval.

6 Subjekt cestovniho ruchu. LINDEROVA, Ivica. Cestovni ruch: Zdklady a pravni tiprava. Jihlava: Vysoka
Skola polytechnicka, 2013, s. 18. ISBN 978-80-87035-82-5.

7 Subjekt cestovniho ruchu. LINDEROVA, Ivica. Cestovni ruch: Zdklady a pravni iiprava. JThlava: Vysoka
Skola polytechnicka, 2003. ISBN 978-80-87035-82-5.
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Obrazek 2: Subjekt cestovniho ruchu

CESTUIICT

zahmovani do statistiley
cestovniho ruche
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cestovniho rucho
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|
| | |
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dofasni imigranti
kotovnici

uprchlici
staly obyvatel turista vyletnil pfisluinici armady
v zahraniénich posadkdch
<_5 - diplomati

—  pfedstavitelé konzulath

Zdroj: CESTOVNI RUCH: Zaklady a pravni Gprava (Gu¢ik, 2001, cit. dle Linderova, 2013, 5.19)

1.3 Charakteristika mésta

Mésto je geograficky vymezeny utvar, pro ktery je charakteristicky soubor znakd, jenz jej
odliSuje od vesnice. Jsou to predevsim relativni velikosti ve srovnani s vesnicemi, vysoka
hustota osidleni, kompaktnost a koncentrace zéstavby, typicka demografickd, socialni
a profesni struktura obyvatel (obvykle nepracuji v zemédé€lstvi, ale naopak v obchodu,
primyslu, sluzbach) a poskytovani spravnich, vzdélavacich, obchodnich a kulturnich
funkci pro $irsi okoli. Jednd se tedy o formu sidla, které se déli do dvou skupin. Venkovskeé
a méstské. Toto sidlo si lidé utvareji tak, aby co nejlépe vyhovovalo jejich potifebam.
Clovék tak stale usiluje oto, aby mésta byla krasna, uZiteénd a pestra. Méstem miize
v Ceské republice byt obec, ktera ma alespoii 3000 obyvatel, pokud tak stanovi predseda
Poslanecké snémovny po vyjadieni vlady. VSeobecna definice pro pojem mésto neexistuje,
piesto 1ze shledat rizné definice. Dle velikosti nebo funkce mésta mizeme rozdé€lit mésta
na hlavni, krajska, statutdrni a okresni. Ceské Budg&jovice plisobi na pozici krajského mésta,
které se vyznacuje tim, ze je sidlem kraje. Zaroven plni funkci Statutarniho meésta, které¢ ma
tento status dle zakona. Na rozdil od ostatnich mést nejsou statutarni mésta fizena ufadem,

ale magistratem, v jehoz ¢ele nestoji starosta, ale primétor. 8

8 Katedra urbanismu a vzemniho planovani [online]. [cit. 2016-02-12]. Dostupné z:
http://www.uzemi.eu/pojmy/m%C4%9Bsto
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1.3.1 Charakteristika méstského cestovniho ruchu

Meéstsky cestovni ruch lze tedy popsat jako ,, kazdou formu pobytu navstévnikii ve méste,
jehoz hlavnim cilem je celkovy zazitek z ndvstévy mésta bez ohledu na to, ¢i je pobyt

. ’ % ooy v roor w9
spojeny s prenocovanim anebo bez prenocovani.

Jednd se o druh cestovniho ruchu dle pfevahy mista pobytu. Méstsky cestovni ruch se
povazuje za kratkodobou formu cestovniho ruchu, kde se délka pohybuje okolo dvou dni.
Tak jako kazdy typ cestovniho ruchu tak i ten méstsky pfindsi s sebou pozitivni, ale také
negativni dopady. Mezi pozitivni dopady lze zahrnout napftiklad rast pfijml do rozpoctu
meésta, rust vyuziti ubytovacich i stravovacich kapacit, rozvoj kulturné-spolecenského
zivota mistnich obyvatel, rist zaméstnanosti, rozvoj odvétvi souvisejici s cestovnim
ruchem. Do negativnich dopadd lze uvést dopad na Zivotni prostfedi a jeho znecisténi,
poptavka ovlivnéna hlavni a vedlejsi sezonou i apatie az neptatelstvi mistnich obyvatel

14 W w r o 10
k navstévnikam.

1.4 Charakteristika cilové skupiny

Jak jiz bylo zminéno, vybranou cilovou skupinou jsou mladi cestovatelé¢ neboli Youth
Travel. Tento segment je v soucasné dobé jednim z nejrychleji rostoucich sektorti v ramci
svétového cestovniho ruchu. Jednd se o pomérné vzdelaného ¢loveéka, ve vetsing piipada
jesté studenta. Primérny vék je okolo 24 let. Hlavni motivaci mladych cestovateli je
predev§im pozndvat novd mista a kulturu. Upfednostiiuji cestovani mimo hlavni
turistickou sezonu. K cestovani plné vyuzivaji internet jak k rezervaci, tak i k planovani
cesty. Vzhledem k pomérné nizkému veéku a faktu, ze vétSina jsou stile studenti, je
hlavnim rozhodovacim faktorem cena, a proto k ubytovani nejvice vyuzivaji hostel nebo
ubytovnu. Dnesnim fenoménem je stale rozvijejici se Couchsurfing. Cestovani mladych
lidi ptedstavuje 20 % svétovych mezinarodnich piijezdi. PficemZz primérnd utrata na

jednu cestu vzrostla za 5 let 0 40 % témét na 2 000 eur. Cilem mladych lidi béhem jejich

9 NEMCANSKY, Milan. Odvétvi cestovniho ruchu: Vybrané kapitoly II. dil. Karvina, 1999. ISBN 80-7248-
034-0.

1 VYSTOUPIL, Jiti a Martin SAUER. Zdklady cestovniho ruchu: distancni studijni opora. \Vyd. 1. Brno:
Masarykova univerzita, Ekonomicko-spravni fakulta, 2006. ISBN 80-210-4205-2.
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cestovani neni odpocinek ani relaxace. Tento segment vyhledava mista a atrakce, které je
naplni z hlediska adrenalinu, zazitku, dobrodruzstvi, poznani a zkouSeni novych véci.

Tento typ cestovniho ruchu oznacujeme jako zazitkovou turistiku.

Ptes 70 % mladych lidi také cestuje za ticelem zdokonaleni jazyka ¢i jinych dovednosti,
dobrovolnictvi, prace ¢i studia. To vSe pfispiva k vétsi toleranci vici jinym lidem
i kulturam. Cestovani tohoto typu také piispiva k vétsi odpoveédnosti ohledné udrzitelného
rozvoje a zodpoveédnosti V rdmci cestovani. Proto mnoho nérodnich organizaci cestovniho

o y TR . o 11
ruchu prezentuji nazor, Ze tento segment je dilezity pro dalsi rozvoj turismu.

Pro mladé cestovatele plati Ze:

- cestuji Castéji,

- navstévuji vice destinaci a objevuji nové,

- vyuzivaji vice internet pti planovani své cesty a rezervaci sluzeb,
- vyhledavaji nové zkuSenosti a informace,

. vy y . . . vr , v . ., 12
- jsou odvazni, neodradi je ani hrozba terorismu, pfirodnich katastrof ¢i epidemii.

1.5 Zazitkova turistika

,Jednd se o novou, atraktivni formu Setrné turistiky, ktera ndvstévmikiim umozni se
zabavnou formou sezndamit s mistnim kulturnim a historickym dédictvim. Zaroven mistnim
obyvateliim umoznuje zvySeni Zivotni urovné pri soucasném zachovani si svych zvykii

. o 13
a zpiisobu Zivota.

11 RICHARDS, Greg a Julia WILSON. New Horizons in Independent Youth and Student Travel. Amsterdam,
2003. ISBN 90-75775-15-6.

12 Cestovatel: Youth Travel - mladi cestovatelé [online]. 2008 [cit. 2016-03-02]. Dostupné z:
http://www.cestovatel.cz/clanky/youth-travel-mladi-cestovatele/

13 MORAVEC, Ivo. Zazitkova turistika jako novy fenomén v cestovnim ruchu [online]. 2007 [cit. 2016-04-
22]. Dostupné z: www.ekoznacka.cz

21



Zazitkova turistika neboli dobrodruzny cestovni ruch je vyuzivan hlavné tam, kde k dané
atraktivité existuje zajimavy piib¢h, nebo kde je mozné uspotadat néjakou akci, do které se
nav§tévnik mize, samoziejmé za bezpe¢nostnich opatfeni, zapojit. Tento druh turistiky je
urcen pro vSechny, ktefi nechtéji néco zazit, pobavit se a hlavné néco nového poznat

¢i zkusit.

Transformace atraktivity do zaZitkové turistiky:

- propaguje skutecnou atraktivitu

- musi obsahovat prvek, ktery jsou turisté ochotni vyzkouset

- ochota turistil za tento zazitek zaplatit

- zazitek musi byt pfenosny a propagovatelny

- zazitek musi mit urcitou miru variability podle individualniho pfani nebo zdatnosti
zakaznika

- atraktivita v zazitkové turistice musi byt autenticka profesionalita - do projektu musi byt

zapojen Clovek, ktery danou tradici ovlada

1.5.1 Vznik zazitkové turistiky

Zazitkova turistika pfedstavuje v Ceskych podminkach novy trend cestovniho ruchu. Ve
svété uzZ ma svou historii. Tento druh cestovniho ruchu plivodné vznikl jako marketingovy
nastroj na podporu prodeje. Ve skotskych palirnach whisky uz léta maji névstévnici
moznost dikladné se seznamit s technologii vyroby, ziskat informace o vyrobku, ale hlavné
si vlastnima rukama vyzkouset pfipravit svlj napoj. Tato nova forma prezentace, se diky
zajimavejSimu podani informaci nez je pouhé pasivni divani, stala natolik popularni, ze

z toho vznikl samostatny obor zazitkové turistiky.'*

14 MORAVEC, Ivo. Zdzitkova turistika jako novy fenomén v cestovnim ruchu [online]. In: . [cit. 2016-03-02].
Dostupné z:
http://www.ekoznacka.cpkp.cz/texty%20a%20prezentace/zazitkova%20turistika/Zazitkova_turistika_fenome
n_v_cestovnim%?20ruchu_text.pdf
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1.5.2 Definice zazitku

,,Aby mohl byt zazitek vniman, musi byt néjakym zpiisobem vyvolan. U zazitkového turismu
je vyvolan cilené, tim se lisi od ostatnich druhii cestovniho ruchu. Jakym zpiisobem se lisi

Vv v ’ ’ . ’ ,v ’ ., , sy «15
bezny zazitek od cileného, je popsano v nize uvedeném modelu trojuhelniku zaZitku.

Obrazek 3: Trojuhelnik zazitku

Mentalni aroven
Emodni aroven

A Rozumova arov en

Motivatni aroven

Smyslové vnimani

Zajem \ Fyzicka troven

Zdroj: http://www.ahsch.net/soubory/ZT.html

Slovo zazitek nabizi ur€ity pocit vzruseni. Hlavni roli v ptipadé zazitkové turistiky ma
subjektivita. Pro nékoho miZze byt dobrodruznd aktivita zcela vSednim zaZitkem, pro

nekoho naopak zazitkem nezapomenutelnym.

1.6 Konkurence a jeji analyza

Konkurence je ve své podstaté rivalstvi mezi jednotlivymi firmami, ptisobici na stejném
trhu. Konkurenti nejsou jen firmy, jez vyrabé&ji ¢i poskytuji stejné vyrobky nebo sluzby pod
jinou znackou. Konkurence vznika v situaci, kdy dvé a vice firem cht&ji dosahnout stejného
cile. Z hlediska konkurence se prosazuji dva hlavni aspekty. Konkurence jako struktura trhu
a konkurence jako chovani firem. Struktura trhu charakterizuje pocet firem na daném trhu,
trzni koncentraci a pfipadné prekazky vstupu na trh. Konkurenéni chovani pro firmy

znamena snizovani cen, snizovani nakladu, diferenciace vyrobku a stald inovace. Naopak

> PARIZKOVA, Alena. Nabidka programii zézitkové turistiky v Ceské Republice. Praha, 2007. Bakalarské
prace. Vysoka skola ekonomicka. Vedouci prace Ing. Libéna Jarolimkova.
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pro spotiebitele ma konkurence vyznam v podobé nizkych cen, moznost volby a vybéru

mezi dodavateli.'®

vvvvvv

firmy. Firmy se snaZi rozpoznat své konkurenty, silu jejich konkurence, identifikovat jejich
slabé, silné stranky a jejich strategie. Zhodnoceni konkurence je podstatnou soucasti
marketingového planovani. Aby firma spravné zhodnotila svou konkurenci, je poticba
0 konkurenci zjistit vSechny potfebné informace. K ziskani téchto informaci napomaha
analyza konkurence. Tato analyza sbira data a poté vyhodnocuje spolehlivé a piesné
informace o vyznamnych konkurentech. Cilem analyzy konkurence je shromazdit soubor
informaci o vSech konkurentech a tento soubor dat neustile dopliiovat. Shroméazdéné

informace napomahaji predpovidat chovani jednotlivych konkurenti na trhu. *’

1.7 SWOT analyza

vV

Tato analyza se zaméfuje na zhodnoceni vnitinich a vnéjsich faktord, které ovliviuji
postaveni organizace na trhu a jeji GspéSnost pii dosahovani strategickych cilda. Silné
a slabé stranky organizace analyzuji vnitini prostfedi podniku. Pfilezitosti a hrozby se
zam¢fuji na analyzu vnéjSiho prostfedi podniku. Néazev analyzy SWOT je akronym
z pocateCnich pismen anglickych nazvt jednotlivych faktord. Podstatou analyzy je
identifikovat silné a slabé stranky organizace a stanovit mozné pfilezitosti a stavajici

hrozby. Pomoci analyzy podnik vyhodnocuje jeho marketingovou pozici.'®

Silné stranky - Strenghts

Silné stranky urcuji vnitini silu firmy. Jedna se zejména o to, co firma déla 1épe nez
konkurence a tim pomahaji posilovat pozici na trhu. Skute¢nou silnou strankou je vSak

jenom to, co vybocuje z praméru.

' VOJACKOVA, Hana a Jakub NOVOTNY. Konkurence: Teoretické a praktické aspekty. Jihlava: Vysoka
Skola polytechnicka Jihlava, 2009. ISBN 978-80-87035-23-8.

Y RERABEK, Tomas. Analyza konkurence. Ceské Budé&jovice, 2011. Diplomova préace. Jiho¢eska univerzita
v Ceskych Budgjovicich. Vedouci prace Ing. Monika Biezinova, Ph.D.

* HADRABA, Jaroslav. Marketing: produktovy mix - tvorba inovaci produktii. Plzen: Ale§ Cengk, 2004.
Vysokogkolské ucebnice (Ales Cengk). ISBN 80-86473-89-9.
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Slabé stranky - Weaknesses

Jsou pravym opakem silnych stranek. Zahrnuji oblasti, kde si firma vede hife nez
konkurenti. Za ty se povazuji slabiny ¢i kritickd mista, které bude nutno eliminovat, aby se

neprojevily jejich rusivé ucinky.

Vnéjsi piileZitosti - Opportunities

Jednd se o soucasné nebo budouci podminky v prostiedi, které jsou ptiznivé
potenciondlnim vystupim podniku. Mohou to byt napiiklad zmény v zdkonech,
v konkurenci, v moznostech vstupu podniku na nové trhy, v rychlej$im ristu trhu, vyssich

kupnich fondech, v novych technologiich apod.

Vnéjsi hrozby - Threats

Témi jsou Soucasné nebo budouci podminky v prostiedi, které jsou nepiiznivé soucasnym
nebo budoucim vystupiim podniku. Mohou obsahovat napiiklad pokles piijmi a tim
1 pokles poctu zékaznikl, snizené hodnoty nékuptl, problémy s nalezenim spolehlivych
dodavatelii, nepfiznivou vladni politiku, rostouci ceny polotovarii a surovin, ménici se

y , o v o 1
potieby a vkus zakaznikll, neptiznivé demografické zmeny apod. S

1.7.1 Matice SWOT

Jednim z dualezitych krokii pfi zpracovani marketingové strategie je identifikace vnéjSich
prilezitosti a hrozeb a analyza hodnoceni slabych a silnych stranek. K tomu napomaha
SWOT matice. Po sestaveni matice je pozice a konkurenceschopnost organizace lépe
identifikovatelnd. Analyza silnych a slabych stranek je rozbor soucasného stavu firmy,
zatimco analyza potencidlnich pftilezitosti a hrozeb je rozborem moZného budouciho stavu.
SWOT matice je sestavovana za predpokladu, Ze organizace dosahne strategického uspéchu

tim, ze maximalizuje své pfilezitosti a zaroven minimalizuje své hrozby.

19 KRESTAN, Ing. Vladimir. MARKETING: Studijni text pro kombinovanou formu studia. Jihlava, 2008.
Studijni text pro kombinovanou formu studia. Vysoka skola Polytechnicka Jihlava.
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K dosazeni konkuren¢ni vyhody firmy nad ostatnimi je nutné, na zakladé jednotlivych
faktorii sestavit strategii. Cilem SWOT strategie je omezeni slabych stranek, podpora
stranek silnych, s tim souvisejici vyuziti ptilezitosti a snaha o pfedchazeni piipadnym
hrozbam. Pomoci sestavené SWOT matice lze ptehlednéjSim zplasobem komparovat

jednotlivé faktory, ktera nasledné 1épe pomohou zpracovat marketingovou strategii. 2°

Marketingova strategie se nejcastéji tvori ze Ctyi druht strategii.

Strategie maxi-maxi

Silna stranka v kombinaci s pfilezitosti. Strategie se snazi vyuzit silné stranky, aby
zuzitkovala vSechny ptilezitosti.

Strategie maxi-mini

Silna stranka v kombinaci s hrozbou. Strategie se snazi pouzit silné stranky k eliminaci
moznych hrozeb.

Strategie mini-maxi

Slaba stranka v kombinaci s prilezitosti. Strategie by meéla nastinit pifekonani slabych

stranek tak, aby bylo moZno vyuZzit naskytnuté piileZitosti.

Strategie mini-mini
Slaba stranky v kombinaci s hrozbou. Tato strategie fika, které slabé stranky mohou

podnitit uskute¢néni n&kterych hrozeb a snazi se o jejich co nejvétsi omezeni.”

2 BARTOSOVA, Hana. Zaklady marketingu [online]. Praha: Vysoka Skola regionalniho rozvoje Praha, 2011
[cit. 2016-04-22].

*Y Podnikator: SWOT analyza [online]. [cit. 2016-04-26]. Dostupné z: http://www.podnikator.cz/provoz-
firmy/marketing/n:16389/SWQOT-analyza
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Tabulka 1: Matice SWOT

SWOT- Interni analyza

analyza Silné strinky Slabé strinky
E S'—F)—ijraregie: ; W-O-Strategie:
X Prilezitosti e novylch metod, '.m?re, Odstranéni Zlabin pro vznik
t Jjsou vhodné pro rozvoj silnych novych ptileZitosti
[ stranek spoleCnosti (projektu). ! '
r
n
i

W-T-Strategie:

a S-T-Strategie: Vyvo) strategii, diky nimzZ je
n  Hrozby Poufiti silnych stranek pro mozné omezit hrozby,
a zamezeni hrozeb. ohroZujici nade slabé
1 stranky.
¥
z
a

Zdroj: BARTOSOVA, Hana. Zdklady marketingu

1.8 Komparativni analyza

Obecné lze za komparativni analyzu oznacovat jakykoliv srovnavaci vyzkum, ktery
u pozorovanych jevli zkoumé shody a podobnosti, poptipadé¢ odliSnosti. Srovnavani
a porovnavani je jednim z nejstarSich a nejrozsifengjSich zplisobli zkoumani. Uziva se
denné 1 pifi fadé béZnych cCinnosti. Zakladnim vymezenim srovnavaciho pfistupu je
zamefeni na dveé ¢i vice srovnavaci jednotky. Tento pfistup umoZiuje zhodnotit

a analyzovat procesy a ptistupy v daném oboru.?

> MOURALOVA, Magdalena - GEISSLER, Hana. Komparativni pfistupy pii zkoumani veiejnych politik.
In: Soucasné metodologické otazky verejné politiky. 1. vyd. Praha: Karolinum, 2011, ISBN 978-80-246-1865-4
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1.9 Metodika prace

Ve své praci se zabyvam analyzou a zhodnocenim zaZitkové turistiky v Ceskych
Budéjovicich. K provedeni analyzy jsem pouzila internetové portaly, které obsahuji
nejruznéjsi zazitkové produkty od riznych firem, zaméfenych na poskytovani zazitku. Dle
pfedem stanoveného kritéria jsem vyhledavala odpovidajici produkty. Hlavni kritérium pro
analyzu zéazitkovych produktl bylo, aby zazitky byly atraktivni pro cilovy segment mladé
generace. Byly =zanalyzovany =zazitky, které jsou zaméfeny na adrenalin, sport
a dobrodruzstvi. Dal§im hlavnim kritériem bylo, aby zazitky byly poskytovany na tizemi

mésta Ceskych Budgjovic. .

V zavéru analytické ¢asti jsem vyuZila komparativni analyzu. Cilem této analyzy bylo tedy
vzajemné porovnat a zhodnotit zkoumané spoleénosti. U konkurenénich firem jsem si
stanovila faktory, které jsem nasledné¢ hodnotila. Nejprve jsem porovnavala kvalitu
a prehlednost internetovych stranek a poutavost jejich nabidky Nasledné jsem hodnotila,
dostupnost hlavni provozovny a jejich pobocek s tim souvisejici kontaktni idaje a moznosti
komunikace. Dale jsem srovnavala jejich zplsob propagace a v posledni fadé¢ jsem

porovnala hodnoceni firem na portalu Heuréka.

Elektronikou formou jsem se dotazovala zkoumanych firem na potiebné otazky, které vedly
k jejich zhodnoceni a porovnani. Za ucelem ziskani informaci potifebnych pro vytvoreni
mého navrhu na realizaci nové zazitkové atraktivity jsem se obracela na uvedené firmy,

které mi doplitujici informace poskytly.
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2 Prakticka cast

Po vysvétleni vSech dulezitych pojmii a informaci nasleduje ¢ast praktickd. V praktické
&asti jsou piedstaveny a charakterizovany Ceské Bud&jovice a k nim vypracovana SWOT
analyza. Poté jsou piedstaveny zazitkové atraktivity, které se v Ceskych Budg&jovicich
nachazi. Jsou zde charakterizovany a porovnany hlavni spolecnosti, které v oblasti
zazitkové turistiky v Ceskych Budg&jovicich pusobi. Zavér praktické &asti obsahuje
vyhodnoceni analyzy a nasledné doporuceni, které by vedlo ke zlepSeni nabidky zazitkové

turistiky v Ceskych Bud&jovicich.

2.1 Charakteristika mésta Ceské Budéjovice

Ceské Budgjovice jsou krajskym méstem JihoGeského kraje a zaroven 8. nejvétsim méstem
v Ceské republice. Nachazi se v jihovychodni &asti Ceskobudé&jovické panve na soutoku
Vltavy a MalSe. Jméno mésta se odviji od staré osady Budivojovice. V priubéhu nékolika let

se vyslovnost mirn¢ zmeénila. V jihoceském nareci se tikd Budejce.

Uzemi mésta patfi do mirné teplého pasma, s primérnou roéni teplotou vzduchu kolem
8° C. Katastralni uzemi mésta méti 5,5 tisic ha, je rozdéleno do 7 méstskych cCasti
a téméf 70 urbanistickych obvodd. V roce 2015 bylo v Ceskych Budgjovicich napoéitano
témeét 93 tisic obyvatel a sidli zde nékolik vysokych Skol, dilezitych instituci a Uradi.
Ceské Budgjovice jsou také sidlo svétozndmych firem jako napiiklad Koh-i-noor,

Budgjovicky Budvar, Bosch a Madeta.

Velky vyznam v Ceskych Budé&jovicich maji mimo jiné také fakulty Jiho¢eské univerzity,
na nichZ studuji ve vice nez 200 oborech studenti nejen z jiznich Cech, ale i z ostatnich
krajii Ceské republiky. Ve mésté sidli také Vysoka $kola technicka a ekonomicka a Vysoka
Skola evropskych a regiondlnich studii. Vyznamné postaveni ma meésto rovnéz ve védecké
ginnosti, protoze zde sidli pracovisté Akademie véd Ceské republiky se zaméfenim na

vyzkum v oblasti biologie.?

2 Mésto Ceské Budéjovice: O mésté [online]. [cit. 2016-04-26]. Dostupné z: http://www.c-
budejovice.cz/cz/mesto/o-meste/stranky/o-meste.aspx
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2.1.1 Historie mésta

Historie mésta se piSe jiz od roku 1265. Tehdy mésto zalozil ¢esky kral Premysl Otakar II.,
po kterém je pojmenovano jiz zminéné namésti. Mésto zalozil jako oporu své moci proti
Slechtickému rodu Vitkovcu, respektive Rozmberkd neboli Pant z Rize. Tento Gi¢el mésto
zdarné plnilo. To bylo divodem n¢kolikasetletého neptatelstvi mezi témito dvéma
mocnostmi, které pouze v pribchu husitskych valek potlacil spoleny mocny

nepfitel - husité.

K nejvétsimu rozvoji mésta doslo v 16. stoleti v disledku rozmachu mnoha aktivit. Diky
tézb¢ stiibra, obchodu se soli nebo vafeni piva §lo do statniho rozpoctu stile vice
prostfedkil. Bé&hem tiicatych let se diky bojim ve stfednich a severnich Cechach staly
Ceské Budgjovice do¢asné hlavnim méstem, do kterého se presunuly nékteré diilezité urady
z Prahy. Dalii vyrazny vzestup Ceskych Bud&jovic nastal na pocatku 19. stoleti, kdy sem
presidlila sprava kraje z Pisku a Tabora. Z mélo vyznamného devititisicového mésta se diky
tomu a Zeleznici stalo dilezité centrum. Sviij vyznam v tomto stoleti méla 1 vystavba
koné&sptezky, ktera prispéla k rozvoji obchodu a pramyslu. Na konci druhé svétové valky v
beznu 1945 se Ceské Budgjovice dvakrat staly cilem naletti amerického letectva, které

znacné poskodily mésto a zplisobily velké ztraty na Zivotech.

Ceské Budg&jovice se 1. ledna roku 1949 staly spravnim centrem nové zfizeného
Ceskobudgjovického kraje. V roce 2000 se staly hlavnim méstem nového Budé&jovického

kraje, ktery byl o rok pozdg&ji piejmenovan na Jihocesky.?*

2.1.2Nabidka cestovniho ruchu v Ceskych Budéjovicich

Mésto Ceské Budg&jovice nabizi 3irokou nabidku cestovniho ruchu. Do historickych
pamatek lze zahrnout namésti Premysla Otakara II. s barokni Samsonovou kasnou a radnici
postavenou mezi lety 1727-1730. Dale pak Piaristické namésti, pfilehly
goticky dominikansky klaster s kostelem Obéctovani Panny Mariea pozdné

renesanéni Solnice, Goticka katedrala svatého Mikulase a Cerna veéz nebo

24Meésto Ceské Budéjovice: Z historie [online]. 2011 [cit. 2016-02-26]. Dostupné z: http://www.c-
budejovice.cz/cz/mesto/o-meste/stranky/historie.aspx

30


http://www.c-budejovice.cz/cz/mesto/o-meste/stranky/historie.aspx
http://www.c-budejovice.cz/cz/mesto/o-meste/stranky/historie.aspx

budova Jiho¢eského divadla. Ve mést¢ se nachazi JihoCeské muzeum a Muzeum
konésptezky. Dalsi nabidky vyuziti v cestovnim ruchu je cela fada kulturnich akci, které
meésto nabizi. Jedné se napiiklad o programy jak JihoCeského muzea, tak i dalSich muzei,
programy Viech divadel a v neposledni fadé programy Kulturniho domu Metropol. Ceské
Budéjovice také dale potradaji ristné vystavy ¢i galerie. Dalsi akce konané pod vedenim
meésta patii napfiklad hudebni festival Bohemia Jazz Fest, Dny slovenské kultury,

Kinematografie bratii Cadikt, Muzy na vodé, Vodni hry a dalsi.?®

vvvvvv

Ceské Budgjovice jsou mimo jiné vyznamné pro své vystavy a kongresy. Nejdilezit&jsi
aredl pro tyto akce je aredl ceskobud&jovického vystavisté. V prostorach vystaviSté se
konaji pravidelné i jednordzové akce rizného druhu. K nejzndméjSim patii Zeme zivitelka,
Hobby, Adventni trhy a Mobil salon. Dale se zde konaji naptiklad vystavy psu ¢i
gastronomické akce jako je Gastrofest, Slavnosti piva apod.

Samoziejmé Ceské Budgjovice lakaji navitévniky svymi obchodnimi centry
a obchodnimi tfidami. Pro milovniky piva je zde pivovar Budéjovicky Budvar, ktery

pofada rizné exkurze a prohlidky pivovaru s ochutnavkami.?®

,»Cilem navstevnikiic mésta je predevsim urbanisticky ojedinélé ctvercové ndmesti s
meéstanskymi domy s podloubim, piivodné renesancni radnice s barokni prestavbou,
Samsonova kasna, Cernd véz, Solnice, dominikansky kldster s gotickym kostelem, chram sv.
Mikuldse, zbytky méstského opevnéni, hradebni véze (Zeleznd panna, Rabenstejnskd véz) a
mnohé dalsi pamatky. Jadro mésta s historicky cennym naméstim a prilehlymi ulicemi bylo
vyhlaseno méstskou pamdtkovou rezervaci. Ke zvySeni poctu navstévnikii mésta vyznamné

prispivaji vystavy Zemé Zivitelka, Hobby, Slavnosti mésta a mnohé dalsi akce. 2l

25 TUPA, Petra. Analyza cestovniho ruchu v Ceskych Budéjovicich. Praha, 2010. Bakalaiska prace. Vysoka
skola ekonomicka. Vedouci prace Ing. Libéna Jarolimkova, Ph.D.

26 Strategie rozvoje cestovniho ruchu Mésta Ceské Budéjovice [online]. [cit. 2016-04-26]. Dostupné z:
http://www.c-budejovice.cz/cz/rozvoj-
mesta/Documents/Strategie%20rozvoje%20cestovn%C3%ADh0%20ruchu%20m%C4%9Bsta%20%C4%8Ce
sk%C3%A9%20Bud%C4%9Bjovice.pdf

27 Cesky statisticky uirad: charakteristika mésta [online]. Ceské Budgjovice [cit. 2016-03-05]. Dostupné z:
https://www.czso.cz/documents/11256/33666090/cb15char.pdf/370e63f4-e6c4-4856-a007-
1031c2d6a966?version=1.1

31



2.1.3 Okoli Ceskych Budé&jovic

V okoli Ceskych Budgjovic se nachazi mnozstvi historicky a turisticky cennych mist. Jedna
se naptiklad o Hlubokou nad Vltavou, kde se nachdzi jak zamek, ktery je zapsan na seznam
kulturniho dédictvi UNESCO a mimo jiné také ZOO. Pro sportovni piiznivce z Ceskych
Bud¢jovic az na Hlubokou vede cyklistickd asfaltova trasa, ktera je vhodna pro cyklisty,
bruslafe i bézce. Nedaleko se nachazi mésto Cesky Krumlov, které je znamo svym
historickym centrem, taktéz zapsanym na seznam kulturniho dédictvi UNESCO
pro sviij 2. nejvétsi zamek v Ceské republice, ke kterému patii zdmecky park
s otativym hledistém. Castym cilem turisti v okoli Ceskych Budg&jovic je také napt. Zlata

Koruna, Vyssi Brod a Tiebo.

2.2 Infrastruktura

Dulezitym ptedpokladem pro rozvoj méstského cestovniho ruchu je jeho infrastruktura.
Jedna se o materiadlné technické vybaveni a zabezpefeni mésta. Rozumi se tim zejména
zafizeni vetejnych sluzeb, které mohou ovliviiovat rozhodnuti navstévnika, zda cilovou
destinaci nav$tivi ¢i nikoli. Mezi hlavni prvky infrastruktury cestovniho ruchu patii

zejména doprava, ubytovani a Stravovaci zafizeni.

2.2.1 Ubytovaci zartizeni

Ceské Budgjovice nabizi nejen pro své turisty celou fadu ubytovacich zafizeni. V sou¢asné
dobé je v Ceskych Bud&jovicich celkové 56 hromadnych ubytovacich zafizeni. Jedna se
o penziony, hotely, motely 1 ubytovani v soukromi. Mimo jiné je zde 1 moznost kempovani.
Na své si zde pfijdou jak ptiznivci luxusnich hoteldi, ale také naptiklad cyklisti, pro které
mésto nabizi specialné piizplisobené ubytovaci zafizeni. Tyto ubytovaci zafizeni jsou
pfizpisobené praveé pro tuto cilovou skupinu, pro které ma specidlni vybaveni napiiklad

v oy v ’ v ;o v 17 28
moznost vyprani a ususeni obleCeni, uschovna kol, nafadi na opravy apod.

8 TUPA, Petra. Analyza cestovniho ruchu v Ceskych Budéjovicich. Praha, 2010. Bakalaiska prace. Vysoka

Skola ekonomicka. Vedouci prace Ing. Libéna Jarolimkova, Ph.D.
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Tabulka 2: Kapacity hromadnych ubytovacich zatizeni v Ceskych Bud&jovicich

el P e My
a karavany

2012 2229 4 843
2013 59 1703 3921 10
2014 52 1652 3779 40

Zdroj: https://vdb.czso.cz

2.2.2 Stravovaci zarizeni

Pro ucastniky cestovniho ruchu i pro mistni obyvatele je v Ceskych Budgjovicich
pfipraveno mnoho stravovacich zafizeni od restauraci, kavaren, cukraren az po bary. Kromé
typické Ceské kuchyné je zde na vybér také mexicka, fteckd, CcCinska, italska
i indickd restaurace. K nejvyznamnéjSim patii Masné kramy. Ty byly vybudovany

Vv 1. pololeti 14. stoleti. Tehdy byla soucasti kuchyné pro méstskou chudinu tzv. Garkuchl.?

2.2.3 Doprava

Ceské Budgjovice, jakoZ to krajské mésto, maji velice rozsifené dopravni komunikace. Do
Ceskych Budgjovic se Ize snadno dostat po hlavnich silni¢nich komunikacich, predev§im
po ESS5, kterd vede z Dolniho Dvoriisté a smérem od Tébora. Dalsi je E49, vedouci od
Tieboné a Pisku. Aktualni je vystavba dalnice D3, ktera bude spojovat Ceské Bud&jovice

S Prahou, Taborem a Rakouskem.

Ceské Budgjovice vlastni svoji autobusovou dopravni spole¢nost CSAD Jihotrans. Tato
spole¢nost se vénuje piepravé 0sob, mezinarodni prepravé kusovych zasilek, sbérné sluzbé
1 sluzbam celnim. Dale pak také tuzemskou i zahrani¢ni ndkladni dopravu, opravarenstvi,
logistiku a provozovani cestovni kancelafe. Od roku 2005 podnik provozuje 58

pravidelnych néarodnich linek a 2 mezinarodni autobusové linky do Banské Bystrice a do

29 Encyklopedie Ceskych Budéjovic: Masné kramy [online]. [cit. 2016-02-29]. Dostupné z: http://encyklopedie.c-
budejovice.cz/clanek/masne-kramy
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Lince. Celkové ma spolecnost vice jak 1000 spoju, které v pribéhu jednoho roku najedou

az 6 miliontl kilometr(.*°

Od roku 2008 jezdi do Ceskych Budgjovic pravidelna autobusova linka spole¢nosti Student
Agency. Prvni dva roky jezdily do krajského mésta zluté autobusy ctyfikrat denné. Od roku
2010 byla frekvence navy$ena a komfortni autobusy na lince Praha — Pisek - Ceské
Budgjovice - Cesky Krumlov jezdi aZ osmkrat za den. Toto autobusové spojeni predstavuje
mezi autobusy a vlaky nejrychlejsi zptisob dopravy a ucastnici cestovniho ruchu ocenuji

i propojeni az do Ceského Krumlova bez nutnosti prestupu®

Meéstem prochdzi pét zelezniCnich trati spolecnych pro osobni i ndkladni pfepravu. V ramci
7elezniGnich trati lze v Ceskych Budgjovicich vyuZit spojeni ve sméru z Prahy, Brna
1 Plzné a Lince. Aktudlni je rekonstrukce ctvrtého Zelezni¢niho koridoru, jehoZ soucésti

jsou i Ceské Budgjovice. Tato modernizace garantuje minimalni rychlost 160 km/h.

V Ceskych Budgjovicich se nachéazi také leti§té. Licence mu byla udélena v roce 2008
a to 1 pro nevetejné mezinarodni letiSté. Téhoz roku se tak letist¢ stalo prvnim letistém

v jizni ¢asti Ceské republiky. Dle mésta ma toto leti§té velky potencial do budoucna.

V ramci vnitiniho prostfedi mésta Ceské Bud&jovice maji $irokou sit’ méstské hromadné
dopravy. Diky trolejbustim se lze pohodIiné dostat do kazdého kouta Ceskych Budgjovic
zcela bez problému. Bohuzel doprava uvnitf mésta je dnes velmi hustd a v hlavnich
hodinach az zcela ptfeplnéna. V disledku toho jsou budovany obchvaty mést a jejich
napojovani na rychlostni silnice. Proto je parkovani ve mésté problémem. Svoje moznosti

zde maji i cyklisté. Cyklostezky jsou vedeny skrze celé mésto.*

30Encyklopedie Ceskych Budéjovic: CSAD Jihotrans [online]. [cit. 2016-02-29]. Dostupné z:
http://encyklopedie.c-budejovice.cz/clanek/csad-jihotrans

31 TUPA, Petra. Analyza cestovniho ruchu v Ceskych Budéjovicich. Praha, 2010. Bakalaiska prace. Vysoka
skola ekonomicka. Vedouci prace Ing. Libéna Jarolimkova, Ph.D.

32 Mésto Ceské Budéjovice: Dalnice, zanddrazni komunikace, spojky [online]. [cit. 2016-02-29]. Dostupné z:
http://www.c-budejovice.cz/cz/zivotni-prostredi-bydleni-doprava/dalnice-spojky/stranky/obsah.aspx
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2.3 SWOT analyza cestovniho ruchu v Ceskych Bud&jovicich

V nésledujici ¢asti je vypracovana SWOT analyza, kterd je nezbytna k posouzeni
méstského cestovniho ruchu v Ceskych Budgjovicich.

2.3.1 Silné stranky

Centralni poloha v turistickém regionu jizni Cechy

M¢ésto se nachazi v turisticky atraktivnim JihoCeském kraji, kde najdeme celou fadu
turistickych pamatek, paméatky UNESCO, bohaté ptirodni podminky a dalsi atraktivity. To
pfispiva k navstévnosti mésta.

Historické centrum s unikatnim naméstim

Ceské Budgjovice dominuji svym historickym centrem a zejména unikatnim naméstim,
které zahrnuje Samsonovu kasnu. Mésto se tak stava pro turisty velmi atraktivni.

Vyhodné ceny pro zahrani¢ni nav§tévniky

Ceny za sluzby v Ceskych Budgjovicich jsou pro zahraniéni navstévniky velmi vyhodné,
a proto se stavaji oblibenou destinaci mimo jiné také praveé pro zahrani¢ni turisty.

Svétové znamé pivo Budvar a tuzkarna Koh-I-Noor

V Ceskych Budgjovicich najdeme i fadu velmi vyznamnych firem, které také lakaji turisty
k navStiveni. Patfi mezi né napiiklad svétové znamé pivo Budvar ¢i tuzkarna

Koh-I-Noor.

Kulturni akce a festivaly a tradice

Ceské Budgjovice se pysni velkym poétem kulturnich akei, festivalti a tradic. Mé&sto jako
takové si na mistni tradice a zvyklosti potrpi a snazi se o jejich udrzeni. Za témito

kulturnimi akcemi poté pfijizdi do mésta az stovky lidi.
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Institucionalni zazemi (galerie, divadla atd.)

Meésto 1aka turisty svou Sirokou nabidkou instituciondlniho zafizeni, jakou jsou divadla,
galerie, muzea apod.

Piihrani¢ni poloha mésta

Vzhledem k poloze Ceskych Bud&jovic kousek od hranic, mohou byt pro hrani¢ni sousedy
vétsi vyzvou k navitiveni. V piipadé jiné cilové destinace jsou &asto Ceské Bud&jovice
alespoil spojovacim bodem jejich cesty.

MnoZstvi a kvalita ubytovacich kapacit

Ceské Budgjovice nabizi turistim mnoho ubytovacich kapacit. Od hoteld, pied penziony az
po turistické ubytovny.

2.3.2 Slabé stranky

Nevyuzity potencial konésprezky

| kdyz kon&spiezka patii k unikatnim pamatkam Ceskych Budg&jovice, existuje zde pouze
expozice vénovana pamatkam této konéspiezné Zeleznice.

Slabé zapojeni mistni univerzity do aktivit ve mésté

Jihoceska universita nabizi desitky kvalifikovanych studijnich obort. Univerzita se nepftilis
zapojuje do aktivit mésta. Mysleny jsou zde rizné projekty, navrhy a jejich realizace.
Ptitom studenti postradaji praktické vyuziti a zejména zkuSenosti béhem studia. Na druhou
stranu mésto tak postrada cenné napady mladych lidi a jejich chut se prosadit

a prispct tak méstu samotnému.

Pi'es den uzaviena néktera sportovisté

Béhem dne jsou uzaviena néktera sportovisté¢ a tak jak navstévnici mésta, tak 1 mistni

obyvatelé nemohou plné vyuzivat moznosti, které dand sportovisté nabizi.
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NevyuZiti celého potenciilu Vitavy

Splavnéni Vltavy pies Hlubokou nad Vltavou az po Ceské Bud&jovice je sice novinka, ale
toto vyuziti nesaha az do centra mésta. Kromé toho VItava neposkytuje dalsi ptilezitosti jak
svou existenci vyuzit. Napiiklad milovnici vodnich sportli a adrenalinu by si na fece pfisli
na sve.

Chybéjici obchvat mésta

Kvuli neexistenci obchvatu mésta je centrum Ceskych Budg&jovic stale pieplnéné auty
a Casté jsou i dopravni zéacpy, které brzdi provoz a omezuji fidi¢e, chodce 1 chod mésta.

Kromé toho pfili§ mnoho aut ve méstech prispiva ke Spatnému ovzdusi.

2.3.3 Prilezitosti

Tematika mistni gastronomie a pivovarnictvi

VEtsi zapojeni mistni gastronomie a predev§im cCeskobudé&jovického pivovaru do akei
pofadanych méstem nebo 1 samotné organizovanych akci, by pfispélo ke zvyseni zdjmu
o navstiveni mésta. Dobr¢ jidlo a piti je tim nejveétsim lakadlem.

VEtsi vyuziti Vitavy

Vltava jako takova, by mohla nabidnout mnohem vice nez je jen rybateni ¢i splavnéni pro
mensi lodé. Mimo jiné by Vltava, Vv klidnéjSich mistech neZ je centrum mésta, mohla
poskytovat vétsi vyuziti. Napiiklad pro nadSence vodnich sporti.

Posileni spoluprace s agenturami cestovniho ruchu

Vzajemné posileni spoluprace mésta s agenturami cestovniho ruchu by napomohlo ke

vétsimu zviditelnéni Ceskych Bud&jovic a lepsi propagaci jejich atraktivit.
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Vétsi zapojeni univerzity do aktivit mésta

Se zapojenim univerzity a student do aktivit mésta ptichazi nové napady a piilezitosti pro
meésto z pohledu mladych lidi. Studenti by vypracovavali nové projekty a utvareli napady
na zlepSeni feSenych problematik. Obohaceny by byly organizac¢ni zkuSenosti studentl

a meésto by bylo obohaceno o nové napady a doporuceni.

2.3.4 Hrozby

Konkurence C. Krumlova a Hluboké nad Vitavou

Samotné Ceské Budgjovice nenabizi turistim tolik kulturnich pamatek a atraktivit jako
jejich velci konkurenti v okoli. Jedna se o zamek Hluboka nad Vltavou a Cesky Krumlov,
které jsou velkymi konkurenty s dlouholetou tradici. Vétsina navstévniki Ceské
Budgjovice nav§tévuje na zakladé jejich cest do tdchto dvou mést, proto jsou Ceské

Budgjovice, co se ty¢e navstévnosti, izce zavislé na navstévnosti téchto mést.

Sezénnost cestovniho ruchu a stavajici trendy ve vyuZivani volného ¢asu

Tak jako v$ude i v Ceskych Budéjovicich pievazuje sezonnost. S tim souvisejici stavajici
trendy v traveni volného ¢asu. Nepfizpusobovani se jednotlivé sezéné tak muize vést ke

ztrat€ navstévnika a postupnému tpadku celého cestovniho ruchu.

Nedostatek parkovacich mist

Moznou hrozbou v Ceskych Bud¢&jovicich je nedostatek parkovaciho mista. Jiz dnes
navstévnici mésta maji problémy s vhodnym zaparkovanim v centru mésta. ZhorSeni stavu
parkovacich mist ¢i jeSt€¢ vétsi omezeni by mohlo vést k mensi navstévnosti mésta

a k vét§im dopravnim omezenim.
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Tabulka 3: SWOT analyza v Ceskych Budg&jovicich

| Silné stranky I

| Slabé stranky I

- Centralni poloha v turistickém regionu

- Historické centrum s unikatnim naméstim

- Vyhodné ceny pro zahrani¢ni navstévniky

- Dostatek a kvalita ubytovacich kapacit

- Svétové znamé pivo Budvar a tuzkarna Koh-I-Noor

- Kulturni akce a festivaly a tradice

- Institucionalni zazemi

- Piihrani¢ni poloha mésta

- Chybéjici obchvat mésta

- Nevyuzity potencial konésprezky

- Slabé zapojeni mistni univerzity do
aktivit ve mésté

- Pfes den uzaviena néktera sportovisté

- Nevyuziti celého potencialu Vitavy

- Posileni spoluprace s agenturami CR

- VEtsi vyuziti Vitavy

- Vétsi zapojeni univerzity do aktivit
mésta

- Tematika mistni gastronomie a
pivovarnictvi

- Nedostatek parkovacich mist

- Konkurence C. Krumlova a Hluboké
nad Vltavou

- Sezonnost cestovniho ruchu a
stavajici trendy ve vyuZivani volného
casu

| Prilezitosti I

Zdroj: vlastni zpracovani

| Hrozby I
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2.4 Navrhova Cast

Z vypracované SWOT analyzy byly identifikovany zdsadnich faktory, na které je tfeba brat
ohled pii tvorbé nové marketingové strategic. V ramci uvedenych strategii je navrhnuto

doporuceni, které by bylo vhodné do marketingové strategie implementovat.

Strategie maxi-maxi

Vzhledem k piihrani¢ni poloze a nizkym cendm pro zahrani¢ni klientelu je vhodnou
strategii spolupracovat se zahrani¢nimi cestovnimi kancelafemi. Mésto by nabizelo zajezdy
napiiklad na tradi¢ni slavnosti nebo predevsim co se tyce tradicni jihoCeské gastronomie.
Vhodnou zastavkou pro navstévniky je pivovar Budvar, ktery nabizi exkurzi po pivovaru
s ochutnavkou piva. Ceské pivo je pieci jen jednim zhlavnich d@ivodi zahrani¢nich

navstév.

Strategie maxi-mini

Jizni Cechy jsou oblibenou cilovou destinaci pro turisty. V jiznich Cechach najdeme celou
fadu vyznamnych kulturni, historickych 1 pfirodnich pamatek. Proto zvySeni propagace
mésta, zejména v okoli pamatek, by vedlo ke zvyseni podvédomi turisth o Ceskych
Budé&jovicich. Lakadlo k navstiveni pfipadd vSem vyse uvedenym silnym strdnkam. Velka
konkurence Ceského Krumlova a Hluboké nad Vltavou by mohla byt naopak vyuzita
z hlediska ubytovacich kapacit. Ceské Budgjovice oproti Hluboké nad Vltavou nabizi vétsi
moznosti ubytovani. Ceny za ubytovani v Ceském Krumlové jsou podstatng vyssi, a proto
by Ceské Budéjovice mohly odkazovat na své ubytovaci zafizeni v téchto konkurenénich

méstech.

Strategie mini-maxi

Kdyby studenti vysokych kol v Ceskych Bud&jovicich méli vétsi prostor k zapojeni se do
aktivit mésta, mohli by organizovat rtizné akce s gastronomickou a pivni tématikou.
Studenti by ziskali lepSi organizacni zkuSenosti a zaroven by meésto nevydalo tolik usili
a finan¢nich prostfedkl na organizovani aktivit pro vefejnost. Dal§i moznou vyzvou jak

zapojit univerzitu a studenty do aktivit mésta, je vypracovani navrhu na lepsi vyuziti

40



potencialu Vltavy. Vsechny ptipadné napady a navrhy by mésto mohlo prokonzultovat a

popiipad¢ nejlepsi a nejrealnéjsi navrh uskutecnit.

Strategie mini-mini

Chyb¢jici obchvat mésta zplisobuje dopravni zacpy. Tato slabd stranka miize podnitit
moznou hrozbu nedostatku parkovacich mist. I nyni nemaji fidi¢i pfiliS prostoru na
zaparkovani. Proto vybudovéani obchvatu mésta by pfispélo k vyprazdnéni mésta od
nakladnich aut a zbyte¢nych dopravnich kolapsti. Mensi zaplnéni mésta auty by piispélo

mimo jiné i k lepSimu ovzdusi a bezpecnosti ve méste.

2.5 Nabidka atraktivit pro cilovy segment v Ceskych Budé&jovicich

V nésledujici ¢asti jsou piedstaveny konkrétni nabidky atraktivit, které jsou pro zvoleny

segment odpovidajici.

2.5.1 Tandemové seskoky padiakem

V tomto adrenalinovém vzruSeni je mozné se pohybovat rychlosti 200 km v hodiné
a bé¢hem jedné¢ minuty urazit dva a pil kilometru. Poté se pét az sedm minut vozit na
otevieném paddku a bezpecné pfistat. Jednd se o seskok paddkem, kde pasazér, ktery
nemusi prochazet dlouhodobym vycvikem, je bezpecné pfipoutan Ctyfmi body k postroji
tandemového pilota. Timto je ddna moznost Siroké vetejnosti zazit to, co zazivaji pouze

lidé, kteti propadli tomuto krasnému sportu.

Ptiprava k tandemovému seskoku se provadi pfed nastupem do letadla, kde tandemovy
pilot seznamuje ucastniky s letem, s chovanim pted vyskokem, pii vyskoku
a béhem volného padu. Dale vysvétli pribeh letu s paddkem a pfistani. Seskok je proveden
vzdy za hezkého pocasi, aby pasazér nebyl ochuzen o zazitek ze seskoku. Po pfistani kazdy
pasazér obdrzi do dvaceti minut obrazovy zdznam (v ptfipad¢ objednavky). Soucasti je
1 certifikdt o provedeni seskoku. Zaznam o seskoku provede zkuSeny kameraman se
Spickovym vybavenim. Tandemovy seskok je zcela bezpecny. Tandemovy pilot je zkuSeny
parasutista s dlouhodobym ptlisobenim ve sportu, je drzitelem nejvyssi kategorie

a instruktorského opravnéni pro tandemové seskoky. Tandemovy padak je slozen ze dvou
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padakil a pfistroje pro aktivaci zalozniho padéku. Ten je vzdy zapnuty a pfipraveny oteviit
zalozni paddk v ptipadé, ze tak neprovede tandemovy pilot sam. DalSim vybavenim je

vyskomér a akusticky hlasi¢ vysky.®

Obrazek 4: Tandemovy seskok

Zdroj: http://www.tandemak.cz/tandemovy-seskok-ceske-budejovice/

2.5.2 Budvar aréna

V arealu Zimniho stadionu jsou provozovany dvé samostatné kryté haly s ledovou plochou
a potfebnym Satnovym a socidlnim vybavenim. V prostorach zimniho stadionu je restaurace
a denni bufet. Areal se nachazi 500 metrii od historického centra Ceskych Budgjovic.
Stadion v jihoceské metropoli byl otevien 27.10.1946. Na stadionu jsou dvé ledové plochy,
luxusni 16ze a vysoce kvalitni zazemi pro hrace. V letnich mésicich je plocha k dispozici

také in-line bruslaitm.*

33 Tundemdk: Tandemovy seskok na letisti Ceské Budéjovice [online]. [cit. 2016-03-04]. Dostupné
z: http://www.tandemak.cz/tandemovy-seskok-ceske-budejovice/

34 Sportovni zarizeni mésta Ceské Budéjovice: Cenik prondjmu v Budvar aréné [online]. [cit. 2016-
03-05]. Dostupné z: http://www.cbsport.cz/ceniky/cenik-pronajmu-v-budvar-arene/
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Obrazek 5: Budvar aréna

Zdroj: https://www.google.cz/search?q=budvar+aréna-+ceské+budgjovice

2.5.3 Plavecky stadion

Letni plovarna na Sokolském ostrové v Ceskych Budgjovicich byla oteviena v roce 1933.
Celkovou pfestavbu ostrova a sportovni zafizeni projektoval pfedni Ceskobudé&jovicky
architekt Ing. arch. Karel Chochola. Plavecky areal v Ceskych Budg&jovicich se sklada
z vnitiniho bazénu, ktery méfi 50 metri a venkovni plovarny. V kryté ¢asti je k dispozici
také skokanska véz, kryty tobogéan, para a vifivka. V aredlu plaveckého stadionu jsou
poskytovany také ruzné doplikové sluzby jako napf. sauna, masaze, fitness, restaurace
I s terasou a bufetem, kadefnictvi a kosmetika. Arealu letni ¢asti plovarny zahrnuje
odpocinkovou travnou plochu, plavecky (50x21) i détsky bazén (25x18) a rtuzné atrakce
vcetné skluzavky. Ve venkovni plovarné lze vyuZit dva bazény — pro plavce (50 m) a mensi
pro neplavce, brouzdalisté, venkovni sprchy, solaria, pis¢itou i travnatou plaza komplex
dievénych Saten. Nové zde byly vybudovany iobifi skluzavky a soucésti aredlu je

| restaurace s terasou.35

35 Kudy z nudy: Plavecky stadion Ceské Budéjovice [onling]. [cit. 2016-03-05]. Dostupné z:
http://www.kudyznudy.cz/aktivity-a-akce/aktivity/plavecky-stadion-ceske-budejovice.aspx
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Obrazek 6: Plavecky stadion

Zdroj: http://www.cbsport.cz/plavecky-stadion-a-sauna/

2.5.4 Laser Tag

Tato hra je zaloZena na akcnosti, kde hlavnim ukolem je zasdhnout soupefe a piezit. Cela
aréna je upravena tak, aby se eliminovala rizika urazu. Téma je zaobaleno do pouli¢niho
stylu, kde se nachazi prekazky na kazdém kroku. Pied zahajenim hry dostane kazdy hrac
svoji helmu a specialni zbran. Tato zbrann ovSem neobsahuje klasické ndboje, ale stfili se
pouze laserovym paprskem. Ukolem je zasahnout soupefe timto paprskem na spravné

misto.>®

Obrazek 7: Laser Tag

Soab&Cur Photagraphy

Zdroj: http://lasertagcb.cz/index.php?p=fotogalerie

%® Laser Tug: Ceské Budéjovice [online]. [cit. 2016-04-06]. Dostupné z: http://lasertagcb.cz/
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2.5.5 Pijcovna lodi a rafti Titanic

Tato ptjéovna nabizi komplexni vodacké sluzby na viech fekach v Ceské republice, hlavné

na jihu Cech a to Vltavé, LuZnici a Otavé. Organizuje mimo jiné také rodinné, $kolni

i firemni vylety. Lodé a rafty jsou k zaptjéeni v Plané v arealu letisté v Ceskych

Bud¢jovicich nebo jsou pifivezeny na dohodnuté misto a po skonceni plavby opét

vyzvednuty. Pj¢ovna dale nabizi parkovani automobilu na letiSti zdarma. Z letisté je poté

moznost objednat si dopravu do Vyssiho Brodu, Ceského Krumlova nebo Zlaté Koruny.

Lodé k zaptijceni jsou plastové a riznych velikosti. VSechny jsou ¢eské vyroby.

Tabulka 4: Aktualni sjizdnost fek Vltava, Luznice, Otava

Zdroj: http://www.pujcovna-lodi-titanic.cz/

Reka Misto Vodni stav cm Priatok m3.s-1
28.02.2016 10.00hod. Vitava Vyss1 Brod 107 22,10
Vitava Zaton 78 20,86
Vitava Spoli 134 26,62
Vitava Brezi 81 29,50
Vltava Ceskeé Budéjovice 109 30,36
28.02.2016 10.00hod. Luznice NovaVes 81 3,65
Luznice Pilar 166 6,31
Luznice Kazdovna 85 2,16
Luznice Nova reka - Mlaka 78 4,60
Nezarka |Lasenice 95 8,80
Luznice Frahelz 65 5,25
Nezarka |Hamr 160 14,10
LuzZnice Klenovice 93 22,20
Luznice Bechyné 149 26,60
28.02.2016 10.00hod. Otava Rejstejn 76 9,54
Otava Susice 48 11,30
Otava Katovice 64 16,90
Otava Strakonice 69 16,79
Otava Pisek 91 22,70
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2.5.6 Lanovy park Maj

Lanovy park je vhodnou atraktivitou pro vSechny, kteti radi travi ¢as v ptirod¢. Lidé maji
prilezitost si zkusit netradicni sportovni aktivity v korundch stromti. Rizné ptekazky
lanového parku poméhaji ke zvyseni fyzické zdatnosti a schopnosti odhadnout vlasti sily.
Piekonavani téchto piekazek mimo jiné také rozviji motoriku, soustfedénost, Samostatnost,
schopnost zapojovani svalového aparatu a poznani sama sebe. Lanovy park ma celkove dvé

trasy s odliSnou naroc¢nosti.

Zluta

Tato trasa je ve vySce 6 - 8 metrli a obsahuje prekazky s mirnou narocnosti. Zahrnuje
celkem patnact jednodussich piekazek jako naptiklad vysuté lavky, preskoky, jednoduché

sit€ a jiné. Tato trasa je vhodna pro méné¢ zdatné jedince.

Cervena

Cervena trasa obsahuje téméf tficet stiedné naroénych prekazek, které nabizi jiz vétsi
zazitek a to zejména narocnéj$im navstévnikim. Celkové délka je témet dvé st€ metrd. Tato
trasa zahrnuje také vertikalni piekazky. Nejvyssi z nich se nachazi ve vySce dvanacti metra.

Na konci této trasy je zavérecna lanovka, dlouha sedmdesat devét metri. *

Obrazek 8: Lanovy park M3j
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Zdroj: http://www.parkmaj.cz/gallery/z-akci-pro-skoly-a-skupiny/

-~

% Lanovy park Mdj: Atrakce [online]. [cit. 2016-03-12]. Dostupné z: http://www.parkmaj.cz/lanovy-park/
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2.5.7 Bungee Extrém

Tento adrenalinovy zazitek nabizi turistim skok bungee jumping ze 60 metrt. Je provadén
Z jetabu, takze muze byt i tam, kde nejsou pro skok uzpisobené vysoké mosty apod. Po
seskoku doty¢ny dostane certifikat o absolvovani seskoku. Pied seskokem tcastnik dostane

podrobné pokyny ohledné pravidla chovani béhem a po seskoku.

K takové mife adrenalinu jsou potieba urcité zdravotni podminky. Zajemci by neméli byt
po vaznych operacich patete, srdce ¢i jinych Grazech a onemocnéni. To také musi byt pred

- . < : 38
absolvovani seskoku pisemné potvrzeno podpisem.

Obrazek 9: Bungee extrém

Zdroj: http://www.firmanazazitky.cz/bungee-extrem-seskoky-z-jerabu-z-60-metru-1

2.5.8 Vylet vyhlidkovym letadlem

K tomuto letu je vétSinou k dispozici letadlo C152. Mezi oblibené cile vyhlidkovych leti
obvykle patii Karlstejn, Konopisté, Zebrak, Toénik, vodni nadrz a zamek Orlik, brdské
hiebeny, mésto Ptibram s bazilikou Svatd hora a piehradni nadrZe na fece Vltava. Let

samoziejmé neni pro osoby se zvySenym strachem z vysSek. Za to, zda se let opravdu

%8 Allegria: Bungee extrém [online]. [cit. 2016-04-06]. Dostupné z: http://www.firmanazazitky.cz/bungee-
extrem-seskoky-z-jerabu-z-60-metru-1
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uskute¢ni ¢i pfesune na jiny termin, odpovida pocasi. Velikost a druh letadla se vybird na

, v v vo 39
zaklad¢€ poctu uchazecu.

Obrazek 10: Vyhlidkovy let

’

Zdroj: http://www.firmanazazitky.cz/vylet-vyhlidkovym-letadlem-pro-vas-dva

2.5.9 Let balonem

Stejné tak jako u vyhlidkovych, letl tak i zde si zdjemce mulze pokochat krajinou a to
z ptaci perspektivy. Vyhlidkovy let horkovzdusnym balénem umozni vcitit se do absolutni
svobody a nezavislosti. Z balonu si cestujici mize vychutnat pohled na historické pamatky,
rozséhlou krajinu ¢ na mésta. Tyto lety balonem firma nabizi jak v Ceskych Bud&jovicich,
tak v dalSich deviti méstech. Let balonem neni vhodny pro lidi se zvySenym strachem
z vysek a také neni doporuCovan téhotnym Zenam. Uskutecnéni letu zalezi na pocasi
a povétrnostnich podminek. V cené¢ zazitku je zahnut také slavnostni kfest s pamétnim

neboli kiestnim listem.*°

PAllegria:  Vylet  vyhlidkovym  letadlem  [online].  [cit.  2016-03-25].  Dostupné  z:
http://www.firmanazazitky.cz/vylet-vyhlidkovym-letadlem-1-osoba

%0 Allegria: Let balonem [online]. [cit. 2016-03-25]. Dostupné z: http://www.firmanazazitky.cz/let-balonem-
pro-dva-2
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Obrazek 11: Let balonem

Zdroj: http://www.firmanazazitky.cz/let-balonem-pro-dva-2

2.6 Vyhodnoceni zazitkové turistiky

Po zpracovani nabidky zazitkové turistiky v Ceskych Budg&jovicich jsem zjistila, ze Ceské
Bud¢jovice nejsou dostatecné zéazitkovym méstem, co se tyCe adrenalinu, dobrodruzstvi
apod. Najdeme zde celou fadu zpusobu, ktera Ceské Bud&jovice nabizi a z kterych si
odneseme zazitek. Jedna se ovSem o zdzitek v podobé masazi, gurméanskych zazitku, ale
také v podobé zazitku z kulturnich piedstaveni apod. Co se ale opravdového zazitku
z dobrodruzstvi a adrenalinu tyce, nachazi se zde nabidky atraktivit, které ve své podstaté,
1ze najit témét v kazdém velkém mésté. Bohuzel Zadnou unikatni atraktivitu, kterd by se
nachézela v Ceskych Budgovicich jako vjednom zmaéla mést, zde nenajdeme.
V porovnani s ostatnimi typy cestovniho ruchu, zazitkova turistika ponékud lezi v povzdali.
Jelikoz jsou Ceské Budgjovice studentskym méstem, kde se nachazi Jihodeska univerzita
a mnoho dalSich vysokych skol, by byl o poptavku po takovém to druhu zazitku, dle mého

nazoru vic nez zadouci.
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2.6.1 Subjekty na trhu zazZitkové turistiky v Ceskych Budé&jovicich

Na trhu cestovniho ruchu v Ceskych Budgjovicich, zaméfeny na zazitek, pisobi tfi
konkuren¢ni subjekty. Mésto samotné a dvé nejznaméjsi firmy, jejichz hlavnim cilem
podnikani, je dat lidem zazitek. Jedna se o firmy Allegria a Adrop. VSechny mnou
vyhledané atraktivity v Ceskych Budgjovicich patii pod nabidkou jednomu z téchto tii
subjekta.

Mésto Ceské Bud&jovice

Pod nabidku zazitkové turistiky provozované méstem patii atraktivity jako jiz zmifiovana
pujcovna lodi a raftd, lanovy park M4j, plavecky stadion a Budvar aréna. Samoziejmé pod
vedenim mésta se zde potadaji pocetné festivaly a slavnosti. To vSe jsou ale nabidky, které
nalezneme v kazdém mésté. Firmam, zaméfenym na zazitkovou turistiku, nehrozi ze strany

mésta priliSnd konkurence.

Allegria — firma na zazitky

Jedna ze dvou konkuren¢nich firem této oblasti je Allegria - firma na zazitky. Tato firma je
celorepublikové znama a jeji nabidky sahaji do kazdého kouta republiky. Nabizi zazitky
rizného druhu pocinajici adrenalinem, pfes gurmanské zazitky az po masdze a wellness
zazitky. Dnes uZ existuje 1 celosvétova aliance zazitkovych firem, do které mimo jiné patii

i Allegria, a to od jiz od roku 2008.

Jiz od jeji prvni reklamy na internetu, zaCala mit firma stale vice spokojenych klientl
a jeji jméno ihned zaCalo budovat svou vysokou pozici na trhu. Hned po roce jejiho
pusobeni, vysSel ¢lanek o Allegrii v novinach a jeji popravka se jesté navysila. Objevili se
I prvni firemni klienti, které zazitky poté vénovali jako darky a odmény svym
zamé&stnanciim. Dal$i rok poté, diky hlast ziskanych od vefejnosti, se tato firma stala
Zivnostnikem roku. Po tomto udéleni ceny se za¢aly budovat prvni kancelaie
a zaméstnavat prvni zaméstnance do klientského centra. Kromé této ceny, dostala Allegria
dalsi ohodnoceni jako naptiklad Objev Marketéra roku, Podnikatel roku a dalsi. Rok 2014

spolecnosti pfinesl také zlaty status na portalu Heuréka.
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V Ceskych Budgjovicich tato firma na zazitky nabizi klientim zaZitky v podobé&
tandemového seskoku, bungee jumpingu, letu balonem, vyhlidkového letu letadlem nebo

raftingu.**

Obrazek 12: Logo spolecnosti
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Zdroj: http://www.firmanazazitky.cz/kontakty

Adrop

Spole¢nost Adrop je ve své podstaté trosku odlisna nez Allegria. Allegrii zalozila jedna
osoba jakozto podnikani. Adrop vznikl spojenim mladych kamaradi, ktefi vyhledavaji
vzruseni a podob¢ zazitki. Jejich plisobeni saha aZ pies hranice do sousedniho Slovenska.
Co se ocenéni tyce, jiz n¢kolik let se fadi mezi finalisty soutéze ShopRoku. Tuto prestizni
cenu v 2011 dokonce Adrop vyhral. O rok pozdéji spolecnosti koupila konkurenéni stranku
www.daruj-radost.cz, kde odstartovala novy projekt. To vedlo k dal§i vyhie ShopRoku
2012. Rok poté se spustil novy zazitkovy web a to dne$ni www.adrop.cz, ktery kladl duraz
na lepSi orientaci zdkaznikli a ptredevS§im vylepSovani servisu zdkaznikim. Dnes se

spolecnosti Adrop fadi mezi Spicky na trhu zazitkové turistiky.

V Ceskych Budgjovicich jsou od Adrop k dispozici zazitky v podobé tandemového

seskoku, bungee jumpingu, letu vyhlidkovym letadlem i letu balonem.*?

* Allegria: Firma na zdzitky [onling]. [cit. 2016-04-27]. Dostupné z: http://www.firmanazazitky.cz/
2 Adrop [online]. [cit. 2016-04-27]. Dostupné z: http://www.adrop.cz/
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Obrazek 13: Logo spolecnosti

Zdroj: http://www.adrop.cz/

2.6.2 Porovnani konkurenc¢nich firem

Na trhu zazitkové turistiky v Ceskych Budg&jovicich piisobi piedevsim tyto dvé konkurenéni

firmy. Pro jejich vzajemné srovnani jsem se orientovala na nasledujici kritéria:

Zpracovani internetovych stranek

Internetové stranky obou firem plisobi na ¢tenafe pozitivné a poutavé. Obé stranky jsou
prehledné, obsahuji potfebné informace ohledné ndkupu, popis zazitkového produktu
véetné adresy, informace o spole¢nosti, kontaktni udaje, adresy i mapy pobocek apod. Hned
na Gvodni strané je k dispozici hlavni nabidky zazitkl, rozdélena dle druhu zazitku. Jako
prvni véc, kterou si Ctendf stranky vSimne, je pouta¢ na aktudlni novinky. Obé firmy také
nabizi specializace darkovych zazitki. Ty najdeme v odkaze na strankach. Tyto darkové
zazitky jsou rozdéleny dle typu déarku. Jedna se o darky k narozeninam, pro zeny, pro muze,
darky ke svatb¢ apod. Pokud potencialni zajemce nevi jaky darek vénovat, tato nabidka mu
pomiZze s vybérem toho pravého darku. V nabidce zéazitkd lze podle pozadavkl najit
vhodny zézitek tim, Ze se v nabidce uptesni typ zazitku, pro koho je zazitek vyhledavan,
vySe ceny a v jaké lokalité. To taktéz obsahuji stranky obou konkurenc¢nich firem.
Odlisnosti internetové stranky firmy Adrop spociva ve vtipném zpracovani doprovodnych
informaci. To dodava na originalité a ovliviiuje tak zakaznika k nakupu a vybéru prave této

firmy.

52



Internetovych stranky obou firem hodnotim velmi kladng. Struktura a jejich kvalita stranek

je u obou podobna a dobfe zpracovana.

Nabidka zazitka a prodej

Allegria puisobi na trhu od roku 2004. Nyni poskytuje témét 1 000 zazitkd a zaméstnava
20 lidi. Kromé& centralni prodejny vlastni dal$i dva prodejni stanky a v celé své historii
poskytla zazitek jiz 250 000 zakazniktim. Jejich nabidka saha do kazdého kouta Ceské
republiky. Nabidka zazitka je specificka pro kazdy cilovy segment. Nabizi zazitky, které

uspokoji zajemce obou pohlavi, rizné¢ho véku i1 riznych pozadavk.

Adrop nabizi pres 250 zazitkl taktéz pro vSechny typy cilového segmentu. Na trhu ptisobi
od roku 2005 a od té doby prodala jiz pies 30 000 zazitkovych déarkt. Zazitky firmy Adrop

1ze oproti Allegrii najit 1 na izemi Slovenska.

Ob¢ firmy maji k dispozici na svych internetovych strankach online chat, ktery slouzi
nakupujicim jako pomoc s vybérem pravého zazitku. Allegria pisobi na trhu o trosicku déle
a zaroveil ma za sebou vice prodanych zazitkti. Také v soucasné dobé nabizi vice
zazitkovych produktd. Vzhledem k plsobeni firmy Adrop i na slovenské pudé, pfinasi

firmé vice klientd.
Dostupnost firmy

Allegria piisobi na celém tizemi Ceské republiky. Jejich hlavni centrala se nachazi v Praze
a dale ma dvé pobocky, které jsou také v Praze. Klientské centrum firmy Allegria je
nakupujicim k dispozici 7 dni v tydnu a to od 9:00 - 21:00 hodin. Provozni doba jejich
kamennych obchodt je od pondéli do patku a to od 9:00 - 17:30.

Plsobeni firmy Adrop sahd aZ ptes hranice do sousedniho Slovenska. V Bratislavé maji
vlastni pobocku a zaroveil specidlni internetové stranky pro slovenské nabidky zazitkd.
Adrop ma pouze jednu centrdlu v Praze. Oproti Allegrii ma Adrop zkracenou dobu
kontaktnich hodin a to sice od pondéli az do patku, ale shodinovou ptestavkou. To
znamend, ze klientsky servis je zakaznikim k dispozici od 9:00 - 12:00 a poté od
13:00 - 17:00.
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Allegria je dostupnéjsi z hlediska vice kamennych obchodl. Kontaktni hodiny maji denné
a to témét po cely den. Adrop ma kontaktni hodiny zkracené a koupit zazitek v kamenném
obchodé jde pouze na jednom misté. Pro Ceskou republiku je tak Allegria klientim

dostupnéjsi. Adrop ma ale vyhodu ve specialni nabidce produktl pro slovenskou klientelu.

Hodnoceni nakupu

Na portalu Heuréka by Allegrii doporucilo 96 % zakazniki. Dle recenzi a hodnoceni
dorazilo zbozi v potadku 100 % zakaznikiim. Z toho 99 % pfislo zbozi do 10 dnl. Allegrii
bylo udé€leno ocenéni s nazvem Ovéreno zdakazniky. Tento certifikat obchod ziskava na
zaklad¢ hodnoceni redlnych zakaznikii, ktefi v obchod¢ skutecné nakoupili. Tim se
Heuréka brani proti podvodnému hodnoceni a zajiStuje tak nezdvislou garanci kvality
sluzeb obchodu. Dale Allegria dostala titul Tento nakup garantujeme. Nakupem pies portal

Heuréka ziskaji zékaznici zaruku vraceni penéz, pokud nakup neprobéhne tak, jak ma.

Adrop na portalu Heureka je hodnoceno 99 %. Zbozi dorazilo v potadku 99 % zakazniki
a 100 % do 10 dnt. Adropu také byl udé€len certifikat Overeno zdkazniky | Tento ndkup
garantujeme. Kromé zminénych ocenéni Adrop dostal jesté ocenéni ShopRoku v kategorii

Cena kvality — Zazitky.

Z recenzi a hodnoceni ze strany klientd vyplyva, Ze firm Adrop ma vice ocenéni a zaroven

jsou s ni klienti vice spokojeni.

Propagace

Firmy maji rizné druhy propagaci. Ob¢ zvefejiuji své produkty na slevovych portalech,
které funguji jako forma propagace. Ob¢ firmy maji své sponzory a medidlni partnery. Co
se reklamy tyce, jejich poutace jsou k nalezeni na facebookovych strankach, v radiovych
vysilani, na billboardech i v tisku. S ohledem na popularitu, Allegria oproti Adropu vice

popagovana a u vefejnosti znam¢jsi.
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2.6.3 Vyhodnoceni

Po vyhodnoceni téchto spolecnosti a jejich kvalit, jsem se dopracovala k tomu, ze obé
spole¢nosti dosahuji podobné kvality. Proto jedna druhé predstavuje vysokou konkurenci,
ktera pro n¢ znamena hrozbu. Firmy tak musi stale inovovat své produkty, pfinaset novinky

a prizptisobovat se trendiim na trhu a predevsim poptavce.

Ob¢ firmy nabizi stejné produkty, obé maji kvalitné zpracované internetové stranky, obé
pusobi na trhu témé&f stejnou dobu, obé nabizi zazitky pro vSechny vékové kategorie i pro
vSechny druhy klientd. Ceny jejich nabizenych produkti jsou odpovidajici
a shodné u obou spolecnosti. Klientsky servis je kvalitni taktéZ u obou. Proto je tézké urcit,
ktera tato firma na zazitky je lepsi a kterou bych 1 ja osobné doporucila. Jejich vybér bych

tudiz nechala na individudlnim uvézeni jednotlivct.

2.7 Navrhy na zlepSeni

Jednim z cilt této bakalarské prace je podat navrh na zlepSeni potencidli pro zéazitkovou
turistiku v Ceskych Budé&jovicich. Proto v nasledujici ¢asti je mnou navrhnuta zaZitkova
atraktivita, ktera se v Ceskych Bud&jovicich nenachazi a ktera je v Ceské republice novym
fenoménem. Umisténi této hry do Ceskych Budé&ovic by pomohla vyzdvihnout pojem
zazitkové turistiky Ceskych Budgjovic. Nasledné jsou uvedeny dalsi doporuceni, které by

pomohly lépe potencial mésta vyuZit.

2.7.1 Unikova hra

Unikova hra je zazitkovou hrou, ktera spoiva na tymové praci jedincii a jejich logickém
uvazovani. Hra je celd postavena na principu pocitacovych her s tim rozdilem, Ze zde se
jedna o skute¢nost. Ugastnici jsou na 60 minut uzaméeni v mistnosti, kde maji za ukol
vyresSit piidéleny pifipad. Hry se odehrdvaji v mistnosti plnych hadanek, Sifer, rébusi
a hlavolamu, ale také falesnych stop. Po vylusténi doty¢ni hraci zjisti, kdo je jejich
hledanym pachatelem. Hra probiha uvnitf, proto je mozné hrat za kazdého pocasi. I kdyz se

to nékdy mize zdat narocné a nebezpecné, nehrozi nikomu zadné realné nebezpecni. Tento
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fenomén Unikové hry pivodné vznikl v Japonsku, odkud se rozsitil do celého svéta. Jde
o kombinaci zabavy, logického mysleni, nap&ti a tymové spoluprace.®
Kazda firma poskytujici tyto hry nabizi urcité téma. Zajemci si tedy mohou danou firmu

vybrat na zakladé namétu hry. Jako napiiklad:

- Exitroom Prague - Bombardovani Prahy aneb posledni plan Adolfa Hitlera
- Extreme escape — Pracovna Sileného doktora, Da Vinci room

- Questroom — Experiment, Alenka v fisi divii, Chuckyho kletba

Obrazek 14: Escape game

Zdroj: http://questroom.cz/experiment/

Ve svété ma jiz svou historii, ale v Ceské republice se zadina tato zaZitkova hra stavat

novinkou. V Ceské republice jsem objevila tyto hry v Praze, Liberci, Brné a Plzni.

Vzhledem ke stale vétsi oblibenosti této hry i na tizemi Cech, bych doporuéila tento
fenomén zavést také v Ceskych Bud&jovicich. Jednalo by se tak o lakadlo pro nejenom
mladé turisty, vzhledem k tomu, Ze v okoli Jiznich Cech se nic podobného nenachazi. Po
rozhovoru s firmami nabizejici zazitky, ohledné¢ oblibenosti této hry, mi obé firmy
potvrdily, Ze tato hra je v jejich nabidce kratce, avSak jiz maji své zajemce. Oblibenost této

hry stoupa a firmy oc¢ekavaji vétsi a vétsi ohlasy.

* Unikové hra [online]. [cit. 2016-04-07]. Dostupné z: http://www.caseroomcb.cz/unikova-hra
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Navrh vhodnych prostori

Prozkoumala jsem tedy realitni kancelafe a nasla jsem hned nékolik vhodnych prostorti

k prodeji i k pronajmu. Vybrala jsem tedy z celkové nabidky dvé budovy.

V piipadé, ze by spolecnost nechtéla investovat do zakoupeni budovy a chtéla prostory jen
pronajimat, naSla jsem budovu, ktera je nabizena k pronajmu. Jedna se o pronajem
skladovacich a prodejnich prostori. Tento prostor se nachazi v primyslovém, skladovacim
arealu ve vychodni ¢asti Ceskych Bud&jovic na Rudolfovské ulici. Areal je piistupny i pro
nakladni dopravu a je oplocen. V cené pronajmu je 1 sklad, kde by se mohla hlavni napli
hry odehravat. Sklad sdm o sobé pilisobi ponufe, proto by tajuplnost hry putsobila
presvédciveé. Dale budova obsahuje 1 kancelat, ke které patii kuchyiika a socialni zazemi se
Satnou. Kancelaf by slouzila na schiizky s klienty a zaroven jako prodejni misto a misto na
poskytovani informaci pfed zahdjenim hry. Kanceldf je vybavena ndbytkem, tudiz by
vydaje na vybaveni kancelafe byly minimalni. Soucasti prondjmu je také venkovni plocha
pied budovou, vhodna pro parkovani zakazniki, které je dilezitou soucasti. K dispozici
jsou v cené také 2 garaze, které maji samostatny vjezd. Ty by mohly slouzit zaméstnanci

spole¢nosti, ktery by za provoz této hry odpovidal.

Tento prostor jsem vybrala zejména kvili umisténi a snadnému nalezeni, obsahuje prostory
na parkovani a vSe co by bylo potfebné k provozovani této hry. Najemné ¢ini 16 000 K¢
mesicéné. 1 to ovliviiovalo mtj vybér budovy, vzhledem k tomu, Ze vySe najemného je
piijatelnd. Tyto prostory k prondjmu jsem naSla na internetovych strankach realitni

kancelafe Realitymix, které na trhu s nemovitostmi plsobi jiz fadu let.**

* Reality mix: Katalog nemovitosti [online]. [cit. 2016-04-20]. Dostupné z: http://realitymix.centrum.cz/

57



Obrazek 15:Navrhovana budova

Zdroj: http://realitymix.centrum.cz

Pokud by spolecnost méla dostatek financi na koupi budovy a byla tim schopna budovu
k provozu této hry zakoupit, vybrala jsem také budovu, ktera je k prodeji do osobniho

vlastnictvi.

Tento komeréni objekt, ktery diiv pusobil jako obchod, se nachazi taktézv Ceskych
Budgjovicich a to v Nerudové ulici. K prodeji je zde piedni pfizemni ¢ast s vylohami
a sklad v polosuterénu. | zde je k dispozici socialni zafizeni. Tato budova je rovnéz vhodna
pro prodej her, ktery by se uskutecnoval v prodejni ¢asti. Samotna hra by byla umistnéna
v suterénu. I zde je prodejni ¢ast plné vybavena, takze naklady na vybavu by opét byly

minimalni.

Divod mého vybéru této budovy spocival umistnéni budovy na strategickém misté, ve
vybaveni prostoru a také k ponurosti suterénu. I mistnost, kde by hra byla uskute¢iiovana,
pusobi studené¢ a ponufe. Proto by téma hry bylo velmi autentické a plsobilo by vice
tajuplné. Cena za prodej téchto prostorti ¢ini 1100 000 K¢. To je dle mého nazoru

piijatelna cena, vzhledem k tomu, Ze se jedna o komeréni objekt a k tomu v centru mésta.*

* Jihoceské reality: Komercni prostory [online]. [cit. 2016-04-20]. Dostupné z:
http://jiho.ceskereality.cz/komercni-prostory/
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Obrazek 16: Navrhovana budova 2

Zdroj: http://jiho.ceskereality.cz/komercni-prostory/

Moznost financovani

Tak jako na kazdy rozjezd podnikéni, tak i na zprovoznéni Unikové hry v Ceskych
Budégjovicich bude potteba vlozit zakladni kapitadl. VySe zékladniho kapitdlu by se
podstatné lisila v pfipadé, zda by hra byla provozovana v pronajatém prostoru nebo
v prostoru k tomu zakoupeném. Pokud by spole¢nosti nechtéla podnikat v pronajatych
prostorech, ale uptednostiiovala by zakoupeni vlastnich prostorti, zdkladni kapital by byl
ponckud vyssi. V tomto piipad€ by zalezelo, zda dané spole¢nost ma potfebné finance na

koupi prostort nebo by si zafidila investi¢ni Gvér.

Prozkoumala jsem fadu bank, ptisobici v Ceské republice. Téméi kazda dnes jiz nabizi
podnikatelské investiéni uvéry pro podnikatele. Jelikoz mezi bankami existuje velka
konkurence, jedna druhou se ve vyhodnosti pfedhanéji. Nabizi tedy moznost pijcek, které
podnikateliim pomahaji jejich podnikani rozjet, zachranit nebo jen podpofit. Na internetu
existuje mnoho porovnavacu a piehledii bankovnich ucti pro podnikatele, které mimo jiné

obsahuji i tvérové kalkulacky.
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U nékterych bank, lze mit zdarma zavedeny ucet. Banky, které maji tuto vyhodu, jsou

napiiklad:

- Ceska spofitelna
- Komer¢ni banka
- UniCredit Bank
- FIO

- mBank

- Equa bank

Propagace

N 24

aby se o této hie dozveédéli 1idé? Navic za cenu, kterd by byla pro spolecnost unosna? Co se
téchto firem na zazitky tyce, svou propagaci jiz maji. O téchto nejznaméjsich firem se jiz vi
a na svém trhu maji jiz nékolikaletou zkuSenost a tradici. To znamend, ze tiha vynaloZena

na vhodnou a velkou reklamu, by v tomto ptipadé odpadla.

Po vytvofeni viech piedpokladii k zprovoznéni Unikové hry, by stadilo vytvofit
internetovou nabidku, stejné tak jako je to u kazdého zazitku. Tato nabidka by se umistila
na uvodni stranu daného webu. Po pfichodu na internetovou stranku firmy, by nabidka
Unikové hry v Ceskych Budgjovicich mrkla na navitévniky stranky jako prvni. Cerveny

Stitek ¢i jiné barevné oznaceni by ihned upoutalo navstévnikovo oko.

Kromé pouhého umisténi do hlavni internetové nabidky, bych doporucila propagovat
Unikovou hru v ramci zavadéci ceny. Tato nabidka by poté byla umisténa na riznych
slevovych portalech jako je napiiklad slevovat, zapakatel, skrz a mnohé dalsi. Slevové
portaly jsou jedny z nejnavstévovanéjSich internetovych stranek. Stale vice populace
nakupuje darky, cestovani, razné sluzby a také adrenalinové zazitky pravé pres slevové

portaly.

Sluzby a zazitky téchto firem jiz na slevovych portalech nabizeny jsou a jejich spolupréace
jiz funguje. Proto umisténi slevy ¢i zavadéci ceny na slevové portaly by v ramci zavedené
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spoluprace nebylo finanéné¢ ndkladné. Kazdy slevovy portadl si z konecné ¢astky vezme
provizi 20 - 30 % a to z bézné ceny. Pravdou je, Ze firma z produktu umistény na slevovém
portalu nemtze vydélat. Jedna se ale o ucinnou formu propagace, s kterou ziska nové

zakazniky. Ztrata na vydélku je investici do reklamy.

Jakékoli podnikani je zavislé na svych sponzorech. Ti podporuji dané podnikani,
spolufinancuji a propaguji. Vybrané firmy na zazitky maji hned nékolik medialnich
partnerd a sponzord. Mezi nejzndméjsi patii napiiklad Hit radio, Fajn radio ¢i Radio
Blanik. Tito medialni partnefi by propagovali a vyzdvihovali novou Unikovou hru
v Ceskych Budgjovicich ve svych radiich, popiipadé by ji nabizeli jako cenu radiové

soutéze.

Dnesnim svétem vladnou socidlni sité. Nejen, ze téméf kazdy clovék mé napiiklad
facebook, ale vétSina se na ném stala skoro zavisla. Facebook neslouzi pouze fyzickym
osobam, ale velmi Casto maji facebookové stranky i osoby pravnické. Tém facebook slouzi
zejména pro lepsi reklamu a propagaci. Na jejich stranky umistuji nové informace
o spolec¢nosti, 0 novych produktech apod. Samoziejmé i firmy na zazitky ovladaji facebook
a pusobi tak pozitivné na potencialni zdkazniky. Formou facebooku mohou zakaznici také
firmy kontaktovat, mohou sledovat jejich novinky nebo i v ptipadé soutézi hrat o nabizené
ceny. Témi byvaji rizné slevy na jejich produkty nebo dokonce samotna vyhra nabizené¢ho

produktu ¢i sluzby. Proto povazuji facebook za jednu z nejuéinnéjsich reklam.

Téma hry

Kazda jednotlivd hra ma své téma. V Ceské republice existuji riizna strasidelna témata,
logicka i dobrodruzna. Mezi nejcastéjsi témata her patii Leonardo Da Vinci room, Pracovna
Sileného doktora nebo Alenka v fisi divu.

Zalezelo by na dané firmé, ktera by Unikovou hru v Ceskych Bud&jovicich realizovala, zda
by chtéla pouzit jednu ze svych dosavadnich a osvédEenych nabizenych her nebo by chtéla
v Ceskych Budgjovicich zrealizovat nové téma hry. Pokud by doslo na navrhy nové hry,
doporucovala bych hru s ndzvem Sirot¢inec. Podobné téma zatim zadna z firem nabizejici

Unikové hry nema, tudiz by tato hra byla jedine¢na.
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Téma Sirotéinec by bylo pojmenovano a inspirovano dle knizniho bestselleru Sirotcinec
slecny Peregrinové pro podivné déti. Hra by zacinala prvotnim vypravénim piibéhu
o tajuplném ostrové, kde se nachazi sirotCinec s détmi, které maji zvlastni schopnosti.
Sirotky chrani slecny Peregrinova. S pfichodem do hlavni mistnosti, kterd by predstavovala
hlavni loznici s détskymi postylkami, by zapocal hlavni ukol hrac¢e. U kazdé z postylek by
visely staré dobové fotografie déti, pouzité z knizni ptedlohy, které pisobi strasidelné.
Postupnym patranim by se hraci dopracovavali k pravdam, co bylo na détech podivného, co
se jim pfihodilo a z jakych divodi byly déti v sirotCinci drzeny. LoZnice by byla vybavena
starym dobovym vybavenim, tak jak ho zndme z fady hororovych filmi. Staré Zelezné
postele, malé okénka s miizemi, staroddvné porcelanové panenky a ptivodni staré hracky.

Kazd4d z mnou vybranych budov ma v sob¢ tajuplnost a s doplnénim kulis by ptisobily

strasSidelné.

2.7.2 VEétsi vyuziti Vitavy

Jedny z nejvice oblibenych adrenalinovych zazitkd, jsou adrenalin na vodé. V Ceskych
Budgjovicich nenajdeme zadné vodni adrenalinové zazitky. V ramci vypracované SWOT
analyzy, je vyzdviZena pfilezitost vétSiho vyuziti Vltavy. M¢é dalSi doporuceni spociva
Vv realizaci adrenalinovych vodnich sportli. Dle niZe pfiloZené mapy je vidét, Ze nejSirsi je
feka v oblasti Sokolského ostrova. Tento usek feky by byl nejvhodnéjsi k provozovani
adrenalinovych vodnich sportli. Vedle zminéné oblasti se nachazi park, tudiz by realizaci
neohrozoval dopravni provoz. Firmy na zaZitky by mohly nabizet jejich adrenalinové vodni
sporty i v Ceskych Budgjovicich. Provozovany by tak mohly byt napiiklad Flyboarding,
Jetpack neboli tryskovy batoh apod.
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Obrazek 17: Mapa Vltavy v Ceskych Budgjovicich

Zdroj: www.google.cz

2.7.3 Hmotny dar k zazitku

Zazitkova turistika je jiz podle ndzvu postavena na uritém zazitku, adrenalinu
a na proziti dobrodruzstvi. Na druhou stranu, kdyz si ¢lovek, byt z prostého programu,
odnese maly dare¢ek nebo upominkovy predmét, vysledny efekt je poté silnéjsi. Proto
1 kdyZ se zde jednad o nehmotnou podstavu véci, mé doporuceni pro vSechny provozovatele
atraktivit s nehmotnym vysledkem je pravé dodani hmotného daru. Jedna se o upominkové
predméty, vystaveni certifikatl, malé¢ darecky, které byvaji tzv. tfeSnickou na dortu.
Hmotny dar k zazitku vice prohloubi vztahy s klienty a zaroven klientovi doda pocit vétsi

spokojenosti. I tak malé detaily mohou rozhodovat o dalsi navstéve ¢i doporuceni.
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3 Zavér

Cestovni ruch se stal vyznamnym spolecenskym, kulturnim a ekonomickym fenoménem
predevsim druhé poloviny 20. stoleti. Lidé cestuji ve stile vétSim méfitku, k cemuz
pfispivaji zmény v zivotnim stylu, v rozvoji dopravy, Vv rozvoji komunikac¢nich spojeni

a samoziejme k tomu pfispivaji i zmény v politickém a ekonomickém usporadani svéta.

Zazitkova turistika je jednim ze stavajicich trendii cestovniho ruchu. Cestovani dnes uz
neni jen o poznani mistni kultury ¢i relaxace u mote. S ohledem na mladé cestovatele je

stale vice vyhledavana turistika, ktera s sebou piinasi zazitek, dobrodruzstvi a adrenalin.

Bakalafska prace obsahuje SWOT analyzu, kterd pomohla k vytvofeni navrhii na zlepseni
soucasného stavu a které by pfi jejich realizaci mohly vést ke zvySeni kvality potencidlu
Ceskych Budgjovic. Po vyhodnoceni SWOT analyzy bych pro mésto doporuéila predeviim
vetsi vyuziti Vltavy, jejiz vyuziti je doporuceno také v praktické névrhové ¢asti. DalSim
mym doporucenim je vétsi zapojeni studentli vysokych Skol do procest a aktivit mésta.
Studenti ziskaji vice praktickych a organizaénich zkuSenosti. Mésto poté ziska mnoZzstvi
inovativnich napadd na zlep3eni soucasného stavu Ceskych Budg&jovic. V piipadé, Ze by se
meésto rozhodlo néktery z napadd zrealizovat, urcitd skupina studentti by pak pomohla
s jeho realizaci. Tato vzajemnd spoluprace by byla prospeéSna jak pro vysoké Skoly

a studenty samotné, tak i pro mésto.

Cilem této prace bylo analyzovat zazitkové atraktivity v Ceskych Budg&jovicich se
zamé&fenim na generaci mladych cestovatell. Byly analyzovany a popsany zazitkové
atraktivity, které Ceské Budg&jovice nabizi. Nasleduje vyhodnoceni zazitkové turistiky se
zaméfenim na cilovy segment a porovndni konkurencnich firem, které realizuji zazitky
a které zaroveni plisobi na zazitkovém trhu v Ceskych Budg&jovicich. Zazitkovy cestovni
ruch je v Ceskych Budgjovicich rozsifen. Jedna se oviem o gurménské zazitky, masaze, ¢i
rizné druhy kurzi. Adrenalinovych zazitki je zde s ohledem na velikost a potencialu mésta
nedostatek. K dispozici jsou adrenalinové zazitky, které 1ze najit v mnoha dalSich méstech.
Ceské Budgjovice tim postradaji uréitou jedineénost, ktera by lakala vice piiznivcl
dobrodruzstvi a adrenalinu. Na trhu zazitkové turistiky v Ceskych Budg&jovicich pasobi dvé

konkurenéni firmy na zazitky. Jednd se o Allegrii a Adrop. Firmy byly v praktické ¢asti
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vzadjemné porovnany. Porovnani firem ukézalo, ze jedna druhé piedstavuje silnou
konkurenci, nebot” jejich kvalita a rozsah poskytovanych sluzeb, zpracované internetové
stranky a jejich profesionalnost a zkusenost jsou na stejné urovni. Po prozkoumani recenzi
od klient také doslo k téméf stejnému procentnimu ohodnoceni. Budoucim zajemctim o
zazitkové produkty bych proto doporucila obé ze zminénych firem.

Na zakladé zanalyzovani zazitkové turistiky v Ceskych Budg&jovicich byl podan navrh na
zrealizovani nové zazitkové atraktivity v podob& Unikové hry, ktera se stava v Ceské
republice aktualni novinkou. Tato hra se v Ceskych Bud&jovicich nenachazi a ani v blizkém
okoli. Navrh ohledn& zavedeni Unikové hry zahrnuje doporugené budovy, které by byly
vhodné k provozovani hry. ZaleZelo by na moznostech firmy, kterd by Unikovou hru
realizovala, zda by vhodné prostory zakoupila nebo si pronajimala. Proto byl podan névrh
budov pro obé moznosti. Financovani Unikové hry by bylo plné v rezii piipadné firmy
a jejich moznych sponzord. Tudiz mize pouzit své vlastni zdroje nebo fesit financovani
podnikatelskym Gvérem. Novym tématem hry jsem navrhla téma s nazvem Sirotéinec pani
Peregrinové pro podivné déti. Toto téma by bylo jedine¢né a lakalo by tak vice pfiznivcil

Unikovych her.

Dale je podano doporugeni pro Ceské Budgjovice v podobé vétsiho vyuziti VItavy, které
vyplynulo ze zpravované SWOT analyzy. Vyuziti Vltavy k provozovani vodnich
adrenalinovych sportii by zvysilo potencial zazitkové turistiky v Ceskych Bud&jovicich.
Zaroven by vyuziti Vltavy pro tyto ucely ptilakalo vice navstévniki a s tim souvisejici veétsi
finan¢ni piinos z cestovniho ruchu. Mimo jiné by splavnéni Vltavy az do centra mésta

dodalo Ceskych Bud&joviciim unikatnost a romanticky nadech.

Zalezi na rozhodnuti zazitkovych firem, zda by navrh na Unikovou hru v Ceskych
Budg¢jovicich piijaly nebo se alespon inspirovaly. Zaroven zalezi také, zda by firmy byly
schopny nabizet dal§i adrenalinové vodni sporty i v Ceskych Bud&ovicich

a zd a by mésto schvalilo dany navrh.

Béhem zpracovani této bakaldiské prace jsem sebe sama obohacovala o dosud nepoznanou
nabidku Ceskych Bud&jovic, ¢ o nové informace tykajici se mésta. Zejména jsem se
Vv pribchu analyzovani zazitkovych atraktivit inspirovala, jakou atraktivitu bych rada sama

navstivila a vyzkousela
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