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Abstrakt

Bakalatskd prace se zaméfuje na zhodnoceni piinosit hudebniho festivalu Prazdniny
v TelCi pro mésto Tel¢ a narodni ekonomiku. V teoretické Casti prace jsou vymezeny
zakladni pojmy v cestovnim ruchu, vlivy cestovniho ruchu na ekonomickou, socialni a
kulturni sféru a priblizen pojem kulturni cestovni ruch. Dale je zde popsan samotny
festival Prazdniny v TelCi. V praktické ¢asti je vysvétlena metodika vypoctu, vysledky
dotaznikového Setfeni a vypocet ekonomickych piinost pomoci certifikované metody
vypoctu v aplikaci KulKal. V zavéru se prace vénuje zhodnoceni ptinosu festivalu pro

podnikatele pfimo ve mésté Telc.

Kli¢ova slova

Cestovni ruch, festival, kultura, multiplikator, Prazdniny v Tel¢i

Abstract

The bachelor thesis focuses on the evaluation of the benefits of the music festival
Holidays in Tel¢ for the town of Tel¢ and the national economy. The theoretical part
defines the basic concepts in tourism, the effects of tourism on the economic, social and
cultural spheres and approaches the concept of cultural tourism. Furthermore, the
festival Holidays in Tel¢ itself is described. The practical part explains the calculation
methodology, the results of the questionnaire survey and the calculation of economic
benefits using the certified calculation methodology in the KulKal application.
Furthermore, the thesis deals with the evaluation of the benefits of the festival for

entrepreneurs directly in the town of Tel¢ based on questioning.
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Uvod

Pro svoji bakalafskou praci jsem si vybrala téma spojené s folkovymi prazdninami,
které jiz fadu desetileti probihaji v Tel¢i. V teoretické Casti prace, zabyvajici se pfinosy
hudebniho festivalu Prazdniny v Teli je vymezen a popsan pojem cestovni ruch, dale
systém cestovniho ruchu, a jeho Clenéni dle rtiznych kriterii. Nasledné je konkrétnéji
zminéno vymezeni kulturniho cestovniho ruchu a definovan ucastnik V cestovnim
ruchu. Cestovni ruch zasahuje do vSech oblasti naScho Zivota a ovliviiuje mnoho
odvétvi naseho narodniho hospodafstvi, proto dal§i kapitola pojednava o vlivech
cestovniho ruchu v oblasti environmentalni, socialni a ekonomické, kde je podrobnéji
rozepsano pusobeni jednotlivych ekonomickych vlivii cestovniho ruchu, jejich
hodnoceni a evidence pomoci Satelitniho uctu cestovniho ruchu. Jsou zde piiblizeny
pojmy multiplikator v cestovnim ruchu a event turismus. Stru¢né bude popsana historie
a soucasnost mésta a hudebniho festivalu Prazdniny v Tel¢i. Konec teoretické ¢asti
prace se zabyva kulturni kalkulackou KulKal, pomoci niz Ize vypocitat ekonomické

ptinosy kulturni akce pro misto konani a sou¢asné ekonomiku celé Ceské republiky.

V praktické Casti jsou znazornény pomoci tabulek a grafii vysledky dotaznikového
Seteni, doplnéné komentafem a nésledné¢ zhodnoceny dosazené vypocty ziskané
pomoci aplikace KulKal. Na zavér prace pfinasi zhodnoceni vysledki dotaznikového

Setfenim a navrhy s doporucenimi pro dalsi praxi.

Motivace

Toto téma jsem si vybrala, protoze v Tel¢i ziji a mam moznost sledovat festival jako
navstévnik, ale také jako obyvatel mésta. Jde o zajimavy fenomén, ktery se s méstem
poji jiz vice nez 30 let a ovliviiuje prazdninovy Zivot ve mesté v pozitivnim, ale take
negativnim smyslu. Prazdniny v Tel¢i jsou nespornym piinosem jak ze socialniho, tak
z kulturniho hlediska pro mistni obyvatele a nav§tévniky zjinych mist Ceské
republiky, ale zaroven mne zajima i druha strana a to jsou pfinosy festivalu jako

takového pro mésto Tel€ a mistni podnikatele.
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Cil prace

Cilem bakalatské prace je zhodnoceni ekonomickych dopadt letniho kulturniho
festivalu Prazdniny v Tel¢i na zakladé dotaznikového Setieni vychazejiciho

z certifikované metody Dr. Raabov¢ a jejich vycisleni pomoci aplikace KulKal.
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1 Vymezeni cestovniho ruchu

Pocatky cestovniho ruchu je mozné datovat do doby piiblizné 4000 let pfed naSim
letopo¢tem, kdy Sumerové zacali pouzivat penize jako prostiedku k uzavirani obchodt.
V obdobi let 2000 pt. n. 1. az do 17. stol. n. 1. pfevazuji cesty po mofi spojené
s obchodem a objevovanim novych uzemi. Ve 13. stoleti napsal Marco Polo cestopis
0 svych obchodnich cestach do exotickych zemi. VéEtsi rozvoj cestovniho ruchu ptichazi
az s nastupem pramyslové revoluce a naslednym rozvojem zelezni¢ni, lodni a silni¢ni
dopravy. Jako samostatné a perspektivni odvétvi zacal byt vniman a zkouman az
ve 20. stoleti. Bylo formulovano mnoho definic cestovniho ruchu, podle zplisobu

ptistupu k jeho méfeni. (Charles R. Goeldner, 2014)

Cestovni ruch je interdisciplinarni véda a zasahuje prakticky do vSech
oblasti, napiiklad psychologie, sociologie, ekonomie, geografie, kultura apod. Mnoho
autort, ktefi se cestovnim ruchem zabyvali ve svém zkoumani, se jej pokusilo
definovat. Definice se zpravidla zakladaly na zpsobu pfistupu ke zkoumani a méfeni.
V roce 1942 formulovali Svycarsti autofi W. Hunziker a K. Krapf cestovni ruch jako
»Souhrnné oznaceni vztahi a jevi, které vznikaji na zaklade cesty a pobytu mistné cizich
0sob, pokud se pobytem nesleduje usidleni a neni s nim spojena zddnd vydélecna
cinnost* (Némcansky, 1999), tato definice byla celosvétoveé uznavana po dlouhou dobu.
Pro statistické ucely piijala WTO (Svétovad organizace cestovniho ruchu, dnes
UNWTO) v roce 1993 definici, ktera zni: ,,Z hlediska statistiky se cestovnim ruchem
rozumi c¢innost osoby, ktera cestuje na prechodnou dobu do mista mimo své bézné
Zivotni prostredi, pricemz hlavni ucel cesty je jiny, nez vykondvani vydélecné cinnosti.
(Némcansky, 1999). Ve Vykladovém slovniku cestovniho ruchu se doéteme, ze jde
0 ,,komplexni spolecensky jev, zahrnujici aktivity osob cestujicich mimo obvyklé
prostiedi nebo pobyvajicich v téchto mistech ne déle nez jeden rok za ucelem
zdbavy, rekreace, vzdélavani, pracovne, ¢i jinym ucelem, i aktivity subjektii

poskytujicich sluzby a produkty témto cestujicim osobam . (Zelenka J., 2012)

1.1 Systém cestovniho ruchu

Cestovni ruch je provazany systém, ktery se dotykd mnoha odvétvi, mezi kterymi
existuji urCité vazby. Aby mohl byt systém cestovniho ruchu celistvy, rozliSujeme

subjekt, objekt a pfedmét cestovniho ruchu.

13
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e Subjektem cestovniho ruchu rozumime ucastnika cestovniho ruchu, ktery
uspokojuje své turistické potieby, je nositelem poptavky a spotiebitelem

produktu CR.

e Objektem cestovniho ruchu je vse, co se muze stat cilem zmény mista pobytu
ucastnika CR. Je tvofen cilovym mistem (destinaci) CR, ktery pfedstavuje
primarni nabidku a podniky a institucemi cestovniho ruchu, které predstavuji

sekundarni nabidku. Z ekonomického hlediska tvori nabidku cestovniho ruchu.

e Piedmét cestovniho ruchu je produkt cestovniho ruchu. Jde
0 vyrobek, sluzbu, nebo soubor sluzeb, které slouzi k uspokojeni potieb
ucastnikli cestovniho ruchu. Produkt cestovniho ruchu vétSinou piedstavuje
soubor sluzeb, které produkuje a nabizi cilové misto spolecné s podniky

cestovniho ruchu. (Beranek, 2013)

Zakladnimi pfedpoklady pro rozvoj cestovniho ruchu je dostatek volného Casu, dostatek

individualnich pfijmt obyvatelstva a existence objektl cestovniho ruchu.

1.2 Typologie cestovniho ruchu

Cestovni ruch lze rozdélit podle mnoha rOznych kritérii, kterd jsou uZivana
ke statistickym celim, nebo k marketingovym aktivitdam jednotlivych subjektd
v cestovnim ruchu. Lze jej dé¢lit dle mista realizace, vztahu K platebni bilanci
statu, zptisobu zabezpeceni cesty a pobytu, délky pobytu, véku ucastnikii, prevazujiciho
prostfedi, pfevazujici motivace apod. V literatufe se setkavame s ¢lenénim na formy
adruhy. V praxi se tyto jednotlivé typy vzajemné prolinaji a nevyskytuji se v Cisté
podobé. Jsou proménlivé v Case a zpohledu ucastnika cestovniho ruchu vnimané
znaén¢ subjektivné. Mnoho autorti se pokouselo definovat druhy a formy cestovniho
ruchu, pfiCemz tito autofi pouzivaji rizna, popf. opacna hlediska. Vzhledem
K nejednotnosti byva pouzivan pouze zastfeSujici pojem ,typ* turismu. (M. Palatkova,

2011). V této praci bude pouzito rozdeleni cestovniho ruchu dle Mariana Gucika.

1.2.1 Druhy cestovniho ruchu

Vykladovy slovnik popisuje druh cestovniho ruchu jako ,.typ cestovniho ruchu, K jehoz

urceni je klicovym kritériem jevovy priubéh a zpusob jeho realizace Vv zdvislosti

14
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na geografickych, ekonomickych, spolecenskych a jinych podminkach, jakoz i jeho

ucinky* (Zelenka J., 2012). Druhy cestovniho ruchu umoziuji blize urcit podstatu

cestovniho ruchu z hlediska potteb a cilt jeho navstévnikia. (Linderova, 2013)

Tabulka 1 Druhy cestovniho ruchu

Kritérium Charakteristika Kritérium Charakteristika
Vliv na platebni | Aktivni CR Pocet Individualni,
bilanci (ptijezdovy), pasivni navstévnika, kolektivni,

CR (vyjezdovy) . - organizovany
zpusob cestovani
Doba pobytu Dlouhodoby CR (vice Geografické Domaci, vnitini,
nez 3 dny), kratkodoby hledisko regionalni, narodni,
(2-3 dny), vikendovy, zahraniéni,
vyletni (méné nez 24 mezinarodni
hodin)
Zpﬁsob Komer¢ni, socialni Pi’-evaiujici Meéstsky, venkovsky,
financovani (¢ast nakladt hradi prostiedi lazensky, ve
napf. organizace) stiediscich CR, horsky,
primotsky
Ro¢éni obdobi Sezonni, mimosezonni, | VEk déastniki Détsky (do 15 let,
celoro¢ni, svatky, napf. tabory),
posezonni, pfedsezonni mladeznicky (15-26
let), rodiny s détmi,
vyssi vékové skupiny
(40-50 let), seniorsky
CR
Dopravni Automobilovy, lodni, | Zpiisob ubytovani | Hotelovy,
prostl"edek zeleznic¢ni, letecky, parahotelovy (chaty,

karavaning

apartmany, kempy,
privésy, druhé bydleni)

Vlastni zpracovani podle (Linderova, 2013) (Eva KuneSova, 1992) (Heskova, 2006)

(Gugik, 2010)

1.2.2 Formy cestovniho ruchu

Cestovni ruch je mozné ¢lenit z riznych hledisek. Néktera z nich maji vyrazny vliv
na poskytované sluzby. Ve vykladovém slovniku se docteme, Ze forma cestovniho
ruchu je ,typ cestovmiho ruchu, pro jehoz urceni je klicovym kritériem motivace
navstevnika, zakladnimi motivacemi cestovniho ruchu jsou odpocinek, poznavani
prostredi a kontakty slidmi* (Zelenka J., 2012). Jinymi slovy mizeme formy
cestovniho ruchu identifikovat odpovédi na otdzku ,,Pro¢ navstévnici cestuji?* Zakladni
formy cestovniho ruchu a jejich specifikace se mohou u mnoha autorti podstatné lisit.

Cestovni ruch se neustale vyviji a vznikaji nové formy, které se vzajemné

15
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prolinaji, cestovatel ma vice motivil k cestovani, ale jedna zforem byva vzdy
dominantni. (Linderova, 2013) Napiiklad do rekreacniho cestovniho ruchu muzeme

zatadit i venkovsky cestovni ruch, ekoturistiku, chatafeni, lazenisky CR, Ssportovni

a kulturni. Toto ¢lenéni je vyznamné zvlasté z hlediska marketingového planovani.

Tabulka 2 Formy cestovniho ruchu

Rekreacéni cestovni
ruch

aktivni, pasivni odpocinek v ptirodnim prostiedi s cilem obnovy
fyzickych a psychickych sil, mezi aktivity patii poznavani piirody,
pamatek, prochdzky, sportovni aktivity

Kulturni cestovni
ruch, event turismus

poznavani, vzd€lavani, zabava a dalsi uspokojovani duchovnich
potieb navstévou hudebnich, divadelnich, filmovych festivald,
muzei, galerii, pamétihodnosti, spolecenskych a nabozenskych aket,
filmovy turismus

Spolecensky
orientovany cestovni
ruch

navstéva piibuznych, klubovy cestovni ruch s integraci osob ve
skupin€ s vyznamnym anima¢nim programem

Dobrodruzny
cestovni ruch

aktivity spojené s extrémnimi podminkami, nev§ednimi zazitky,
extrémnimi sporty

Sportovni cestovni
ruch

aktivni a pasivni sportovni ¢innosti, turistika, ekoturistika, lovecka
turistika, rekrea¢ni rybateni

Lazensky/zdravotni
cestovni ruch

fyzicka a psychicka regenerace,wellness, relaxace, odpocinek

Specificky
orientovany cestovni
ruch

muze byt cestovni ruch orientovany na gastronomii, kongresové
akce, politicka setkani, incentivni cestovni ruch, veletrhy, sluzebni
cesty. MiiZzeme sem zatadit i temny CR, dobrovolnicky CR, svatebni
CR, vesmirny CR apod.

Vlastni zpracovani podle (Gucik, 2010) (Linderova, 2013) (Francova, 2003) (Halina

Kotikova, 2013)

2 Kulturni CR

Destinace cestovniho ruchu potiebuje ke svému vzniku a fungovani ur€ity potencial.
Jinymi slovy atraktivity cestovniho ruchu, které ptilakaji cestovatele do destinace. Tyto
atraktivity predstavuji primarni potencial cestovniho ruchu a je mozné je dale délit
na pfirodni a antropogenni. Pfirodni potencidl piedstavuje zakladni piedpoklad pro
rozvoj cestovniho ruchu a zahrnuje geomorfologické prostiedi, klima, hydrologické
podminky a biologicky potencidl. Antropogenni potencial je tvofen uméle vytvorenymi
atraktivitami pro rozvoj cestovniho ruchu. Je dale délen na hmotny a nehmotny.

Hmotnym potencidlem cestovniho ruchu jsou kulturni a technické pamatky, lidova

16



Vysoka skola polytechnicka Jihlava

architektura a moderni stavby. Nehmotnym potencidlem cestovniho ruchu je mistni
historie, kultura, tradice, zvyky, obyceje, mistni legendy, gastronomie, akce a udalosti.

(Halina Kotikova, 2008)

Kulturni cestovni ruch je jednou z forem cestovniho ruchu, jejiz ucastnici jsou
motivovani moznosti poznavani kulturniho dédictvi a kultury dané zemé a jejich
rezident. Cilem navstévnikid jsou kulturni atraktivity a kulturni akce dale historické

stavby a historické artefakty. (Zelenka J., 2012)

2.1 U&astnik cestovniho ruchu

Dle definice UNWTO je ucastnik cestovniho ruchu , kazdd osoba, ktera pobyvad
prechodné mimo misto svého bézného pobytu po dobu neprevysujici 12 po sobé
Jjdoucich mésicii, pricemZz motivaci pro cestu neni vydelecnd cinnost v tomto misté
a ucastni se tedy nékterého druhu nebo formy cestovniho ruchu* (M. Sauer, 2015)

Ze statistického hlediska je nutné odlisit stalého obyvatele od navstévnika.

o Staly obyvatel je osoba v domacim cestovnim ruchu, ktera zije na daném misté
alespoit 6 po sob¢ jdoucich mésicu pied ptijezdem do jiného mista na dobu
krat§i 6 mésici. V mezinarodnim cestovnim ruchu je hrani¢ni doba stanovena

na 1 rok.

e Navstévnik je osoba, kterd cestuje do jiné zemé na dobu kratsi nez 1 rok, nebo
do jiného mista ve své zemi na dobu krat$i nez 6 mésicti, pficemz hlavni ucel
jeji cesty je jiny nez vykondvani vydéleéné Cinnosti v navStiveném miste.

Navstévniky dale délime dle doby stravené v destinaci.

o Turista je navstévnik, ktery cestuje na dobu zahrnujici alespon jedno

pfenocovani

o Vyletnik, jednodenni navstévnik je navstévnik, ktery cestuje na dobu
krat$i 24 hodin, aniz by v navStiveném misté pfenocoval. (Beranek,

2013)
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3 Vlivy cestovniho ruchu

Cestovni ruch jako takovy ma velky vliv na mnoho oblasti. S roz§ifovani cestovniho
ruchu do celého svéta se poji mnoho pozitivnich i negativnich vlivi
v ekonomické, socidlni a environmentalni oblasti. Z téchto hledisek Ize vlivy cestovniho
ruchu rozdélit na pozitivni a negativni. Pozitivni vlivy pfispivaji ke zlepSovani
zivotniho prostfedi, socidlni a ekonomické urovné obyvatel destinace. Negativni vlivy
naopak zhorSuji kvalitu zivota rostoucimi naklady a zménou socialnich a kulturnich
pomérd. Velky vliv cestovniho ruchu se odrazi na kvalité¢ zivotniho prostiedi

v destinaci.

3.1 Environmentalni vlivy cestovniho ruchu

Z environmentalniho hlediska mé cestovni ruch znacné dopady, v mnoha ptipadech
destruktivni. Nedilnou soucésti cestovniho ruchu je pfemistovani a pobyt osob. Toto
chovani predstavuje zatizeni zivotniho prostiedi Vv nékolika rovinach, které ve svém

dasledku narusuji zivotni prostiedi ekosystému a jeho ekologickou stabilitu:

e Emisemi z provozu vozidel, letadel a lodi. Dale emisemi vznikajicimi pfi

budovani infrastruktury cestovniho ruchu.

e ZnecCiStovani podzemnich i povrchovych vod v souvislosti s odpadnimi
vodami, ale i zne€isténi odpadky nebo exkrementy v mistech vétsi koncentrace

navstévnika.

e Hlukové zneciSténi vznikajici z provozu dopravnich prostfedki, nebo pfti

ruznych kulturnich, spolec¢enskych a sportovnich akcich.

e Dalsi mechanické poskozovani Zivotniho prostfedi lovem na suvenyry (kaminky
z plaze), ryti do skaly, stromil, chozeni po nevyznacenych cestach a s tim

spojena eroze.

e Vizualni znehodnocovéani rdzu krajiny nevhodnou vystavbou infrastruktury

cestovniho ruchu.

Jako pozitivni vlivy cestovniho ruchu muZzeme oznaéit napiiklad podporu investic

do kvality vody, zvySovani environmentalni gramotnosti, vyuziti environmentalniho
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managementu v zafizenich cestovniho ruchu, ktery ve svém disledku vede ke snizovani

nakladti a v neposledni fad¢ k ochrané€ a zachovani pifirodniho prostiedi.

3.2 Socialni vlivy cestovniho ruchu

V socialni oblasti je mozné oznacit cestovni ruch jako hlavni motivator a zdroven hlavni
Cinitel, ktery ma své pozitivni a negativni vlivy. Mezi pozitivni vlivy v socialni oblasti

patfi:

e Odpocinek a regenerace rekreantl, ziskavani novych zkuSenosti, kulturni

vyziti, poznavani, tvofeni socidlnich a kulturnich kontakt a podpora miru.

o ZlepSeni kvality zivota pro mistni komunity rozSifenim nabidky
zbozi, sluzeb, infrastruktury, vznikem novych pracovnich mist a zlepSovani

Zivotni Grovné obyvatelstva.
Negativnimi socialnimi vlivy cestovniho ruchu mohou byt:

e Skody zplsobené navstévniky na podplrné infrastruktufe a zvySovani

kriminality.
e ZvySovani nakladl na zbozi a sluzby, riist cen nemovitosti.

e Socio-kulturni zmény v mistni komunité, kterymi jsou akulturace, dualizace

a marginalizace obyvatel.

e Konflikty mezi mistnimi obyvateli a navstévniky. Postoj mistnich obyvatel 1ze
kvalifikovat pomoci empiricky odvozené cCtyistupniové Skaly, tzv.,iritaéniho

indexu“ od euforie, pies apatii, znechuceni az k antagonismu.

3.3 Ekonomické vlivy cestovniho ruchu

Cestovni ruch predstavuje vyznamnou soucast ekonomiky statd, je tvofen souhrnem
aktivit, jejichZ cilem je dosdhnout zisku prostfednictvim prodeje zbozi a sluzeb. Ptispiva
K ristu zaméstnanosti obyvatelstva a predstavuje oblast podnikatelskych prilezitosti.
Jako ekonomicky multiplikator psobi na ekonomicky rozvoj dalsich odvétvi narodniho
hospodafstvi. Pusobi tedy pifimo i nepiimo na narodni ekonomiku. Pro rozvoj

cestovniho ruchu je nutnym piedpokladem dostatek volného casu obyvatelstva
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a dostatek finan¢nich pfijmd domécnosti. V praxi plati, ze ¢im vys$i md domécnost
pfijem, tim vice rostou vydaje na cestovni ruch, ktery je chapan jako zbytny, nebo také
luxusni statek. Ekonomika cestovniho ruchu je ve svém dusledku souborem
indukovanych efektii vyvolanych cestovnim ruchem ve vSech dalSich odvétvich

ekonomiky. (Beranek, 2013)

Zaméstnanost

Hruby domici produkt

Platebmni bilance satu
CESTOVNI RUCH (devizove prijmy)

Prijmy statniho rozpoctu

Prijmy mistnich rozpocti

Investicni Cinnost

Obriazek 1 VIiv cestovniho ruchu na ekonomiku (J. Vystoupil, 2007)

V ramci meéteni ekonomickych efektd kulturniho cestovniho ruchu jsou nejcastéji
sledované ukazatele vlivu na celkovou produkci ekonomiky, HDP a vybér dani.
U socio-ekonomickych vlivli je sledovana zaméstnanost (tvorba pracovnich mist)

a prijmy zaméstnanct. (Raabova, 2010)
e Zaméstnanost v cestovnim ruchu

Cestovni ruch je jednim z nejrychleji se rozvijejicich hospodarskych odvétvi, s velkym
podilem lidské prace. Rozvoj cestovniho ruchu stimuluje rozvoj dalSich navaznych
odvétvi, zejména dopravy, obchodu, stavebnictvi, kultury apod. Diky multiplika¢nimu
efektu je tedy mozné piifadit cestovni ruch mezi obory, které celosvétové vytvari
nejvice pracovnich piilezitosti. (Beranek, 2013) Podle nejnovéjsich dat CSU z roku
2017 bylo v odvétvi cestovniho ruchu zaméstnano 239 tisic osob. V procentualnim
vyjadreni je podil osob zaméstnanych v cestovnim ruchu 4,5 % z celkové zaméstnanosti

v Ceské republice. (CSU, 2019)
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e Hruby domaci produkt

., Hruby domacit produkt zahrnuje vSechny finalni statky, vytvorené v daném roce, véetne
vSech nove vyrobenych statkit dlouhodobé Zivotnosti. “ (Robert Holman, 2001) Ukazatel
HDP se pouziva pro stanoveni vykonnosti ekonomiky. Vztah cestovniho ruchu a HDP
je mozné vymezit ve dvou rovinach, a to vliv arovné HDP na cestovni ruch a vliv
cestovniho ruchu na troven HDP. Vliv tirovné HDP na cestovni ruch je mozné
pozorovat u zemi, kde je vyssi podil HDP na obyvatele. Tento ukazatel méti prijmy
avydaje pramérného c¢loveéka v ekonomice, ztoho piirozené vypliva, ze timto
ukazatelem je mozné zhodnotit ekonomicky blahobyt primérného obyvatele statu.
(Mankiw, 2009) Svyssim podilem HDP na obyvatele roste intenzita
cestovani, S klesajicim HDP na obyvatele intenzita cestovani klesa. Vliv cestovniho
ruchu na HDP zahrnuje tvorbu HDP u pfimych, nepfimych i indukovanych vlivi.
hodnota podilu na HDP, nez absolutni hodnota vytvoteného HDP. (M. Palatkova, 2011)
Cestovni ruch se na HDP v Ceské republice podili 2,9%. (CSU, 2019)

e Platebni bilance statu

V ukazateli platebni bilance stitu je zahrnuty pouze aktivni a pasivni zahrani¢ni
cestovni ruch. Domaéci cestovni ruch neni v platebni bilanci zachycen. Tuto bilanci
zachycuje Ceskd narodni banka a Evropské centralni banky na zakladé metodiky
Mezinadrodniho meénového fondu. Jsou zde zachyceny Ccist¢ a hmotné platebni
toky, mezi  které  patii  dlouhodoby a  kratkodoby  kapital, devizové
rezervy, transfery, zbozi, sluzby a dichod (vynosy). Aktivni cestovni ruch tedy
predstavuje pfiliv deviz ze zahrani¢i a pasivni cestovni ruch tedy ptedstavuje odliv
deviz do zahrani¢i. (M. Palatkova, 2011) V roce 2017 tvofil ptijezdovy cestovni ruch
56 %, zbylych 44 % tvoiil vyjezdovy cestovni ruch. (CSU, 2019)

e Piijmy statniho rozpoctu, mistnich rozpoc¢ti a investi¢ni ¢innost

Statni rozpocet predstavuje ustfedni prvek v systému vetejnych financi a prochazi jim
tietina az polovina HDP. Pievazujici ptijmy statniho rozpoctu tvoii piijmy z dani, které
jsou dale déleny na dané piimé a nepiimé. P¥imé dané jsou stanovovany v zavislosti

na vysi pfijmu, nebo majetku. Patii k nim dan z pfijmi, dan z majetku apod. Neptimé
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dané¢ zahrnuji dané, které nepiimo ovliviluji jednotlivce a jednd se o dan€ uvalené

na statky a sluzby. Jde o dan z pfidané hodnoty, dan z obratu apod. (Kamil Fuchs, 2005)

Cestovni ruch hraje nemalou roli v revitalizaci hospodaisky slabych, nebo strukturalné
postizenych tzemich. Diky multiplikaénimu efektu tak cestovni ruch pfispiva
k uchovavani, resp. vytvareni novych pracovnich prilezitosti. Pfijmy mistnich rozpodti
jsou dale tvofeny danovymi piijmy, piijmy z pronajmu ploch, rekrea¢nimi poplatky.

(Némcansky, 1999)

Investi¢ni ¢innosti v cestovnim ruchu se rozumi investice do rozvoje cestovniho ruchu.
Investicemi do novych technologii a novych produkti cestovniho ruchu je cileno
na snizeni ndklad a maximalizaci zisku. Jednd se o Cinnosti spojené s provozem

ubytovacich zafizeni, vyroby a infrastruktury

3.4 Primé ekonomické vlivy cestovniho ruchu

Ptimé vydaje obyvatelstva na cestovni ruch bezprostfedné souvisi s ucasti na cestovnim
ruchu a jednd se naptfiklad o vydaje na dopravu do cilového mista, ubytovaci
sluzby, vstupenky, stravovaci sluzby, nakup zajezdu u cestovni kancelafe apod. ,,Vlivy
cestovniho ruchu na ndrodni ekonomiku se vyjadruji podilem na tvorbé hrubého
domdciho produktu. Ten vyjadruje celkovy dopad na ekonomiku statu v podobé
prirustku hodnot, ktery vznikl piisobenim vyrobnich faktorii v oblasti CR.“ Pifimym
pfijmem statu nebo regionu jsou zejména dang, které byly vybrany z trzeb cestovniho
ruchu. Piimy pfijem pro destinaci predstavuje napfiklad rekreacni poplatek a parkovné.

(Beranek, 2013)

3.5 Multiplikator v cestovnim ruchu

Pro hodnoceni ekonomického dopadu cestovniho ruchu na dané Uzemi je dilezity
model multiplikatoru, ktery zejména vycisluje sekundarni ekonomické efekty
cestovniho ruchu. (M. Sauer, 2015) ,, Multiplikator vyjadiuje béznou skutecnost, kterd
se Vhospodarstvi  projevuje.  Pokud je ekonomika  zasaZena  piivodnim
impulzem, projevuje se jeho ucinek opakované, se snizujici se intenzitou. Vysledkem

je dosazeni kumulativnich ucinki. *“ (Kamil Fuchs, 2005)
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Multiplikacni efekt udava, jakym zplisobem se promitnou piijmy jednotlivych subjektti
do ekonomiky urcité oblasti. Naptiklad hotelu plynou piijmy od navstévniki, ten
investuje cast piijmt do nakupu zbozi a sluzeb od mistnich dodavatelt, ktefi nakoupi
suroviny od mistnich zemédélcu. Pfidana hodnota v cené vyrobkid a sluzeb v tomto
fetézci vytvari multiplikacni efekt. ,, Vyraz ,, multiplikator se pouziva pro ciselny
koeficient, ktery ukazuje velikost pririistku produktu vyvolaného kazdym jednotkovym
prirustkem investic . (Paul A. Samulson, 1995) V praxi to znamena, Ze jednotlivé firmy
jsou na sob& navzajem zavislé a zména ve vydajich navstévniki nasledné ovlivni
ekonomiku v regionu. Pomaha utvafet pracovni mista, ovliviluje piijmy

doméacnosti, datiové a devizové piijmy mistni ekonomiky. (M. Sauer, 2015)
e Neprimé ekonomické vlivy cestovniho ruchu

Neptimé vydaje turisty na cestovni ruch mohou byt oznacené jako vyvolané, nebo
multiplikované a maji vicetcelovy charakter a jde vétSinou o predméty dlouhodobé
spotteby, které mohou byt vyuzivany i mimo rdmec cestovniho ruchu. MiZe se jednat
napiiklad o nékup obleCeni, fotoaparatu, sportovni vybavy apod. Dale muizeme
do neptimych ekonomickych dopadii zaradit i dodavatelsko-odbératelské vztahy. Jako
ptiklad je mozné wuvést napiiklad stavebnictvi ve spojitosti s vystavbou
hoteld, truhlaiské sluzby v souvislosti s vybavenim hotelti, nakup potravin do restaurace
a podobné. (Beranek, 2013) Prostfednictvim nepifimych a odvozenych efekti se vydaje
kulturni organizace nebo jejich navstévniki mohou odrazit v jakémkoli odvétvi

ekonomiky. (Raabova, 2010)

e Indukované ekonomické vlivy cestovniho ruchu

Piijmy z cestovniho ruchu ve formé mezd zaméstnanci v cestovnim ruchu a pifijmul
podnikatelli v cestovnim ruchu jsou vynaklddany na koupi zbozi a sluzeb, které
poskytuji mistni podnikatelé, ktefi opét vyplaci mzdy svym zaméstnancum. Tito
zameéstnanci nasledné€ vynalozi své pfijmy u mistnich poskytovateli zbozi a sluzeb.
Tento kolobéh ma vyrazny vliv na ekonomiku regionu a celé zemé. Je méfen

multiplikdtorem, ktery byvéa ozna¢ovan také koeficientem piijmil z cestovniho ruchu.
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3.6 Negativni ekonomické vlivy cestovniho ruchu

V ramci studia ekonomickych vlivit jsou vétSinou autori zmifovany pozitivni
ekonomické piinosy a piimé dopady cestovniho ruchu. Mezi negativni dopady
cestovniho ruchu jsou fazeny pouze piimé vlivy, mezi které patii pfimé investi¢ni
naklady do zafizeni cestovniho ruchu, naklady na dopravu a dalsi infrastrukturu
a ndklady na marketing. Cestovni ruch ma ale i nepiimé ekonomické dopady, které
mohou vést ke zméné kvality zivota rezidentl v destinaci. Sem lze zaradit rist cenové
hladiny, sezonnost, nebo dovoz zbozi ze zahrani¢i. K dalSim vedlej$im nakladim
financovanych vefejnou spravou, které lze nazvat také nepiimymi (sekundarnimi)
dopady patii naklady, které pfimo nesouvisi s vydaji na cestovni ruch, ale ve svém
dasledku jsou ekonomickymi néklady vefejnych rozpocti. Mezi tyto dopady Ize uvést
kriminalitu, zdravotni sluzby, produkci odpadt, hluk, posSkozovani Zivotniho

prostiedi, nebo nemoci. (M. Sauer, 2015)

3.7 Hodnoceni ekonomickych vlivii

Od zacatku masivniho rozvoje cestovniho ruchu ve svété na konci 20. stoleti vznika
potieba ziskat vycislitelné a jednotné informace o ekonomickych a socidlnich vlivech
cestovniho ruchu. To Vvpraxi neni jednoduché, protoze je pracovano s mnoha
proménnymi. V roce 2000 bylo OSN schvaleno zavedeni tzv. Satelitniho uctu
cestovniho ruchu (TSA — Tourism satelite accounts), jako mezinarodn¢ standardizované
metody, ktera umoziiuje vy¢isleni ekonomickych vlivii CR. V Ceské republice potiebna

data sbira a zpracovava Cesky statisticky ufad. (M. Sauer, 2015)

3.7.1 Satelitni ucet cestovniho ruchu

Cestovni ruch ovliviiuje ve svém disledku vSechna hospodaiskd odvétvi ekonomiky
avpraxi je velmi obtizné zachytit pfesné udaje o cestovnim ruchu. Proto byl pro
pfesnéjsi srovnavani zaveden satelitni ucet cestovniho ruchu. TSA vychazi ze systému
narodnich G¢td a umoziluje vycisleni ekonomickych a socio-ekonomickych veli¢in

spojenych s prumyslem cestovniho ruchu. (Beranek, 2013)

Satelitni ucet cestovniho ruchu poskytuje Uudaje o cestovnim ruchu z hlediska

zamé&stnanosti a kapitdlovych investic. Déle umoZziuje analyzovat cestovni ruch
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z ekonomického a socidlné-ekonomického pohledu a poskytuje informace

V mezinarodnim srovnani. (Heskova, 2006)

Jde o soustavu deseti tabulek obsahujici finanéni a nefinan¢ni statistiky, umoziujici
vycisleni ekonomického vyznamu cestovniho ruchu. K dispozici je v soucasné dobé
Satelitni ucet cestovniho ruchu zroku 2017. Zpracovani soustavy tabulek je velmi
¢asové, administrativnd a organizaéné naroéné. (M. Sauer, 2015) Pro piiklad uvedu

nékteré ukazatele.

Tabulka 3 Satelitni uéet CR

Ptimy ekonomicky Produkce CR dosahuje 328 mld. K¢
vyznam CR .
Podil na HDP 2,9 %

Pocet zaméstnanych osob v CR 239 tis.

Podil na celkové zaméstnanosti 4,5%

Vnitini spotieba a saldo Doméci CR 128 mld. K¢

CRvCR . ,
Ptijezdovy CR 165 mld. K¢

Vyjezdovy CR 75 mld. K¢

Struktura spotieby podle | Ptijezdovy CR — Zbozi, doprava, stravovani, ubytovani

druhu CR " . - .
Doméci CR — ZboZzi, stravovani, ubytovani

Vyjezdovy CR — Ubytovani, stravovani, doprava

Pocet navstévniki podle Domaci CR — 36 % s pifenocovanim, 4,67 dne v praméru;
druhu CR 64 % jednodenni navstévnici

Zahrani¢ni CR — 39 % s pfenocovanim, 4,29 dne
V priméru; 61 % jednodenni navstévnici

Vyjezdovy CR — 78 % s pienocovanim, 7,51 dne
Vv priméru; 22 % jednodenni navstévnici

Vlastni zpracovani dle (CSU, 2019)

Pro stanoveni celkového poctu navstévnikii se vyuziva statistika navstevnosti v HUZ
a podily ubytovanych navstévnikii v této kategorii ubytovacich zarizeni. (M. Sauer,
2015).V roce 2018 bylo v Tel¢i evidovano 14 hromadnych ubytovacich
zafizeni, Z tohoto poctu jeden ctythvézdickovy hotel, tfi tfihvézdickové hotely a pét
penzioni. Dale jsou v Tel¢i evidovany dvé turistické ubytovny a v letnich mésicich
je mozné se ubytovat v kempu. Dle tdaji CSU bylo v Teléi v roce 2018 v provozu
14 HUZ se 172 pokoji a 384 lizky. Ze statistickych udajii hromadnych ubytovacich
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zatizeni dale vyplyva, Ze z celkového poctu 15 044 navstévnikl jsou ubytovaci zafizeni
ve mésté z vySs$i Casti vyuzivano tuzemskymi navstévniky v celkovém poctu hosti
za 1 rok 11 042. Pocet zahrani¢nich navstévniki ve sledovanych ubytovacich zafizenich

je pouze 4 002.

Tabulka 4 HUZ Tel& (CSU, 2019)

Hromadnd ubytovaci zafizeni 14
Hotel ***** .
Hotel, motel, botel **** 1
Hotel, motel, botel *** 3
Hotel, motel, botel ** 1
Hotel, motel, botel * :
Pocet ubytovacich zarizeni Hotel garni 1
v tom -
Penzion 5
Kemp 1
Chatova osada
Turistickd ubytovna 2
Ostatni hromadné ubytovaci 1
zafizeni
Pocet pokoji v ubytovacim Hromadna ubytovaci zatizeni 172
zarizeni Hotel, motel, botel *** 82
Penzion 30
Pocet liiZek v ubytovacim Hromadnd ubytovaci zaiizeni 384
zarizeni Hotel, motel, botel *** 172
Penzion 65
. . Hromadna ubytovaci zatizeni 15044
LU Hotel, motel, Etotel falaled 6 293
Penzion 1075
. . Rezidenti 11 042
pctE st Nerezidenti 4002
Pocet prenocovani Hromadna ubytovaci zafizeni 31684
Pocet prenocovani ReZId?ntl - 22617
Nerezidenti 9 007

3.8 Event turismus

Kulturni akce a udalosti jsou v ¢eské i cizojazyCné literatuie oznaCované anglickym
slovem ,.event”. Tyto eventy jsou vyznamnou slozkou potencialu cestovniho ruchu.
V mnoha piipadech neni nutné, aby eventy piimo souvisely s dalSimi prvky potencidlu
cestovniho ruchu. Eventy je mozné z hlediska vlivu na cestovni ruch rozdélit na dve

skupiny. Do prvni skupiny je moZné zatadit eventy, které jsou samy cilem cestovniho

vvvvv
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destinaci. Eventy je mozné d¢lit dle téchto kritérii:

Tabulka 5 Rozdéleni eventii v CR

Kulturni, sportovni, nabozenské, piirodni, MICE,

Obsahové zaméreni
apod.

Cilové skupiny — otevi‘ené eventy,

v Se vstupnym, bez vstupného
uzavrene eventy

Mista konani Indoor, open-air

Vefejnd sprava, neziskové organizace, obchodni

Poradatelského subjektu spolecnosti, fyzické osoby

Mega eventy, velké eventy, stfedni eventy, malé

Velikosti eventy
Vyznamu Mezinarodni, regiondlni, mistni
Dobv trvéni Kratkodobé (jednodenni), stftednédobé (n€kolik dnii),
y v dlouhodobé (vice nez tyden)
. e Jednorazové, kazdoro¢ni, dvakrat do roka, jednou za
Periodicity

nékolik let

Vlastni zpracovani dle (Halina Kotikova, 2013)

3.9 Kulturni akce

Kulturni akce patii mezi tradi¢ni udalosti, které maji vliv jak na navstévniky
destinace, tak na mistni obyvatele. Do kulturnich akci fadime piehlidky a festivaly, letni
hudebni festivaly, filmové a divadelni festivaly, venkovni pfedstaveni, jednotliva
vyjimecna koncertni a divadelni predstaveni, muzikaly, eventy
v hradech, zamcich, nebo muzeich, kterymi jsou naptiklad vystavy, nebo rekonstrukce
historickych udalosti a zdbavné programy. Venkovni kulturni udalosti jsou z velké ¢asti

zavislé na primarnim potencidlu, zejména na pocasi.

3.9.1 Hudebni festivaly

Hudebni festivaly se fadi k tradi¢nim kulturnim eventlim, ptfedstavujicim nabidku spiSe
pro uz$i okruh navstévnikl, kteti preferuji urcity hudebni poptipad€ Zivotni styl.
Hudebni festivaly mohou byt konané ve spoleCenskych salech, koncertnich
salech, divadlech, amfiteatrech apod. Venkovni hudebni festivaly, konané v hlavni

24

turistické sezoné prevazné v atraktivnim ptirodnim ¢i historickém prostiedi se t&€si velké
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oblibé. V Ceské republice tradici velkych letnich festivalii zahajila roku 1967
v tehdejsim Ceskoslovensku Porta — trampsky a country festival. Porta se stala hojné

navstévovanou a do jisté miry kultovni zalezitosti. (Kotikova, 2013)
4 Prazdniny v Tel¢i

4.1 Telé

Historie mésta Tel¢ sahd do poloviny 13. stoleti naseho letopoctu a diky svému
historickému namésti v renesancnim slohu a statnimu zamku Tel¢ je zapsana na seznam
svétového kulturniho dédictvi UNESCO. Historické namésti v Tel¢i je ohraniceno
z vn¢jsi strany historickym opevnénim a rybniky. V dostupné vzdalenosti je mozné
navstivit pfirodni rezervace, pfirodni paméatky a dals$i mista vhodna pro vylety naptiklad

Slavonice, Ttebic, Dacice, hrad Rostejn nebo rozhledny v okoli.

Hlavni turisticka sezona v Tel¢i za¢in4 na zacatku mésice dubna a trvd do konce mésice
fijna. Nejvyssi navstévnost je v obdobi letnich prazdnin, kdy ve mésté probiha i nejvice
organizovanych akci naptiklad Parni léto, Béh méstem Stastnych lasek, Slavnosti
Zachariade z Hradce a Katefiny z Valdstejna, Pivni fest, Remeslné trhy, Francouzsko —
Ceska hudebni akademie a Balony nad Teléi. Hlavni kulturni udalosti roku je ve mést&

hudebni festival Prazdniny v Tel¢i.

4.2 Prazdniny v Telci historie a soucasnost

Hudebni festival Prazdniny v Tel¢i datuje svlij vznik k roku 1981, kdy na nadvoti
tel¢ského zadmku odehrala koncert folkova kapela Strepy. O rok pozdéji byl uskutecnén
prvni oficidlni ro¢nik festivalu s ndzvem Folkové 1éto, ktery trval tyden a pozdé&ji
k Folkovému 1étu piibyl dalsi tyden. Po roce 1989 trval festival mésic. Postupem ¢asu
zaCaly pribyvat 1 dalS§i hudebni zanry a proto bylo Folkové léto piejmenovano
na Prazdniny v Tel¢i a od roku 1999 se ustalila doba trvani festivalu na 17 dnt.

(Musilova, 2017)

Béhem festivalu Prazdniny v Tel¢i 2019 bylo dle slov organizatora Milana ,,Medvéda‘®
Kolafe odehrdno 17 koncerti na hlavni scéné¢ ve statnim zdmku Tel¢ a zaroven
v Panském dvofe byly odehrany 4 veCerni koncerty a 12 koncertd mimo hlavni scénu

VvV ramci nocturna, na festivalu vystoupilo pfiblizn¢ 100 kapel. Spolupoiadatel festivalu
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Vojtéch Kolatr hodnoti rocnik 2019 jako rekordni z hlediska navstévnosti. Mezi znamé
interprety vystupujici na festivalu patii tradi¢n¢ napiiklad Vlasta Redl, Karel Plihal,
Nezmafi, Druh4 trava, Zalman, Bra3 Ebenové a po dvaceti letech zde vystoupila
skupina Buty. Zaroven je kazdy den Vv zameckém parku pro déti piipravena
pohadka, a v odpolednich hodinach na namésti kocouii scény pro vetejnost, které jsou
bezplatné. Prazdniny v Tel¢i nejsou vyhradné o koncertech, ale jak pravi motto
,Prazdniny v Tel¢i nejsou festival, ale zpiisob Zivota“, je to i prilezitost k setkavani
pratel, rodiny a ziskani novych zazitkli. Z recenzi na facebookové strance Prazdniny
v Tel¢i vyplyva, Ze se tento festival t&si velké oblibé u skalnich ptiznivcd a ziskava
si pizen vSech vékovych kategorii. Nejvice si recenzenti ceni atmosféru festivalu
V historickych ~ kulisach  mésta  Telée, vhodnost festivalu pro  celou
rodinu, program, organizaci a celkovy piistup ze strany organizator i mésta. Zaroven
vitaji moznost vyletd do okoli. Béhem festivalu je mozno navstivit mnoho dalsich
aktivit, naptiklad kurzy kresleni, letni jazykové kurzy v univerzitnim centru, tradi¢ni
zavod dragich lodi na Stépnickém rybniku, benefi¢ni sportovni happening na podporu
domaciho hospice Sdileni ,,Béh méstem S$tastnych lasek”. Také je mozné navstivit
lukostelbu v parku, tviréi dilny v ,lidusce”, filmové projekce, soutéZze a hry, nebo

tan¢irnu.

5 Metodika vypoctu

Scilem podpofit kulturu, jeji prospéSnost a pozitivni vyznam pro spolecnost
aekonomiku byla vyvinuta doktorkou Raabovou ve spolupraci s kanadskou
vladou, Institutem uméni — Divadelnim ustavem a Ceskym statistickym tufadem
certifikovana metodika KulKal. Tato slouzi pro vypocet ekonomickych dopadi
kultury, ktera je volné dostupna na internetové adrese www.kulkal.cz. Vystupy z této
kalkulac¢ky poskytuji informace pro kulturni manazery, ktefi mohou tyto studie vyuzit
pro potieby ocenéni ekonomického vyznamu vlastni kulturni organizace, marketingovy
pruzkum publika, nebo nejéastéji pro ucely fundraisingu. Dale mohou byt pouzita pro
zlepSeni vztahu s vefejnosti, nebo pro zastupce mistnich samosprav a vlady. Pomoci
tohoto nastroje je mozné vycislit ekonomické piinosy a dale spolupracovat na jejich

zvyseni a planovani rozvoje cestovniho ruchu a kultury v regionu.

29



Vysoka skola polytechnicka Jihlava

5.1 Ekonomické dopady a ekonomické prinosy

Pii hodnoceni ekonomickych vlivli kulturniho cestovniho ruchu je nutné rozlisit
ekonomické dopady a ekonomické piinosy. Ekonomické dopady sleduji ekonomickou
aktivitu, ktera plyne z kazdé utracené koruny v urcité geografické oblasti, bez ohledu
nato, ze které oblasti tyto financni prostiedky plynou. Ekonomické piinosy naopak
zohlednuji, odkud penézni prostiedky pfisly a kde byly utraceny. Ptinos tedy vznika
pouze V piipadé, ze by ke zvysSeni ekonomické aktivity v urcité oblasti nedoslo, bez
sledované kulturni aktivity. Je tedy nutné rozliSit, zda by utracené prostiedky
pochézejici piimo z oblasti kondni kulturni akce byly utraceny v té samé oblasti, ale
za jiné ekonomické statky, nebo zda tato kulturni akce vygenerovala vétsi ekonomické

efekty. (Raabova, 2010)

Pro vypocet ekonomickych vlivi je nejvhodnéjsi metodou input-output analyza, ktera
je v8ak velmi slozita. Tato analyza, kterou vyvinul Wassily Leontief v 50. letech
20. stol. je zalozena na statistikich narodnich w&ti Ceského statistického wiadu
a tabulkach dodéavek a uziti, ve kterych jsou zaznamenéany toky zbozi a sluzeb mezi
jednotlivymi odvétvimi ekonomiky. Na rozdil od jinych metod dokdze vy¢islit
I multiplikaéni efekty, které jsou vytvareny vazbami organizace a jejich navstévnikia

na dalsi odvétvi ekonomiky. Viz obrazek 2.

B4

it
iy
-

HE R =

— =

primy ekonomicky efekt neprimé (multiplikacni) efekty

Obriazek 2 Multiplikacni efekty vydaja navstévniki (Tereza Raabova, 2015)
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Pomoci aplikace KulKal je tedy mozné vypocitat, jaky dopad méla kulturni udélost
na vydaje navstévniki a ve svém duasledku vliv na:

e Celkovou produkci ekonomiky

e Hruby domaci produkt

e Piijmy zaméstnanct

e Zameéstnanost (tvorbu pracovnich mist)

e Vybér nepiimych dani

5.2 Aplikace KulKal

Pro vypocet ekonomickych dopadii je nutné znat dané multiplikatory a koeficienty
vybranych produktl, zbozi a sluzeb, které jsou navstévniky bézné vyuzivany. Dale
aktualni danové sazby. Tyto multiplikdtory a koeficienty jsou v aplikaci piedem

vypoctené a zabudované. Cely proces vypoctu je tedy mozny popsat ve tiech krocich.

e Vstupni data o vydajich navstévniki jsou ocisténa od dani (DPH, spotiebni dané

apod.), marzi a importovaného zbozi.
e Ocisténa data jsou sparovana a roznasobena s koeficienty a multiplikatory

e Dopady jednotlivych poloZek jsou secteny a zobrazeny ve vysledcich

Vstupni data: Vysledky:
)
Lx
e Input-output ek. dopady
g multiplikatory névatevnikil
a a koeficienty
=
data CSU

Obrazek 3 Vypocet ekonomickych dopadi (Tereza Raabova, 2015)
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5.2.1 Postup pri vypoctu ekonomickych dopadii

1) Pro zhodnoceni kulturnich dopadi je prvni fadé nezbytné vytvofit dotazniky, diky

kterym ziskdme potiebna vstupni data. Do téchto dotazniki je nutné zaradit otazky
e Odkud navstévnik piijel

e Do jaké miry souvisela jeho cesta s navstévou festivalu

e Jak dlouhou dobu stravi v destinaci

e Kolik penéz investoval do dopravy

e Jak vysoké jsou jeho vydaje v souvislosti s nakupem zbozi a sluzeb v destinaci

2) Dotaznikovy pruzkum mezi navstévniky. Existuje nékolik moznosti, jak provést

dotazovani.

e Elektronické dotazovani pomoci online dotaznikovych aplikaci napt. vyplto.cz,

survio.com apod.
e Dotazovani v terénu
3) Vyhodnoceni dotaznikt
e KaZzdy jednotlivy vydaj je nutné zapsat a nasledné vypocitat primérné hodnoty

e U jednotlivych navstévnikt festivalu je nutné posoudit, do jaké miry souvisel

festival s jejich ptitomnosti v destinaci

e U mistnich navs$tévniki je dulezité zhodnotit, zda by dané penize utratily v misté

I v ptipadé, ze by se dany festival nekonal

Pokud chceme znat Cisté ptinosy kulturni akce pro danou referen¢ni oblast, musime
z celkovych  ekonomickych  dopadli  zapocitat pouze  piijmy  plynouci
okolnosti své prosttedky utratily v jiném regionu, nebo uspofili a dale zjistit vliv
kulturni akce na motivaci vedouci k navstévé daného mista a tim zjistit i podil dané

kulturni akce na ekonomickych pifinosech pro toto misto. (Raabova, 2010)
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4) Zjisténi poctu navstévniki v kazdé skuping
e Miizeme pouzit interni data potadajici organizace
e Prosty expertni odhad

5) Vlozeni zjisténych dat do aplikace KulKal.cz

(Raabova, 2014)

6 Dotaznikové Setreni

Pro vyc¢isleni ekonomickych dopadi letniho hudebniho festivalu Prazdniny v Telci bylo
k ziskani potfebnych dat uskute¢néno dotaznikové Setfeni mezi navstévniky festivalu.
Dotaznik byl sestaven na zdkladé doporuc¢ené metodiky Dr. Raabové. Dotaznikové
Setfeni probihalo v n¢kolika dnech a bylo ziskano vice nez 300 dotaznikd. Pro
neuplnost, nebo nesmysiné odpovédi bylo vytazeno vice nez polovina dotazniki. Také
byl vytvofen online dotaznik, ktery byl vlozen pfimo na facebookovou stranku
hudebniho festivalu v dobé konani. Timto online dotaznikem bylo ziskdno celkem
12 odpovédi, pticemz vice nez 30 dotaznikli nebylo dokonceno. V dobé& konani zimnich
Prazdnin v Tel¢i bylo uskutecnéno jesté jedno online dotaznikové Setfeni ohledné
letniho festivalu, tento online dotaznik byl se souhlasem spravct umistén do dvou
skupin a to do skupiny festivalu Prazdniny v Tel¢i a do skupiny se zaméfenim
na folkové akce. Ztohoto druhého Setfeni bylo celkem ziskdno 36 dotazniki.
Dohromady bylo tedy ziskano 187 wvalidnich dotaznikd. Neutspéch s vyplnénymi
dotazniky mohl byt zplisoben tim, Ze je v mnoha ptipadech tézké vy¢islit své naklady
na jednotlivé aktivity, pokud akce stale probiha. Nejptesnéjsi informace byly ziskavany
formou rozhovoru a dotazniky které navstévnici vyplhovali sami, byly z velké casti
nepouzitelné. VétSina odpovédi byla uvadéna odhadem, pokud vibec byla uvedena.
Otéazky na v€k a pohlavi nebyly soucasti dotazniku, ale podle vizualniho zhodnoceni pii
dotaznikovém Setfeni se festivalu zucastnilo Siroké spektrum vékovych kategorii
S nejvysSim zastoupenim navstévnikl mezi 30 a 50 lety se stejnym zastoupenim jak

muzu, tak Zen.
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6.1 Vysledky dotaznikového Setieni

Vysledky Setfeni byly dale ptfepisovany do tabulek v Excelu. Pro ptehlednost bylo
vytvoieno 14 tabulek, které obsahovaly responze od jednotlivych tcastnika podle kraja
a zvlast pro ucastniky z mésta Tel¢. Tyto vystupy jsou potiebné pro spravny vypocet
v aplikaci KulKal, kde je nutné zadat pocet ucastnikli ve skupiné mistnich
obyvatel, pocet ucastnikli ve skupiné¢ obyvatel kraje VysoCina a pocet ucastnikl
ve skupiné navitévniktl z dalich kraji Ceské republiky, ktefi navitivili festival

Prazdniny v Tel¢i. Tyto udaje jsou uvadény v tabulkach pod grafy.
e Z jakého kraje prijizdite?

Prvni otazkou dotazniku bylo zjisfovano, z jakého kraje Ceské republiky navstévnici
prijizdi. Z vysledkti dotaznikového Setieni je ziejmé, Ze vétSina navstévnikti pochazi
z kraje Vysocina 40 % a zaroven velky pocet navstévnika pftijizdi ze Stfedoceského
kraje a Prahy 15 %, dale z Jihomoravského 11 % a JihoCeského kraje 10 %.,
Z Moravskoslezského kraje 6 %, ostatni kraje byly zastoupeny 18 %. Z celkového poctu
187 navstévnikt uvedlo 22 dotazovanych respondentd mésto Tel¢, 52 respondenti

piijelo na festival z kraje Vyso¢ina a 113 dotazanych uvedlo jiny kraj Ceské republiky.

Kraj

| V/ysocina
18%
| Stfedocesky+Praha

6% ® Jihomoravsky

' m Jihoesky
Moravskoslezsky

Ostatni
Obrizek 4 Utastnici podle kraje (vlastni zpracovani)
Tabulka 6 Poéty ucéastniki dle ptivodu
Telé 22 12 %
Vysocina 52 28 %
Dalsi kraje 113 60 %

(vlastni zpracovani)
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e Byly Prazdniny v Tel¢i hlavnim cilem Vasi cesty?

U druhé otdzky, na hlavni cil cesty bylo z odpovédi ziejmé, Ze festival Prazdniny
v Tel¢i je pro 90 % névstévnikl hlavni cil cesty, zaroven vSak uvadéli také skutecnost,
ze prijeli za navstévou rodiny a znadmych. U respondenti, ktefi uvadéli navstévu
rodiny, nebo znamych byly vyfazeny pouze ty dotazniky, ve kterych nebyly uvadény
dalsi vydaje spojené s navstévou festivalu. Navstévnici s mistem bydlist¢ v Telci
uvadeéli u této otazky odpovéd ,,jsem mistni“. V této fazi bylo vyfazeno mnoho
dotaznik, ve kterych bylo uvedeno naptiklad ,,Sel jsem na pivo®, ,, jdu kolem®, ,pfijeli

jsme na vylet nebo ,,pamatky*.
e Pocet dnii stravenych na festivalu

U tfeti otazky, zjist'ujici kolik dnd stravi navstévnici na festivalu, se odpovédi velmi
lisily, avSak zgrafu vtabulce ¢. 7 lze vycist, ze nejvyssi pocet navstévnikl stravi
navstévou festivalu 1 az 5 dnd. Nejcastéjsi odpovedi byly 3 dny, druhou nejcastéjsi
odpovédi byla doba 2 dnti. Z téchto vysledkt 1ze vycist, Ze velké mnozstvi navstévnikl
ptijizdi do TelCe na ,,prodlouzeny vikend“, ale nezanedbatelné mnozstvi navstévnikt
pfijede pouze na koncert a déle se v Tel¢i nezdrzi. Pievazna ¢ast odpoveédi, které
zahrnovaly slovni daj ,.,co nejvice®, poptipadé ,,vSechny* pochdzela od rezidentl
anavstévnik z blizkého okoli, ale také provozovateli stankd se suvenyry nebo
obcerstvenim. OvSem také se mezi dotdzanymi vyskytly 1 pfipady, kdy navstévnik
prijizdi z jiného kraje a stravi v Tel¢i vice nez tyden, poptipadé dva tydny. Primérné

stravi navstévnik festivalu v Teléi 5 dnu.

45
40
35
30
25
20
15
10

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17

Obrazek 5 Pocet dnii stravenych na festivalu (vlastni zpracovani)
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Z tabulky 7 je ziejmé, ze nejvice dnl na festivalu stravi navstévnici z TelCe, ktefi sice
zastupuji nejmens$i skupinu v po¢tu 22 respondentii, ale zaroven festivalu vénuji
pramérn¢ 9 dna. Navstévnici z dalSich mist kraje Vysoc€ina navstivi festival primérné
na dobu 3 dnti a navitévnici z dalgich kraji Ceské republiky, ktefi tvoii nejvétsi skupinu
respondenti, se v Tel¢i zdrzi v priméru 5 dnd. Celkovy pocet dnu stravenych
187 respondenty je 946 dni. Tento udaj vyjadiuje pocet dnli, po které se dotazani
navstévnici zdrzeli ve mésté diky navstéve festivalu. Pokud tento udaj vydélime poctem
dnii trvani festivalu, vyjde nam, Ze z osloveného vzorku je na festivalu ptitomno kazdy

den 55 navstévnika.

Tabulka 7 Pocet dni stravenych na festivalu

Pocet navstévnikd | Pocet dnli celkem | Primérny pocet dnli
Tel¢ 22 199 dnt 9 dn
Vysocina 52 159 dnt 3 dny
Ostatni okresy 113 588 dnu 5dn0
Celkem 187 946 dnl 5dna
(vlastni zpracovani)
e Doprava

65 % respondentii uvedlo, Ze pficestovali osobnim automobilem a 26 % vyuZilo
vlakového ¢i autobusového spojeni. Zbylych 9 % respondentli pfiSlo péSky, nebo

vyuzilo jiny zptisob dopravy.

Typ dopravy

m Auto
m Autobusy, vlaky

Jiné

Obrazek 6 Doprava (vlastni zpracovani)

36



Vysoka skola polytechnicka Jihlava

Primérné vydaje na dopravu autobusy nebo vlaky €inily u navstévnika z kraje Vysocina
v priméru 70 K¢ a na dopravu osobnim automobilem 213 K¢. U navstévnikl z dalSich
kraji Ceské republiky ¢inily primémé vydaje na hromadnou dopravu 115 K¢, za
pohonné hmoty v piipad¢ dopravy osobnim automobilem 670 K¢ a jiné vydaje spojené
s dopravou na festival Cinily primérné na jednu osobu 17 K¢&. Jiné vydaje spojené

s dopravou piedstavovaly pokuty za parkovani.

Tabulka 8 Primérné vydaje na dopravu

Celkem ostatni Primérné Celkem kraj Primérné
kraje/poéet osob Vysoé¢ina/pocet
osob
Autobusy, viaky 12922 K¢&/113 115 K¢ 3639 K¢/52 70 K¢
Osobni automobil 75753 K¢/113 670 K¢ 11075 K¢&/52 213 K¢
Jiné 1880 K¢/113 17 K¢

(vlastni zpracovani)
e Parkovné

Dalsi graf znazoriiuje, ze 79 % navstévnikii nemélo vydaje spojené S parkovanim
a vyuzivalo parkovéni v cené¢ ubytovani, popfipadé€ neplacena parkovisté. Zbylych 21 %
navstévnikti dohromady zaplatilo na parkovném 10 570 K¢. V priméru vydal jeden
navitévnik z kraje Vyso¢ina 35 K& za parkovani a nav§tévnik z jiného kraje Ceské

republiky 77 K¢.

Parkovani

® Parkovani zdarma

Placené parkovani

Obrazek 7 Parkovani (vlastni zpracovani)

Tabulka 9 Vydaje za parkovné

Parkovné Celkem/pocéet osob Primérné vydaje /os
Vysocina 1850 K¢&/52 35 K¢
Dalsi kraje CR 8720 K¢&/52 77 K&

(vlastni zpracovani)
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e Vydaje na koncerty

Dalsi otazkou bylo zjistovdno, kolik penéz utrati navstévnik v ramci festivalu
za koncerty. Z vysledka dotaznikového Setfeni vyplyva, ze celych 26 % ucastnikl
nema vydaje na koncerty béhem svého pobytu na festivalu. Dotazniky s t€mito
odpovéd'mi nebyly vyfazovany, protoze z dalSich odpovédi vyplynulo, Ze i pfesto
navstévnici dorazili pravé kvuli festivalu. V n€kolika ptipadech bylo vysvétleno
slovné: ,,potfadatel”“. Celkem Ccinily vydaje platicich néavstévniki na koncerty

139 219 K¢, v pruméru zaplatil jeden platici ucCastnik béhem pobytu 744 K¢

fv v

s ¢astkou 373 K¢ na osobu.

Vydaje na koncerty

H Vstupné na koncert

Nenavsitvili koncert

Obrazek 8 Nav§tévnost koncerta

Tabulka 10 Vstupné na koncerty

Vstupné Vstupné celkem/pocet osob Vstupné/1 os

Tel¢ 8200 K&/22 373 K&
Vysocdina 42 119 K¢/52 749 K¢
Ostatni kraje 88 900 K¢/113 787 K¢
Celkem 139 219 K&/187 744 K¢

(vlastni zpracovani)

Z grafu (obrazek 8) je zfejmé, ze vice nez 50 % navstévnikli Prazdnin v Teléi v jejich

pribéhu nenavstivi zddny koncert. Nejvyssi navstévnost koncertll je mezi navstévniky

z kraje Vysocina a ostatnich kraji (obrazek 9).
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Navstévnost koncerti dle plivodu

navstévnika

100%
80%
60%
40%
20%

0%

Tel

Vysocina Ostatni okresy

Celkem

m Navstivilo koncert

Obrazek 9 Navstévnost koncerti v procentech dle kraju (vlastni zpracovani)

e Typ ubytovani

Jako formu placeného ubytovani v hotelu, penzionu, kempu, nebo télocviéné vyuzilo
60 % dotazanych. 40 % dotazanych piespi u rodiny, znamych, nebo navstivi
festival, aniz by vyuzili ubytovani. Do této skupiny nebyli zahrnuti rezidenti. Celkem
dotazani navstévnici festivalu vydali za ubytovani 412 910 K¢, pficemz navstévnici
z kraje Vysocina celkem utratili 38 960 K¢ za ubytovani, coz dé¢la 750 K¢ za osobu.

Névstévnici z ostatnich okresit CR vynalozili celkové 373 950 K¢&, v praméru na jednu

osobu tvofily u téchto respondentl vydaje na ubytovani béhem festivalu 3 309 K¢.

Forma ubytovani

m Ubytovani Rodina, pratelé, bez ubytovani

Obrazek 10 Forma ubytovani (vlastni zpracovani)

Tabulka 11 Vydaje na ubytovani

Vydaje celkem/pocet osob Vydaje /os
Vysocina 38 960 K¢/52 750 K¢
Ostatni
kraje 373 950 K¢/113 3309 K¢

(vlastni zpracovani)
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Z grafu uvedené¢ho nize (obrdzek 11) je mozné podrobnéji vycist typ
ubytovani, poptipadé také, ze 31 % dotdzanych nevyuzilo moznost piespani. V tomto
ptipadé¢ se jednalo o navstévniky z kraje Vysocina, ktefi opakované piijizdéli do Telce.
16 % dotazanych vyuzilo mozZnosti prespat ve stanu, 14 % nédvstévnikl vyuzilo nocleh
u pfibuznych nebo pratel. Prenocovani v penzionu zvolilo 22 9% respondentl
a hotel, poptipad¢ apartman 11 % respondentt. V télocviéné, kterou je mozné vyuzit
pocas pobytu v Tel¢i béhem festivalu K piespani, vyuzilo jako levnou alternativu 4 %
respondenti a 2 % dotazanych piespalo jinym zpusobem. Pro ptiklad se zde

vyskytovaly odpovédi jako:,,lavicka u stanku‘ nebo ,.kde se da*.

Typ ubytovani
W stan m pfibuzni, pratelé m penzion ® hotel, apartman
bez prespani télocvicna jiné
4% 2%

-

Obrazek 11 Typ ubytovani (vlastni zpracovani)
e Vydaje navstévniku

Celkové vydaje dotdzanych navstévnika dle jejich vySe jsou znazornéné v grafu nize.
Z tohoto grafu je mozné vycist, Ze nejvice prostiedkll navstévnici investovali
do obcerstveni v celkové hodnoté 575 138 K¢. Na druhém misté navstévnici vydali
nejvice prostredki za ubytovani v celkové vysi 412 910 K¢&. Tieti polozkou s nejvétsim
objemem vydajui jsou vydaje za vstupné na koncerty ve vysi 139 219 K¢. U jinych
vydaji bylo uvadéno slovné naptiklad ,,dilni¢ky” nebo vyrazné¢ vysoka polozka

u jednoho z respondentt ,,mobil*“ v hodnoté 18 000 K¢.
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Jiné

Odévy a dalsi vydaje
Suvenyry
Obcerstveni

Dalsi vstupné
Vydaje za ubytovani
Vstupné

Parkovani

liné

Automobil

Autobusy, vlaky

32530 K¢
23029 K¢
44 489 K¢

27 370 K¢

75 138 K¢

412 910 K&
139219 k&
1 10570 k&
1880 K&
86 828 K&
16 561 K&
0 K& 150000K¢  300000Ké 450 000 K&

600 000 K¢

Obrazek 12 Celkové vydaje dotazanych navstévniki (vlastni zpracovani)

Pro lepsi rozliSeni struktury vydaji byly vytvofeny grafy procentudlnich cetnosti vydaji

dle ptivodu navstévnika. Graf na obrazku 13 znazornuje, v kolika procentech piipadt

urezidenti byla uvedena polozka

spojena

s vydajem. Ztohoto grafu

Ize

vyCist, Ze mistni navstévnici nejcastéji vynalozi financéni prostfedky b&hem festivalu

Prazdniny v Telci na obcCerstveni. Néasledné za vstupné na koncerty a suvenyry.

100%

90%
80%

70%

60%

50%

40%
30%

20%

10%

0%

u Celkem

m Cetnost

Obrazek 13 Tel¢ - pomér vydaju (vlastni zpracovani)

Navstévnici z kraje Vyso€ina nejcasteji uvadeli vydaje spojené s obCerstvenim, déle

vydaje na vstupné. Piiblizné 70 % navstévniki z kraje Vysocina dorazila na festival

osobnim automobilem, ve vice nez 50 % piipadi zaroven zakoupili suvenyr a necelych

50 % navstévniki bylo v Tel¢i ubytovano.
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90% —M—B—N—8—

100% - I H
80% —lM—H— B B =m BB B B BB
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%
0%

m Celkem

m Cetnost

Obrazek 14 Vysocina - struktura vydaji (vlastni zpracovani)

Navstévnici zjinych krajti Ceské republiky viz. Obrazek 15 v 70 % piipada piijeli
do Tel¢e osobnim automobilem a 25 % navstévnikt vyuzilo hromadné dopravni
prosttedky. Druhy nejcastéjsi vydaj byl spojeny s obcerstvenim a 60 % respondentii
uvedlo vydaje spojené s navstévou koncertu. Vice neZ polovina respondentii uvedla

vydaje spojené s ubytovanim.

100% -

90% —-l—HN—B—HB—8—8B—8—-8—N8—8—WR-
80% 0 —H—B—F—N—8—N——8——-
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%
0%

m Cekem

m Cetnost

Obrazek 15 Ostatni kraje - struktura vydaji (vlastni zpracovani)

Z grafu na obrazku 16 lze velmi dobife porovnat vydaje na jednu osobu z jednotlivych

4

skupin navstévnikld. Nejvyssi vydaje ve spojeni s festivalem Prazdniny v Tel¢i méli
respondenti z ostatnich kraji Ceské republiky. Obgerstveni tvoii nejvyssi polozku
rozpoctu pro vSechny tfi skupiny navstévnikd. Druhym nejvysS§im vydajem je pro
navstévniky z ostatnich kraji ubytovani. Vcelku shodné uvedli respondenti ze vSech tii

skupin vydaje za vstupné na koncerty. U skupiny navitévnik z ostatnich kraji CR
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je mozné vycist logicky vyrazné vyssi vydaje na pohonné hmoty a ubytovani. Dale

je ziejmé, ze kromé koncerti a dalSich akci

yoe e

spojenych s Prazdninami v Tel¢i

Vydaje na 1 os dle ptlivodu

4 000 K¢
3800 K¢

3 600 K¢
3400 K¢

3200 K¢

3000 K¢

2 800 K¢

2 600 K¢
2 400 K¢

2200 K¢
2 000 K¢

1800 K¢

1600 K¢
1400 K¢

1200 K¢
1000 K¢

800 K¢

600 K¢

400 K¢

200 K¢
0o Ke

m Teld

m Vysocina

Ostatni okresy

Obriazek 16 Vydaje na osobu dle mista piivodu respondenta (vlastni zpracovani)

Tabulka 12 Vydaje na osobu de mista pivodu respondenta

Tel¢ Vysocina Ostatni okresy

Vydaje Vydaje

celkem/ pocet Vydaje celkem/poéet

osob Vydaje/os | celkem/poéet osob | Vydaje/os | osob Vydaje/os
Vstupné 8 200 K¢&/22 372 K¢ 42 119 K¢/52 810 K¢ 88 900 K¢/113 787 K¢
Ubytovani 38 960 K¢&/52 750 KE¢| 373950 K¢/113| 3309 K¢
Dalsi vstupné 1280 K¢&/22 59 K¢ 7 300 K¢&/52 140 K¢ 18 790 K¢/113 166 K¢
Obcerstveni 65 970 K&/22 | 2999 K¢ 77 838 K&/52| 1497 KE| 431330KE/113| 3817 K¢
suvenyry 4 870 KE/22 221 K¢ 8 649 K¢/52 173 K¢ 30970 K¢/113 274 K&
Odévy 2 200 K¢/22 100 K¢ 4 499 K¢/52 87 K¢ 16 330 K¢&/113 145 K¢
Jiné 800 K¢/22 37 K¢ 100 K¢&/52 2 K¢ 31400 K¢/113 278 K¢

(vlastni zpracovani)
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6.2 Vypocet v aplikaci KulKal

Nejdiive je nutné zadat na strance www.kulkal.cz informace o kulturni akci. Jedna
se 0 charakter kulturni akce, nazev akce, kraj, ve kterém se akce kond, mesto nebo obec
a datum konani akce. Poté pridame skupiny navstévniki podle mista jejich ptvodu.
V nasem piipad¢ se jednd o navstévniky z mésta Telc, navstévniky z jinych mést kraje

Vysocina a navitévniky z ostatnich krajii Ceské republiky.

Dle ptfedchozich vypocti jsou zadany pozadované informace a nakonec nechdme

aplikaci KulKal vypocitat ekonomické dopady kulturni akce.

Informace o kulturni akci/organizaci

Charakter zkoumaného subjektu (2) [akce v]
Nazev akce Prazdniny v Teléi

Kraj [V‘jsoéina v ]
Méstofobec Telé

Doba konani akce (nepovinng) 2672019 [ do 1182013 O

Informace o navstévnicich a jejich vdaje

Prosim, zadejte data o navétévnicich. MaZete vioZit vice skupin

navitévnikl, které se ligi charakterem, wii a strukturou vydaji.
Pfidat skupinu navitévniki Spocitat dopady

Obrazek 17 Aplikace KulKal (2015)

6.3 Vysledky

Vystupy z aplikace KulKal jsou nasledujici:
Vzorek dotazovanych navstévniki festivalu Prazdniny v Tel¢i ¢inil celkem 187 osob.

VSichni dotazovani navstévnici utratili diky navstév€é akce Prazdniny v Telci
1 370 868 K¢. Z toho 247 375 K¢ bylo odvedeno statu v podobé dané z piidané hodnoty

a dalSich nepfimych dani.

Vydaje navstévnikli mély dopad na zvySeni produkce (obratu) ceské ekonomiky

01952176 K¢.
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Diky vydajim navstévnikl se také zvysila pfidand hodnota, resp. HDP o 695 742 K¢&.

Podnikatelim a firmédm dodavajicim zbozi a sluzby pro navstévniky se zvysily zisky
0 253 834 K¢. Zaméstnanci vSech dodavatelskych firem ziskali 310 249 K¢ ve formé

mezd a zakonného pojisténi.
Vydaje navstévnikl vygenerovaly 1 stalé pracovni misto na plny tivazek.

V ramci jednotlivych skupin byly vygenerovany nasledujici tabulky, které nam

tikaji, jaky vliv mély vydaje navstévniki na jednotlivé okruhy ekonomiky.

Celkem Celkové Gtraty  Z toho DPH a Cisté titraty
Skupina navstévniki  navStévnikl diky spotfebni dané  navstévniki bez
akce navstéve akce (odhad) dani
1 Rezidenti: z méstajobce Telé 22 83 336 14 463 68 873
2 Navitévnici z kraje
Vysocina: z jinych mist kraje 1 0 0 0
(Vysocina)
3 Navstévnici z kraje
Vysocina: z jinych mist kraje h2 196 404 35 841 160 563
(Vysocina)
4 Ostatni kraje CR: z jinych 113 1091 128 197 071 894 057
kraju CR
Celkem 188 1370 868 247 375 1123 493

Obrazek 18 Vysledky 1
Dopad na ekonomickou produkci (obrat) CR

Pimy dopad Neprimy (multip]jkt:;:)a;j; Ce]koviv{r gg::g:g
Mistni navitévnici 65 615 57 242 122 857
;E;‘j’zte"“w‘ 2 jinych mist ... 153 087 125 444 278 531
Névtévnici z jinych kraji CR 861 619 689 169 1550 788
Celkem 1080 321 871 855 1952176

Obrizek 19 Vysledky 2
Nejvyssi podil vydaji na celkovych tutratdch ndvstévnikii méli respondenti z ostatnich
krajii Ceské republiky ve vysi 1091 128 K& a celkové utraty viech navstévniki ve
mesté Tel¢ Cinily 1370 868 K&. Tyto vydaje mély pfimy dopad na ekonomickou
produkci Ceské republiky ve vysi 1080 321 K& a diky multiplikaénimu efektu byl
dopad na ekonomickou produkci CR zvysen o 871 855 K¢&. Celkové se tedy kulturni
festival Prazdniny v Tel¢i podilel na zvyseni produkce ekonomiky Ceské republiky

01952176 K¢.
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Dopad na HDP (resp. hrubou pridanou hodnotu)

Mistni nav§tévnici 28 606 17 754 46 360
Névstévnici z jinych mist ... kraje 65 025 40999 106 024
Navstévnici z jinych kraji CR 316 303 227 055 543 358

Obrazek 20 Vysledky 3
Vydaje navstévnikt festivalu se pfimo podili na zvySeni HDP c¢astkou 409 934 Kc.

Diky dalsim vydaji obchodnikd a poskytovateli sluzeb, zvysily hruby domaci produkt
0 dalsich 285 808 K&. Celkovy dopad vydaji navitévnikt festivalu na HDP Ceské
republiky ¢ini 695 742 K¢.

Dopad na zisky podnikatel

Mistni navitévnici 12 671 6 885 19 556
Névétévnici z jinych mist .... kraje 18 474 16 141 34 615
Navitévnici z jinych kraji CR 109 368 90 295 199 663

Obrazek 21 Vysledky 4
Zisky podnikateld se diky kulturnimu festivalu Prazdniny v Tel¢i zvedly o 140 513 K¢.

Vlivem multiplikatoru se zvedly piijmy subdodavateli o 113 321 K¢ a celkové se tedy
zvedly zisky dodavatelti zboZi a sluzeb o 253 834 K¢.

Dopad na mzdy zaméstnanci

Mistni navitévnici 12 617 7 595 20212
Navstévnici z jinych mist ... kraje 33340 16 386 49 726
Névit&vnici 2 jingich kraj CR 150 679 89 632 240311

Obrazek 22 Vysledky 5
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Dopad na zameéstnanost (pocet prac. mist)

Primy dopad Nepiimy (multiplikovany) dopad c {55d ; 1)
Mistni navstévnici 0,1 0,0 0,1
Navstévnici z jinych mist .... kraje 0,2 0,0 0,2
Navitévnici z jinych krajii CR 0,8 0,3 11
Celkem 11 03 14

Obrazek 23 Vysledky 6
Na mzdy zaméstnanci bylo pfimo v souvislosti s festivalem vyplaceno 196 636 K¢.

Nepfimo bylo zaméstnancim v dodavatelskych a navaznych odvétvich vyplaceno
113 613 K¢&. Celkem bylo na mzdy zaméstnancti v souvislosti s festivalem vyplaceno
310 249 K¢&. Diky festivalu bylo pfimo vytvofené 1,1 pracovni misto na plny
uvazek, neptimo bylo vytvofeno 0,3 pracovni misto na plny tvazek. Celkem bylo

vytvoieno 1,4 pracovniho mista v souvislosti s festivalem Prazdniny v Tel¢i.
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6.4 Dotaznikové Setieni mezi prodejci

Béhem festivalu bylo zdroveil provedeno Setfeni mezi prodavaci a poskytovateli
obcerstveni formou stinkového prodeje, kdy byli dotazovani na kraj pivodu. Z tohoto
Setfeni vyplyva, ze poskytovatel¢ obcCerstveni formou stankového prodeje pochazi
Vv deviti pfipadech z kraje Vysocina, v jednom piipad¢€ z Prahy. Dale na festivalu ptisobi
9 prodejct suvenyra z kraje Vysocina a 9 z Jihomoravského kraje. Dale své produkty
prijelo na festival prodavat 6 prodejcii z Prahy a 4 prodejci ze Stfedoceského kraje.
Z Jihoceského kraje, Olomouckého, Zlinského, Severoceského, Libereckého

a Moravskoslezkého kraje pochazi 8 prodejct suvenyrt.

H Obderstveni Suvenyry
9 9 9
6
4 4
2 2
1
||
R NN e R e Sy B
& & & 0 & & &
& N 3 & 0\00 °
§\(\ o %

Obrazek 24 Prodejci dle kraje pivodu
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7 Diskuze

Hudebni festivaly ziskavaji v Ceské republice stale vétsi oblibu, coz je zfejmé
Z rostouciho poctu noveé vznikajicich festivali po celé republice. Prazdniny v Telci
se tési veliké oblibé uz vice nez 37 let a malokdo v Telci si dovede predstavit 1éto
ve mésté bez festivalu. Mnoho obyvatel vitd Prazdniny v Tel¢i jako zpestieni zivota
vemesté a ,folkovky“ se pro né poji se stanky nabizejicimi suvenyry
a obCerstveni, veCery spojené s hudbou a posezenim s prateli, rodinou a znamymi
V historickém centru mésta. Navstévnici 1 obyvatelé si pochvaluji pratelskou atmosféru
ve mésté¢ dokreslenou pohadkovym prostiedim historického namésti. Na druhou stranu
Prazdniny v Tel¢i jsou pro mistni spojené s vétSim poctem navstévnikd pohybujicich
se po mesté, a zaroven s velkymi problémy s parkovanim a automobily navstévnikl
v obytnych zénach. Cést stiznosti mistnich obyvatel se také tyka nepotadku a vyskytu
vos kolem odpadkovych kost béhem konéni festivalu, tento problém byl ve spolupraci
S Méstskym tGfadem v TelCi vyfeSen poprvé v roce 2019 pouzivanim vratnych kelimkt

na piti.

Osloveni podnikatelé provozujici sluzby celoro¢né, vnimaji Prazdniny v Tel¢i jako
vrchol turistické sezony. Po skonceni festivalu jeSt¢ dale turisticka sezona
pokracuje, avsak do velké miry je zavisla na pocasi a konc¢i poslednim dnem v fijnu
uzavienim statnitho zdmku Tel¢. V poslednich letech je moZné fici, Ze pocasi
Prazdninam v Tel¢i pfeje a navstévnost se zvySuje. Nicméné také se navySuje pocet
provozovatelli obcCerstveni, ktefi oteviraji své provozovny pouze po dobu turistické

sezony a tim se piijmy stalych provozovatelli mirn€ snizuji.

Dle rozhovorii s mistnimi podnikateli piisobicimi v ubytovacich sluzbach, predstavuje
festival Prazdniny v Tel¢i pro jejich podnikani vrchol turistické sezony a pocet
navstévnikil v ubytovacich zafizenich stoupd o desitky procent. Pro termin konani
festivalu jsou ubytovaci zafizeni zarezervovana i rok nebo dva doptfedu. Ubytovaci
zafizeni, kterd spolupracuji s cestovnimi agenturami, zaznamenavaji nejvyssi

obsazenost prave v obdobi konani festivalu.

Pro stravovaci zafizeni festival pfedstavuje jen mirné zvySeni trzeb. Toto zvySeni

je v priméru o 10 % oproti béznému stavu v obdobi letnich prazdnin.
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Navrh reSeni a doporuceni pro praxi

Prézdniny v Tel¢i maji za dobu svého trvani jiz vybudované jméno, a tim zajiSténou
V centru mésta, byl ro¢nik 2019 vyjimecny tim, Ze byly nékteré koncerty a doprovodny
program piesunuty do arealu Panského dvora. Pro mistni obyvatele toto ptfesunuti
pfedstavuje mirné ulehCeni od prelidnénosti na namésti, avSak pro podnikatele

provozujici stravovaci sluzby toto predstavuje snizeni trzeb.

Jednim z Cinitel miize byt zvySujici se pocet stankl provozujicich obCerstveni. Néktefi
mistni podnikatelé z kraje VysocCina zde jiz nabizi své gastronomické sluzby (naptiklad
Hotel U Hrabénky, restaurace Na Kocandé¢ z Krahul¢i atd.), ale jsou zde i provozovatelé
z jinych kraji Ceské republiky. Pro dalsi ro¢niky festivalu by bylo vhodné rozsitit fady
mistnich podnikatelt, ktefi by mohli v obdobi festivalu na namésti nabizet své produkty
a nabidnout jim piijatelné podminky, ¢imz by mohlo dojit k cilenému rozsiteni nabidky
obCerstveni o mistni speciality a mistni femeslné vyrobky. Zmeénit stereotyp
stankd, které jsou zde kazdoro¢né¢ na stejném misté se stale se opakujicim
sortimentem, ¢imz by do$lo k rozsifovani nabidky dopliikovych sluzeb a tim zvySeni
zameéstnanosti a piijml z podnikani, ziistdvajicich v kraji Vysocina. Pfi dal§im Setfeni
Vv dotazniku rozlisit, zda se jedna o rodinu s détmi, ¢i jednotlivce a zajimavym udajem
by mohlo byt uptesnéni v€ku tcastnikl. Tato informace vSak nehraje roli pro vy¢isleni
ekonomickych pfinost, nicméné by mohlo jit o jeden zpodnétd pro pfizpisobeni

dopliikovych sluzeb béhem festivalu.

Celkovy pocet navstévnikll je velmi téZké odhadnout. Mnoho navstévnikd koncertl
pfijizdi pouze na produkci a po jejim skonceni opét mésto opousti. Tito navsStévnici
by méli byt motivovani setrvat ve mésté delsi dobu. Napiiklad spojit vstupenku
na koncert se zvyhodnénym vstupnym na zdmek, na lodicky, na vystavy nebo dalsi
doprovodny program. Z vysledkii dotaznikového Setfeni vyplyva, ze navstévnici, kteti
stravi v Tel¢i vice dnd, navstivi v priméru 2 a az 3 koncerty, néktefi dotazovani
respondenti nenavstivi zadny koncert, ale hlavnim cilem je pro né socialni

interakce, odpocinek, ur¢ity zptisob zivota, ktery se poji pouze s timto festivalem.

Pro co nejptfesnéjsi informace vramci ekonomického ptinosu festivalu Prazdniny
v Tel¢i by bylo nejvhodnéjsi realizovat Setfeni ve spolupraci s méstem Telc, které

by mohlo =zapojit pracovniky infocentra, popiipadé dobrovolniky, a zaroven
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spolupracovat s poradatelem, ktery by pomohl dotazniky propagovat online. V ramci
Setieni by bylo vhodné zjistovat i miru spokojenosti navstévnikl, jakoz i ndvrhy

pro zlepseni.
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Z.aveér

Cilem bakalatské prace bylo zhodnoceni pfinost kulturniho festivalu Prazdniny v Tel¢i
pro mésto Tel¢. V prvni ¢asti prace byly vymezeny zakladni pojmy cestovniho
ruchu, kulturniho cestovniho ruchu a jeho jednotlivé vlivy Vv socialni, environmentalni
a ekonomické oblasti. Ke konci prvni ¢asti byl blize popsan kulturni festival Prazdniny

v Telci, jeho historie a soucasnost.

Praktickd cast prace obsahuje vyhodnoceni dotaznikového Setfeni ohledné vydajil
navstévnikli ve meésté Tel¢ spojenych s navstévou kulturniho festivalu. Vysledky
dotaznikového Setfeni byly vyhodnoceny vypoctem v aplikaci KulKal Dr. Terezy

Raabové.

Z dotaznikového Setfeni vyplynulo, ze piiblizn€ polovina navstévniki festivalu pochézi
z kraje Vysocina a druhé nejvyssi zastoupeni maji navstévnici ze Stfedoceského kraje
a Prahy. Dale bylo zjisténo, ze tito navstévnici praimérné stravi v Tel¢i 5 dntl, pfi¢emz
nejcastéj$i  odpovéd’ byla 3 dny. ZdalSich wvysledkii dotaznikového Setfeni
vyplynulo, Ze nejvyssi pocet navstévnikt pficestuje osobnim automobilem, ale
na druhou stranu nevyda vyrazné vydaje za parkovné, protoze vyuziji parkovani v ramci

ubytovani, nebo bezplatné parkovani ve mésté.

Zajimavym vystupem jsou zjisténé udaje u otazek ohledné nakladi na vstupné
a ubytovani. Dotaznikovym Setfenim bylo zjisténo, ze 26 % dotdzanych navstévnikl
Vv pribéhu konani festivalu nenavstivi ani jeden koncert a pouze 60 % dotazanych
navstévniki vyuZzije placeného ubytovani. Nejvyssi vydaje v ramei festivalu vynalozili

dotazani navstévnici na ubytovani a obCerstveni.

Celkové ¢isté utraty, nezahrnujici DPH a spotiebni dang, dotazanych navstévnika Cinily
1123493 K¢. Diky témto vydajim bylo vytvofeno jedno pracovni misto na plny
pracovni uvazek. Zisky dodavateli a subdodavateli dosahly 253 834 K¢ a hruby
domaci produkt Ceské republiky vzrostl o 695 742 K&.

Realn¢ neni mozné zjistit celkovy pocet navstévnika festivalu a dovolim
si konstatovat, Ze ani pomoci tohoto dotaznikového Setfeni neni mozné presné
zjistit, jaké predstavuje ekonomické piinosy hudebni festival Prazdniny v Telci.
Z pribéhu Setfeni mezi navstévniky a provozovateli, jakoZto i z vlastni zkuSenosti mohu

fici, ze festival Prazdniny v Tel¢i pfedstavuje pro mésto vrchol turistické sezony, co do
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poctu navstévnikli mésta, ale i do poctu potfaddanych akci. Poskytovatelim sluzeb

festival ptinasi zvyseni trzeb mezi 10 % az 15 %.

Pro obyvatele mésta jsou Prazdniny v Tel¢i zpestfeni kazdodenniho Zivota a radi
zavitaji na hudebni produkci, pohadku, nebo jen na vecerni posezeni. O piinosnosti
festivalu pro mésto Tel¢ nelze pochybovat a zachovani je pro mésto ale i kraj velmi
dalezité¢. Diky tomuto festivalu mésto nebyvale ozije, zvysSuji se trzby pro vsSechny
podnikatele ve mésté a zaroven se v pribéhu konadni méni atmosféra mésta, které Zije
do dlouhych noc¢nich hodin. Je nutné zaméfit se na dlouhodobou udrzitelnost
festivalu, ktery se od dob svého zaloZeni zménil, jakoz i struktura navstévnika a celkova
puvodni myslenka trampskych setkavani uz se prakticky vytratila. Toto vSe by se dalo
shrnout slovy jednoho z provozovateli: ,,zavzpominat na zacatky. Podékovat tém, co
LJolkace* zakladali a délali koncerty u rybnika Rostejn. Tem, kteri jezdi na festival od
samého zacatku, kazdy rok, a nikdy nevynechali. Spi ve stanu celych 14 dni, a i kdyz
nejdou na koncert, hraji kazdy den u rybnika. Tito drzi tu puvodni myslenku ,,folkacii“.
Schazet se, travit spolu cas a zpivat. Koncerty ve mésté jsou na né moc komercni
a drahé, proto si delaji své viastni ,,folkace v kempu.“ Myslim, Ze tato slova vystihuji
pocity vétSiny pfiznived Prazdnin v Teléi, a stalo by uréité za to, se nad touto

myslenkou zamyslet, aby se festival a jeho ptivodni idea zachovala i pro budoucnost.
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Piiloha: Dotaznik
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Vazeni navstévnici Prazdnin v Teléi,

Jmenuji se Petra Pinterova a studuji Vysokou skolu polytechnickou v Jihlavé. Prosim o
vyplnéni kratkého dotazniku, ktery mi pomtize k vypracovani bakalarské prace.

Cilem tohoto dotaznikového Setieni je vypocet ekonomickych dopadii hudebniho
festivalu v kraji Vysoc¢ina.

Dotaznik je zcela anonymni a zabere Vam par minut. Prosim, vydaje uvadéjte

V prumeéru.

Prumérné vydaje nav§tévnika Prazdnin v Tel¢i

Uved'te prosim do vyznacenych poli (......) priumérné vydaje na 1 navstévnika denné,
které byly piimo vynaloZeny v souvislosti s navstévou Prdzdnin v Telci.
1) Z jakého kraje piijizdite?
O Vyso€ina O Jihomoravsky O Praha O Karlovarsky 0O Plzensky

O Jihocesky O Kralovéhradecky [0 Zlinsky O Olomoucky [ Liberecky

O Stfedofesky [ Moravskoslezsky O Ustecky O Pardubicky

Z jakého mésta?..........ccueeevueenerennens
2) Byly Prazdniny v Tel¢i hlavnim cilem Vasi cesty?
a. Pfijel/a jsem vyhradné na festival

b. Piijel/a jsem na festival ale i z jinych divodu

3) Kolik dni planujete na festivalu stravit?..........cccecevceueenenes
4) Uved’te vydaje na dopravu v souvislosti s nav§tévou Prazdnin v Tel¢i:
a. Autobusy, vlaky, MHD, taxi: ....................... K¢

b. Vlastni automobil — vydaje na pohonné hmoty: ........................ K¢

5) V pripadé dopravy osobnim automobilem, uved’te, kolik celkem zaplatite za

parkovné: ......ccoeviiiinninnnnn. K¢

6) VaSe celkové vydaje na vstupné na koncerty:.......ccceeeeeenneen. K¢

57



Vysoka skola polytechnicka Jihlava

7) Vase celkové vydaje na den a typ ubytovani:
a. Vydaje...........ooeviiinnn. K¢ b. Typ ubytovani.....................
8) Uved’te své dalsi vydaje na den:

a. Vstupenky (na ostatni kulturni akce mimo Prazdnin

Dé&kuji Vam za ochotu a vénovany cas. Pieji hezky zbytek festivalu!
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