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Abstrakt

VELCOVA, Anna: Poptavka mladé populace Usteckého kraje po staycation béhem pandemie
COVID-19 a po jejim skonceni. Bakalarska prace. Vysoka skola Polytechnicka Jihlava. Katedra
cestovniho ruchu. Vedouci prace: Ing. Petr Scholz, DiS., Ph.D. Stupen odborné kvalifikace:
bakalar. Jihlava 2023, 63 stran

Cilem bakalafské prace je analyzovat poptavku mladé populace Usteckého kraje po staycation
béhem pandemie COVID-19 a po jejim skonceni a navrhnout moznosti jeji vyuziti v produktu
cilovych mist cestovniho ruchu v Ceské republice. Teoretickd ¢ast prace se zaméfuje
na poptavku, poptavku v cestovnim ruchu s dlirazem na mladou populaci a staycation jako trend
rozvinuty v dlsledku pandemie COVID-19. Praktickd ¢ast prace je vénovana charakteristice
Usteckého kraje, dotaznikovému $etfeni, diskuzi a ndvrhové ¢asti.
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Abstract

VELCOVA, Anna: Demand of the young population of the Usti Region for staycation during and
after the COVID-19 pandemic. Bachelor thesis. College of Polytechnics Jihlava. Department of
Tourism. Supervisor: Ing. Petr Scholz, DiS., Ph.D. Degree of professional qualification: bachelor.
Jihlava 2023, 63 pages

The aim of the bachelor thesis is to analyse the demand of the young population of the Usti
Region for a staycation during the COVID-19 pandemic and after its end and to propose the
possibilities of its use in the product of tourism destinations in the Czech Republic. The
theoretical part of the thesis focuses on demand, tourism demand with an emphasis on the
young population and staycation as a trend developed as a result of the COVID-19 pandemic.
The practical part of the thesis is devoted to the characteristics of the Usti Region, questionnaire
research, discussion and the proposal part.
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Uvod

Tématem mé bakalaFské prace je poptdvka mladé populace Usteckého kraje po staycation
béhem pandemie COVID-19 a po jejim skonceni.

Pro toto téma jsem se rozhodla z toho divodu, Ze mé zaujala problematika staycation a zajimal
mé celkovy pohled na tuto problematiku z pohledu mladych lidi v Usteckém kraji. Sama se fadim
do této kategorie a také jsem se narodila a cely Zivot Ziji v Usteckém kraji. | z toho déivodu jsem
se rozhodla, 7e svou bakalafskou praci zamé¥Fim pravé na tuto oblast Ceské republiky. Zaroven
jsem si téma své bakaldrské prace vybirala v obdobi pandemie Covid-19 a zajimala jsem se
o celou situaci i s ohledem na odvétvi cestovniho ruchu. Samotnou mé zajima rozdil meazi
jednotlivymi obdobimi s ohledem na danou problematiku.

Ustecky kraj se nachazi na severozadpadé Ceské republiky. Sousedi s Karlovarskym krajem,
Libereckym krajem, Stfedoceskym krajem a Plzeriskym krajem. Kraj je bohaty na pfirodu
a pfirodni atraktivity. Mezi pfirodni turistické cile v kraji patfi Krusné hory, skalni utvary Tiskych
stén, CHKO Ceské stfedohoti, NP Ceské Svycarsko, CHKO Luzické hory ¢&i Porta Bohemica.
V Usteckém kraji se nachdzi celd fada kulturné-historickych pamatek, je zde i nékolik zamkd
a hrada. Zaroven je vhodnym mistem pro rekreaci, turistiku a sport.

Cilem bakalafské prace je analyzovat poptavku mladé populace Usteckého kraje po staycation
béhem pandemie COVID-19 a po jejim skonceni a navrhnout moZnosti jeji vyuziti v produktu
cilovych mist cestovniho ruchu v Ceské republice.

Teoretickd Cast prace se zamérfuje na poptavku, poptavku v cestovnim ruchu s dlrazem
na mladou populaci a staycation jako trend rozvinuty v disledku pandemie COVID-19. Prakticka
¢ast prace je vénovana charakteristice Usteckého kraje, dotaznikovému $etfeni, diskuzi
a navrhové ¢asti.

Ke zpracovani bakalarské prace jsem vyuZila internetové zdroje, odborné clanky a odbornou
literaturu.

11
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1 Teoretickd vychodiska zkoumani poptavky mladé
populace Usteckého kraje po staycation bé&hem
pandemie COVID-19 a po jejim skonceni

V této kapitole mé bakaldrské prace se budu zabyvat jeji teoretickou casti. Zamérim
se predevsim na poptavku v cestovnim ruchu a staycation jako trend rozvinuty v disledku
pandemie COVID-19. Ke zpracovani této casti jsem vyuZila studium internetovych zdrojq,
odborné ¢lanky a odbornou literaturu.

1.1 Poptavka v cestovnim ruchu

Zamérime-li se na poptavku v ekonomickeé teorii, tak ji Ize charakterizovat jako celkové mnozZstvi
sluzeb a zboizi, které spotrebitelé maji v planu koupit za urcitou cenu. V tomto pripadé se jedna
o agregatni poptavku. Poptdvka po produkci jediného vyrobce ¢i poptavka jediného kupujiciho
predstavuje poptdvku individudlni. Poslednim typem dle ekonomické teorie je poptdvka dilci,
ktera je poptavkou po jednom konkrétnim produktu (Palatkova, Zichova, 2011).

Poptavku v cestovnim ruchu Ize nejcastéji zobrazit pomoci grafu ¢i tabulky. Graf ukazuje celkové
mnozstvi produktu cestovniho ruchu, které jsou ucastnici v cestovnim ruchu schopni,
ale predevsim i ochotni koupit béhem urcitého obdobi za néjakou z moZnych cen. Nejcastéji
se poptavka zkouma z pohledu vyhodnosti cen (Berdnek a kolektiv, 2013). Kazdy spotiebitel
disponuje svou vlastni poptavkovou kfivkou. Ktivka poptavky je vidy klesajici (Obr. 1).
Spotrebitelé nejsou stejni. Lisi se od sebe naptiklad z hlediska velikosti pfijm0. Pokud maji jedinci
vySsi pfijem, jsou ochotni zakoupit vice statk( a sluzeb (Samuelson, Nordhaus, 2013).

Poptavkou v cestovnim ruchu se zabyva kazdy, kdo je do tohoto odvétvi zapojen. Mezi
nejdUlezitéjsi udaje patfi, kolik navstévnik( prijelo do dané destinace, jakd doprava byla pfi cesté
vyuzita, jak dlouho navstévnici v destinaci zlstali, jaky typ ubytovani vyuzili, ale také kolik penéz
v destinaci utratili (Goeldner, Brent Ritchie, 2012). Obecné lze konstatovat, Ze k omezeni
poptavky dochazi tehdy, kdyz je cena produktu cestovniho ruchu pfilis vysokd, naopak pokud
dojde ke snizeni ceny produktu cestovniho ruchu, tak poptavka poroste (Musil, Fuchs, Franc,
Grigarcikova, 2008).

dovolené
Ké&/den

14000

1000

poptavka
“\R

0 4 5] dny dovolené

Obr. 1: Kfivka poptavky
Zdroj: Holman, (2008)
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Dle ekonomické teorie kazdy spotrebitel, ktery uvazuje raciondlné ma za cil maximalizovat svj
uzitek na trhu statkl. Znamena to, Ze si lidé voli takové spotiebni statky, které nejvice preferuji.
Mezi faktory, které plnéni tohoto cile ovliviiuji patti predevsim vyse disponibilniho ddchodu,
preference spotrebitele, cena ostatnich statki a cena poptavaného statku (Samuelson,
Nordhaus, 2013). Z hlediska cestovniho ruchu jsou preference (spottebitelsky vkus) ucastnikl
cestovniho ruchu dulleZité. K rlstu poptavky pfi kazdé cené dochazi pti pfiznivych zménach
preferenci, zmény mohou vyvolat napfiklad reklama ¢i mddnost. Naopak neptiznivé zmény
vedou ke snizeni poptdavky, kfivka poptavky se posouva doleva (Berdnek a kolektiv, 2013).

Podle studii plati, Ze zdkaznik si spojuje vyssi cenu zafizeni a sluzeb s vyssi kvalitou zatizeni
a sluzeb. K tomuto tvrzeni dochazi predevsim tehdy, kdy zdkaznik nema predchozi zkusenosti
¢i dostatecné informace a sluzby vnima jako komplex (Heskova a kolektiv, 2006).

Je duleZité si uvédomit, Ze kazdy ¢lovék ma své potieby a snazi se o jejich uspokojeni. Maslowova
teorie potreb radi lidské potfeby do péti urovni podle dileZitosti, viz. Obr. 2. Jedna se
o pyramidu, kdy na spodni Urovni se nachazeji fyziologické potreby, které jsou nejdllezitéjsi
a uspokojuji se jako prvni. Jedna se naptiklad o vzduch, jidlo, pfistfesi a vodu. Nasledu;ji potieba
bezpedi a jistoty, spolecenské potieby, potieba ega a posledni je seberealizace. Kazdou z téchto
potieb Ize uspokojit i jinym zplsobem neZ pravé formou cestovniho ruchu. Kouzlo cestovniho
ruchu vsak spociva vtom, ze disponuje schopnosti uspokojit tyto potfeby komplexné, tedy
v urcitém svazku a velmi ¢asto na vyssi kvalitativni Urovni. Dochazi k eliminaci rusivych faktorq,
zméné obvyklého prostiedi, potfebé poznavani novych mist. Zaroven je vsak potieba
si uvédomit, Ze praveé potieby fyziologické (napf. stravovaci a ubytovaci sluzby) patfi opét k tomu

vvvvvv

\
/ \
/ potfeba\‘
/seberealizace \

/' potfeba uznani \\\

/ \
/ potifeba sounalezitosti \\
/ h
S/ potieba jistoty \\\
/ \
/’/ zakladni fyziologické potieby N\

Obr. 2: Maslowova hiearchie potfeb
Zdroj: Stépanik, (2003)

Mezi dalsi potfeby patfi potifeby primarni neboli motivacni, napfiklad socidlni kontakty a vazby,
regenerace psychickych a fyzickych sil, profesni motivy a pfedevsim poznavani. Jsou povazovany
za rozhoduijici, ponévadz motivuji lidi k cestovani (Palatkova, Zichova, 2011).
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Dalsim velmi vyznamnym faktorem je disponibilni pfijem ucastnik( cestovniho ruchu. Ke zvyseni
poptavky po produktech cestovniho ruchu dochazi zpravidla v tom pfipadé, kdy se zvysi dichod
Ucastnika cestovniho ruchu. Lidé chtéji nakupovat vice statkl a sluZeb. Pokud dochazi ke zvyseni
poptavky, tak se kfivka posouva doprava (Samuelson, Nordhaus, 2013). S disponibilnim pfijmem
Ucastnika cestovniho ruchu pfimo souvisi i fond volného ¢asu. Mezi rozhodujici faktory patfi
napftiklad délka pracovni doby ¢i délka placené dovolené (Palatkovd, Zichova, 2011).

Osoby, které podnikaji v cestovnim ruchu, cestovni agentury a kancelare ¢&i osoby, které
vykondvaiji sluzby cestovniho ruchu by méli znat poptavku predevsim i s ohledem na stanoveni
ceny. Jako pfiklad se daji uvést dva stejné penéiné drahé zdjezdy. Zajezdy se od sebe prakticky
nelisi, ale pokud u jednoho z nich dojde ke snizeni ceny, tak zdkaznici budou preferovat pravé
tento zdjezd. Naopak pokud se bude jednat o zdjezd, ktery je nécim specificky a lisi
se od ostatnich zajezdU, tak nema smysl cenu sniZovat (Beranek a kolektiv, 2013).

Holman (2016, s. 42) tvrdi, Ze , dichodovy efekt znamend, Ze spotrebitel pfi zvyseni ceny kupuje
méné statku, nebot mu ptvodni ¢dstka nestaci na ndkup pivodniho mnoZstvi”. Co se tyce vlivu
dichodu na celkovy objem poptavaného mnoistvi, tak rozlisujeme tzv. statky ménécenné
a statky normalni. Normalni statky dale délime na statky tzv. nezbytné a tzv. luxusni. Ménécenné
statky jsou takové statky, kdy nakupované mnoizstvi s rlistem dichodu klesa. Naopak normalni
statky jsou takové statky, kdy sristem dlchodu roste také spotfebovdavané mnozstvi.
O nezbytnych statcich hovofime vtom pfipadé, kdy nakupované mnoiZstvi statkl vzr(sta
pomaleji nez dichod. Pokud nakupované mnozZstvi vzrlsta rychleji nez diichod, tak hovotime
o tzv. luxusnich statcich (Musil, Fuchs, Franc, Grigarcikova, 2008).

Mezi dalsi vyznamné faktory patfi ocekdvani a mnozstvi uc¢astnikl cestovniho ruchu. Obecné Ize
konstatovat, Zze ¢im vice vyletnik( a turistd je, ktefi jsou ochotni kupovat produkty cestovniho
ruchu pfi rlznych cenach, tim vyssi je poptavka (Beranek a kolektiv, 2013). Za spravné
stanovenou cenu se povazuje takova cena, kterd vyvola v zakaznikovi pocit, Ze ziskava skutecnou
hodnotu za vynaloZené penézni prostiedky (Heskova a kolektiv, 2006).

Nezalezi pouze na cenach produktli cestovniho ruchu. Zalezi také na cenach produktl, které
doplfuji € nahrazuji urcity produkt cestovniho ruchu. Vrdmci toho rozliSujeme
tzv. komplementy a substituty. Pfikladem substitutll mdze byt ubytovani v Intercontinentalu
nahrazené ubytovanim v Hiltonu (Beranek a kolektiv, 2013). Co se komplement( tyce, tak se
jedna o dva statky, které se navzajem doplfiuji a vyuZivaji se soucasné. Prikladem muze byt
opalovaci krém a dovolenad u more. Na rozdil od substitutll, coZ jsou dva statky, které jsou si
podobné a spotiebitel miZe snadno zaménit jeden statek za druhy statek. Obecné plati, Ze
pokud klesne cena komplementu, tak vzroste poptdvka po sledovaném statku a pokud klesne
cena substitutu, tak poptavka po sledovaném statku klesne také (Holman, 2016).

Dalsi skupinou faktor(, které vyznamné ovliviiuji poptavku jsou faktory sociokulturni. Ty zahrnuji
pUsobeni rdznych sociadlnich skupin, kultury, ale také tfid. Kulturu je nutné si osvojit, neni
vrozend. Kultura se prendsi zgenerace na generaci. Dllezity je taktéz vliv technologii
a technologicky pokrok. Jedinci ve skupiné na sebe navzdjem pUsobi a kontakt s ostatnimi lidmi
pfimo nebo nepfimo ovliviiuje pfani a potifeby ostatnich jedincl ve skupiné. Nejvétsi vliv maji
tzv. referencni skupiny. V ramci téchto skupin existuji urcité vzorce chovani, které si ostatni
¢lenové osvojuji. Nejvice jedince ovliviiuje bezesporu rodina, dale jsou to pratelé &i zndmé
osobnosti. Rodina a pratelé plsobi pfimo zatimco u znamych osobnosti se jedna o tzv. nepfimou
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referencni skupinu. Podle rdznych empirickych vyzkum je vliv referencnich skupin vzhledem
ke charakteru produktu cestovniho ruchu opravdu vysoky (Palatkovd, Zichova, 2011). Lidé si
chtéji rozsifit obzory, zkusit si jiny zplsob Zivota, odpoutat se od kazdodennich povinnosti,
relaxovat, Ucastnit se neformdlni ¢i organizované zdbavy, poznat nova mista a kulturu, zazit
dobrodruzstvi, stravit ¢as pohromadé srodinou ¢i prateli, uzit si luxus, poznat nové lidi,
vzdélavat se (Beranek a kolektiv, 2013).

Mezi dalSi faktory, které vyznamné ovliviiuji poptavku v cestovnim ruchu patfi faktory
geografické, ekonomické, environmentalni, politické, regulacni, demografické ¢i vladni. Déle
se jednd o medidlni komunikaci, mobilitu, komunikaéni a informacni technologie. Velmi
vyznamny vliv maji teroristické utoky (Vanhove, 2018).

Tab. 1: Individualni faktory

Faktory Priklad
geografické podnebi
demografické vék

fyziografické

zdravotni stav

socioekonomické

vzdélani

vhitini osobnostni charakteristiky

zpUsob mysleni a vnimani

Zdroj: vlastni zpracovani dle Palatkovd, Zichova (2011)

Je potifeba si uvédomit, Ze faktory, které jsou uvedeny vysSe se zvelké casti podileji
na rozhodnuti, zda se ¢lovék chce nebo nechce Ucastnit cestovniho ruchu, pripadné zda maze.
Individualni faktory vyjadfuji, jakym zpUsobem jedinec dokaze reagovat na okolni prostredi.
Nékteré faktory mohou byt v urcitych pfipadech limitujici, napfiklad zdravotni stav (Palatkova,
Zichova, 2011).

Klicovym faktorem trhu cestovniho ruchu je poptavka po sluzbach. Kazdy podnik, ktery ma
néjaky vztah k cestovnimu ruchu se zajima o poptavku po produkci, ktera je nabizend a snazi se
o to, aby mél spolehlivé informace. Pfedevsim co se tyce progndzovani poptdvky. Pravé na tomto
ukazateli zavisi napfiklad vydaje na reklamu, stav obchodu cestovniho ruchu, moznosti rozsifeni
obchodu, planovaniinvestic a jiné (Beranek a kolektiv, 2013). Je dlleZité si uvédomit, Ze cestovni
ruch je slozité odvétvi a také odhadnuti poptavky se povaZuje za velmi narocnou disciplinu
(Palatkova, Zichova, 2011). NejdulleZitéjsi je mit dostatek informaci o tom, kolik navstévnikl
navstivi dané misto, jaké pozadavky maji, kolik penéz zde utrati a jak dlouhou dobu na daném
misté stravi. Na zdkladé téchto Udaji mlze dochazet napfiklad k rozvoji sluzeb a infrastruktury,
rozsifeni dopravni sité Cik vystavbé novych hotell, pripadné zabavnich park( (Beranek a
kolektiv, 2013).
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Existuji rizné techniky, které predpovidaji budoucnost poptavky. Pravé takové odhady jsou
zajimavé pro kazdého, kdo se zabyva a planuje budouci rozvoj cestovniho ruchu. Dostupnost
finanénich prostredkl do jisté miry zavisi na spolehlivych prognézach ohledné budoucich vynosi
a trzeb zdaného projektu. Na zdkladé toho se da vytvofit navrh, ktery bude finanéné
proveditelny (Goeldner, Brent Ritchie, 2012).

Védecky podloZzené progndézy nebo informace, které se tykaji poptdvky po produktech
cestovniho ruchu mohou byt velmi dllezitym podkladem a zadkladem pro pfijeti programu
rozvoje cestovniho ruchu z dlouhodobého hlediska. Pravé takovy program by mél zajistit, pokud
mozno co nejvyssi socidlné-ekonomicky efekt pfi minimdalnich ztratdch (Berdnek a kolektiv,
2013). Veskeré prodejni a marketingové programy jsou zamérené predevSim na zvySeni
poptavky. Nékdy je pozornost zamérena pouze na konkrétni trh ¢i konkrétni ¢ast roku. Zakladni
ucel téchto aktivit je ale vZdy stejny, a to zvysit poptavku (Goeldner, Brent Ritchie, 2012).

Produkt cestovniho ruchu ma ale jednu zdsadni nevyhodu a sice tu, Ze se nedd uschovat.
V pfipadé produktu cestovniho ruchu nelze délat zasoby, skladovat ho. Prikladem mohou byt
také neprodané hotelové kapacity, neprodané exkurze nebo neobsazend sedadla v dopravnich
prostfedcich. To vse vede ke ztratam, které nelze nahradit. Pravé z téchto divod( je v ramci
cestovniho ruchu duleZité spravné pracovat s obsazenosti, cenou, ale pfedevsim s poptavkou
(Beranek a kolektiv, 2013).

Redlna poptavka se méri pomoci ukazatel(, kterymi jsou:

e pocet prenocovani
e pocet prijezdl
e primérné vydaje, které pfipadaji na jednoho navstévnika

Uspéchu je dosaieno vtom prfipadé, kdy redlnd poptdvka dosdhne pldnované obsazenosti
dopravnich prostredk(l a hotell. Naproti tomu potencialni poptavka je takova poptéavka, kterou
je dané misto schopno obslouzit, pfipadné kterou lze predpokladat, protoze je realné
uskutecnitelna. Vramci progndzovani poptavky v cestovnim ruchu se pouZivaji metody
kvalitativni a kvantitativni. Co se ty€e kvalitativniho pfistupu, tak ten je zaloZeny predevsim
na nazorech a soudech lidi, nejsou pouzity Zadné statistické metody. Na rozdil od kvantitativniho
pristupu, ktery velmi Casto vychazi pravé ze statistickych udajl za predchozi obdobi a déle se
zaméruje na méreni urcitych hodnot (Beranek a kolektiv, 2013). Pro dosaZeni co nejlepsich
vysledk(l pfi progndzovani, tak bylo v ramci praxe zjiSténo, Ze nejlepsi je pouzivat kombinaci
téchto dvou metod (Palatkova, Zichova, 2011).

Kvantitativni metody vyuZivaji v rdmci progndzovani poptavky v cestovnim ruchu predevsim
nekauzalni a kauzalni modely. Kauzalni modely maji za ukol predpovédét budouci poptavku, dale
se pokouseji objasnit nékteré zmény tykajici se poptavky ucéastnikd cestovniho ruchu. Zmény
mohou souviset s nékterymi dalSimi proménnymi. Jedna se o ekonomicko-matematické modely
(Beranek a kolektiv, 2013). Kauzalni modely ¢asto vyuzivaji regresivni analyzy. Cilem je objasnéni
zmén zavislé proménné na nékolika faktorech. Zavislou proménnou muze byt napfiklad pocet
navstévnika (Palatkova, Zichova, 2011).
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Za nejvice oblibeny model progndzovani poptavky v cestovnim ruchu je povaZovana
vicefaktorovad regresivni analyza. Tento model Ize aplikovat v tom pfipadé, kdyz se zméni jeden
nebo vice faktord. Jako pfiklad mohu uvést zménu ukazatele vydajl navstévnika, pokud se zvysi
uroven jeho prijmU o 3 %. Dalsim modelem je model, ktery se zaméruje na zkoumani dynamiky
v zavislosti na faktorech omezeni a sklonu. Tento model analyzuje situace v zavislosti na tom,
jakym zplsobem se utvareji podminky, které prispivaji k moZnosti cestovat (pf. rlst prijma
obyvatelstva), oproti podminkam, které naopak snizuji moznost cestovat (pf. vysoka cena, velké
vzdalenosti) (Berdnek a kolektiv, 2013).

Nekauzalni modely vyuZivaji predevsim jednorozmérné casové fady. Vramci téchto tad
se pouzivaji historickd data, kterda se pretvareji do budoucnosti. Diky vyuzivani téchto
historickych dat se predpokladad, Ze priciny poklesu ¢i rlistu, které probéhly v minulosti mohou
nastat iv budoucnosti. Vramci cestovniho ruchu se tato metoda musi vyuZivat s velikou
opatrnosti vzhledem ktypu odvétvi (Palatkova, Zichovda, 2011). Casové fady mivaji obvykle
podobu grafu nebo tabulky. Jednd se o Ciselné Udaje, které znazornuji jednotlivé zmény
ukazatele v ¢ase. Pomoci téchto fad muZe dochazet predevsim kratkodobé s dostatecnou
ucinnosti a presnosti k progndze vyznamu ukazatele v budoucnu (Beranek a kolektiv, 2013).

Mezi kvalitativni metody se fadi predevsim specializované nebo tradi¢ni kvalitativni vyzkumy.
Prikladem muZe byt metoda Delphi. Kvalitativni metody se zaméruji predevsim na zjisténi
kauzalnich faktor( a nasledné se provadi odhad velikosti poptavky na trhu. Co se tyCe metody
Delphi, tak ta vyuziva zkusenosti expertll, ktefi se pohybuji v oblasti cestovniho ruchu a maji
dostatecné znalosti. Cilem této metody je vytvofit skupinovy nazor, ktery ndsledné prochazi
revizi (Palatkova, Zichova, 2011). Experti dostanou anketu, ktera obsahuje nékolik predem
danych otazek. Odpovédi na tyto otazky museji dosdhnout poZadovanych vysledkd. Odpovédi
jsou nezavislé a cilem je v ramci analyzy ziskanych odpovédi dosahnout co nejvétsiho sblizeni
a konsensu. Anketa mlze mit i vice kol. Pomoci kvalitativnich pfistupt hodnotime kvalitu sluzeb
ve vyzkumech cestovniho ruchu. Pravé takové zhodnoceni je nutné pro progndzu poptavky
v ramci cestovniho ruchu. Nasleduje popis rozvoje udalosti v budoucnu, které mohou pfipadné
nastat a maji vztah k cestovnimu ruchu. Kvalitativni pfistupy velmi ¢asto funguji jako doplnék
kvantitativnich ukazateld. Casto se vramci kvalitativnich pfistupdl vyuZivd metoda
marketingového dotazovani potencialnich i realnych ucastnikl cestovniho ruchu. Tato metoda
vyZaduje vynaloZeni zna¢ného mnozstvi ¢asu a také financnich prostredki. Vysledkem jsou ale
informace, které maji vysokou vypovidajici hodnotu. Dotazovani nemuseji byt pouze
spotiebitelé, ale mliZe se jednat o samotné podniky cestovniho ruchu (Beranek a kolektiv, 2013).

Spottebni chovani byva nékterymi autory oznacovano jako nakupni chovani. Spotfebni chovani
Ize definovat jako ,,chovdni, kterym se spotrebitelé projevuji pfi hleddni, nakupovadni, uZivani,
hodnoceni a nakldddni s vyrobky a sluzbami, od nichZ ocekdvaji uspokojeni svych potreb”
(Palatkova, Zichova, 2011). Hlavnimi predméty spotieby jsou zboZi a sluzby. Cestovni ruch ma
ale vramci spotreby urcita specifika. Ke spotfebé dochazi pfedevsim mimo misto trvalého
bydlisté, odehrava se ve volném case a hlavni roli tvori predevsim sluzby (Petrd, 2007).
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V ramci spotifebniho chovani existuje nékolik modeld, které se snazi tento typ chovani objasnit
a priblizit. Prvni skupinu tvofi modely racionalni. Racionalni modely se zabyvaji cenami statka,
disponibilnim dichodem a preferencemi spotrebitele. Druhou skupinu tvofi psychologické
modely, které se zaméruji predevsSim na vnitfni motivy a vnimani jedince. Vliv socialniho
prostfedi zkoumaji sociologické modely, které tvofi tfeti skupinu. Posledni skupinou jsou
tzv. modely marketingové, které vnimaji spotiebni chovani komplexné (Palatkova, Zichova,
2011).

V odvétvi cestovniho ruchu dlouhou dobu existovaly dvé formy spotfeby. Prvni formou byla
spotfeba individudlni a druhou formou byla spotfeba spolecenska. Az do roku 1989 hrdla
spolecenskd spotfeba v byvalém Ceskoslovensku zasadni roli. Jednalo se o formu vazaného
(socidlniho) cestovniho ruchu. Veskeré naklady byly hrazené bud castecné nebo Uplné
ze spolecenskych fondU. Oblibené byly rizné formy rekreace, které zabezpecovaly z velké Casti
zaméstnavatelské organizace. V Ceské republice prevaiuje spotieba individualni. Je to dané
predevsim prechodem natrini hospodarstvi a zménou ekonomickych podminek. Vydaje
obyvatelstva na cestovni ruch jsou nedilnou soucasti spotifeby v cestovnim ruchu (Petr(, 2007).

Existuje jen maly zlomek destinaci a mist, které dokazi uspokojit vSsechny navstévniky. Proto je
dileZité a nezbytné neustdle zkoumat co navstévnici vyZaduji a potrebuji. Potencidlni,
ale predevsim soucasni navstévnici se déli na rGzné skupiny, tzv. segmenty. Do segmentl
se rozdéluji na zakladé pomérné homogennich znakl. Proces segmentace na trhu cestovniho
ruchu probihd na zakladé nékolika kritérii. Jedna se naptiklad o geografické kritérium,
demografické kritérium, ekonomické kritérium, socidlni kritérium, kritérium chovani
navstévnika ¢i kritérium Ucelu cesty (Kiralova, 2003).

Co se tyce segmentu déti a mladeze v ramci cestovniho ruchu, tak jej Ize definovat pojmem
juniorska turistika. V obdobi socialismu byly oblibené rlizné masové akce pro mladez ¢i détské
pionyrské tabory. Vyznamnou roli hrala CKM (Cestovni kanceldf mladeze), na kterou navazaly
rzné dalsi cestovni agentury a kanceldre zabyvajici se juniory (Ryglova, Burian, Vajénerova,
2011).

Je potfeba si uvédomit, Ze kazdy segment na trhu ma rizné pozadavky a potieby, chova se
na trhu jinak, vyZaduje jiny zplsob komunikace, ma rlizna o¢ekdvani s ohledem na typ produktu,
ma odlisny stupen budouci i soucasné spotieby (Kirdlova, 2003). Zaméfime-li se na segment
mladych lidi v rdmci cestovniho ruchu a jejich spotfebni chovani, tak mladi lidé jsou nezavisli
a rozhoduji se sami. Co se tyka financni stranky, tak jsou také do jisté miry nezavisli, ale spiSe se
snazi hospodafit s nizsim rozpoctem (Ryglova, Burian, Vajcnerova, 2011).

Vydaje z pohledu cestovniho ruchu se déli na pfimé a nepfimé. Pfimé vydaje maji bezprostfedni
souvislost s Ucasti na cestovnim ruchu. Mezi pfimé vydaje se fadi napfiklad vydaje na stravovani,
ubytovani ¢i dopravu. Naopak nepfimé vydaje jsou takové vydaje, které slouZi ke koupi
predmétd s dlouhodobou spotfebou. Pfedméty mivaji z velké casti viceucelovy charakter.
Pfikladem mohou byt fotoaparat ¢i sportovni vystroj (Petrd, 2007).

Mladi lidé s oblibou sdili a prezentuji své zaZitky formou socidlnich siti a rGznych dalSich
elektronickych kandld. Dominuji naptiklad YouTube, Facebook ¢i Twitter (Ryglova, Burian,
Vajénerovd, 2011). Stejné jako vétsina populace Ceské republiky si vybiraji jako cil své cesty
mista, kde jsou zajimavé pfirodni atraktivity, kulturné-spolec¢enské atraktivity, dobrad dopravni
dostupnost, spolecenské a zazitkové akce (pr. festivaly, koncerty, nakupni prileZitosti), kvalitni
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doplnkova infrastruktura (pf. pljcovna sportovniho vybaveni, zabavni parky, aquaparky,
cyklostezky). Dale se mizZe jednat o mista, kterd jsou né¢im unikatni, je zde dostatecna Cistota
a pocit bezpedi. Mistni obyvatelé maji viely a pratelsky vztah k navstévnikim. Rozhodujici mlze
byt také Uroven cen zboZi a sluzeb v destinaci (Rasovska, Ryglova, 2017).

Segment mladych lidi ma oproti jinym vékovym kategoriim v cestovnim ruchu tu vyhodu,
Ze mlze vyuzivat nejriznéjSich slev. At uz se jednd o slevu napfiklad na jizdném ¢&i slevu
na vstupy. Slevy mladi lidé vyuzivaji bud na zdkladé véku nebo maji statut studenta. Jedinou
podminkou pro aplikovani slev je to, aby se dokazali prokazat pti pfipadné kontrole na vyzadani
patficnym dokladem, ktery prokazuje narok na slevu. MiZe se jednat naptiklad o prikaz
prokazujici totoznost ¢i slevovou kartu (napf. ISIC) (Ryglova, Burian, Vajénerova, 2011).
Nejcastéji cestuji s partnerem, kamarady, sami ¢i s rodinou. Z velké casti taktéz preferuji aktivni
zpUsob traveni dovolené (Rasovska, Ryglova, 2017). Zajimavosti je, Ze firma Student Agency si
zalozZila svou kariéru predevsim na cestovnim ruchu mladych lidi (Ryglova, Burian, Vajcnerova,
2011).

Cestovni ruch je velmi vyznamnym fenoménem. Promitd se do nékolika oblasti, kterymi jsou
napfiklad oblasti environmentalni, socidlné-kulturni ¢i ekonomické. Rozvoj cestovniho ruchu
nema vSak pouze pozitivni dopady, mohou se objevit i negativni dopady. Dopady maji vliv
predevsim na mista realizace cestovniho ruchu. Zejména ve vyspélych zemich je cestovni ruch
velmi podstatnou naplni volného ¢asu (Kotikova, 2013).

Mezi mladymi lidmi jsou oblibené tzv. bat(zkarské individualni pobyty. Dadle se mizZe jednat
o0 au pair pobyty, kdy mladi lidé pecuji o déti v rodinach v zahranici a jsou za tuto ¢innost placeni.
Oblibu maji také rlizné prace v kempech ¢i na farmach. Mladi lidé se ¢asto Ucastni programu
Work and travel, ktery je podporovany americkou vladou a kombinuje cestovani's praci. Skupiny
mladych lidi vyhleddvaji cestovani do vzdalenéjSich destinaci, velmi ¢asto preferuji ubytovani

(Ryglova, Burian, Vaj¢nerova, 2011).

Radi se zaméruji na dobrodruZstvi. Vyzvy, kterym musi v rdmci dobrodruzného cestovniho ruchu
Celit jsou nejen fyzicky naro¢né, ale i emocné a dusSevné ndrocné. Zaroven ale dochazi
k osobnostnimu rozvoji. Tento zplsob cestovani je velmi obohacujici a pfinasi potéseni a uceni
(Kotikova, 2013). Dobrodruznému cestovnimu ruchu se nékdy Fika adrenalinova turistika. Rika
se mu tak proto, protoZe je spojovan i s adrenalinovymi sporty. Jedna se napftiklad o rafting, base
jumping, windsurfing, sky diving, horolezectvi, vysokohorskou turistiku, paragliding, cyklistiku
v narocnych terénech, kiteboarding, potdpéni, bungee jumping ¢&i snowboarding mimo
sjezdovky (Ryglovd, Burian, Vajénerova, 2011).

Sportovni cestovni ruch lze charakterizovat jako volnocCasovou aktivitu, kterd probihd mimo
bydlisté Ucastnika a cilem jsou samotné pohybové aktivity, obdivovani atraktivit, které maji
spojitost s pohybovymi aktivitami a sledovani pohybovych aktivit (Kotikovd, 2013). Meazi
oblibené aktivity se fadi cykloturistika a p&si turistika. Zejména pési turistika ma v Ceské
republice dlouhou historii a tradici. Zasluhu na tom ma i Klub ceskych turistd. Vyhodou je to, Ze
Ceska republika disponuje unikatni siti znacenych turistickych cest (Ryglova, Burian, Vajénerova,
2011).
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Mladi lidé maji radi také zabavni a atrakéni cestovni ruch. Prikladem mohou byt rlizné zabavni
parky (pf. Disneyland), narodni a svétové vystavy, aquaparky (pf. Aquapalace Praha, viz. Obr. 3),
technoparky (pf. IQ Park v Liberci), megakoncerty, koncerty, kulturni podniky, sportovni udalosti

(Ryglova, Burian, Vajénerova, 2011).
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Obr. 3: Aquapalace Praha
Zdroj: kudyznudy.cz, (© 2023)

Festivaly a udalosti se pofadaji po celém svété. MUlzZe se jednat o jarmarky, trhy, privody,
charitativni akce, oslavy a podobné. Sponzorstvi se stalo nedilnou soucasti téchto akci
(Goeldner, Brent Ritchie, 2012). Eventy jsou originalni a jedinecné, jsou spojeny se silnym
zazitkem, vyZaduji osobni pfitomnost navstévnikl, maji mistni presah, zvysuji poptavku
a navstévnost dané destinace, maji predem stanoveny rozpocet a pevné stanoveny
harmonogram. DlleZité je to, Ze se jedna o predem naplanovanou udalost, kterd je spojena
s konkrétnim mistem konani a ma pfedem stanovenou dobu trvani. Event turismus vznikl
na zakladé rostouciho zajmu o zazitky. Eventy také napomahaji zvysit atraktivitu dané destinace.
Pfedevsim o letnich prazdninach mladi lidé navitévuji i nékolik letnich festival(l za sebou. Eru
tzv. open air festivall odstartoval dnes jiz legendarni festival Woodstock v USA. Mezi
nejnavitévovanéjsi festivaly v Ceské republice patfi Colours of Ostrava, ktery se porada
v Dolnich Vitkovicich nebo Rock for People, ktery se kona v Hradci Kralové (Kotikova, 2013).

Kulturni cestovni ruch je dalsi oblibenou formou cestovniho ruchu pro mladou populaci. Cilem
jsou nejen kulturni statky, ale i rGzné zajezdy za kulturou. Podobné je na tom s oblibenosti
nakupni cestovni ruch, ktery je provozovan predevsim o vikendech (Ryglova, Burian, Vajénerova,
2011). Filmovy cestovni ruch vznikl na zakladé televize a filmu. Navstévnici chtéji vidét misto,
které méli moznost vidét ve filmu a porovnat ho. Zahrnuje ale i navstévy filmovych premiér,
muzei, filmovych studii, filmovych festivall a prehlidek. Existuje také moZnost se zucastnit
filmového nataceni. Nejznaméjsim festivalem v Ceské republice je bezesporu Mezinarodni
filmovy festival v Karlovych Varech, viz. Obr. 4 (Kotikova, 2013).
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Obr. 4: Mezinarodni filmovy festival Karlovy Vary
Zdroj: kudyznudy.cz, (© 2023)

Cim dal tim vice lidi zaéind byt vice ohleduplnych k Zivotnimu prosttedi. Je ddleZité si uvédomit,
Ze pravé Zivotni prostredi je jednim ze zadkladnich predpokladd pro realizaci cestovniho ruchu.
Stdle vice roste poptdvka po ekologicky Setrnych produktech a tzv. regiondlnich produktech.
Regionalni produkty vyuZzivaji predevsim lokalni zdroje dané destinace (Palatkova, Zichov3,
2011).

Mladi lidé se podileji na dobrovolnické ¢innosti nejen v Ceské republice, ale i v zahraniéi. Tento
typ cestovniho ruchu klade ddraz na udrZitelnost a autenticitu, lidé jsou bliz mistnimu
obyvatelstvu, zazivaji opravdové zazitky. Vyhodou je také to, ze mladi lidé mohou vycestovat
do exotickych zemi's minimalnimi naklady, ubytovani a stravovani byva zdarma (Kotikova, 2013).

Hlavnim motivem gastronomického cestovniho ruchu jsou kulindrské zazitky a gastronomie.
MuZe se jednat o sezndmeni s gastronomickymi tradicemi v pfislusné destinaci, zazZitky spojené
s konzumaci, u€ast na specializovanych gastronomickych akcich, podileni se na pfipravé pokrmu
a prezentaci. Velmi populdrni u mladé generace jsou kurzy vareni. Mezi dalsi akce
gastronomického cestovniho ruchu patfi pivni festivaly, farmarské trhy ¢i vinobrani (Kotikova,
2013).

1.2 Staycation jako trend rozvinuty v disledku pandemie Covid — 19

Termin staycation pochazi ze Spojenych statl americkych. Staycation je sloZzeninou dvou slov,
tedy stay a vacation. Stay lze preloZit jako pobyt, vacation jako dovolenou. Tento pojem lze
charakterizovat a vysvétlit nékolika zplUsoby. V zasadé se jednd o to, Ze osoba travi dovolenou
doma nebo pobliz svého domova a necestujete nikam daleko, napfiklad do jiné zemé
(Gongalves, 2020).

Jedna se o formu domaciho cestovniho ruchu. Existuje vSak nékolik definic, které pojem
staycation vysvétluji. Definovani se mlze lisit podle jednotlivych zemi. Také uréeni vzdalenosti
je subjektivni. Néktefi si pojem staycation vysvétluji jako dovolenou v zemi, ve které Ziji. Jini jako
pobyt v misté trvalého bydlisté, napriklad se miZe jednat o vyzkouseni mistniho hotelu
¢i ndvstévu mistni prirody. Rozdily jsou taktéz ve velikosti dané zemé. Je rozdil napriklad mezi
Spojenym kralovstvim a Spojenymi staty americkymi. Lze se setkat stim, Ze se jedna
o provozovani turistickych aktivit, které se nachazeji v blizkosti trvalého bydlisté
(tourismteacher.com, 2023).
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Staycation je mozZné charakterizovat jako absolvovani jednodennich vyletl s tim, Ze osoba travi
noc ve svém domové. Staycation Ize odvodit také jako stay, tedy zlistat a vacation jako dovolena.
DuleZité je to, Ze i tato forma mUZe mit své benefity a ¢lovék si mlzZe odpocinout a nabrat nové
sily (Handl, 2019). Na prvni pohled se m{iZe zdat, Ze staycation je fenoménem pouze pro mladé
lidi nebo lidi, ktefi maji nizsi rozpocet. Ale neni tomu tak. Staycation se dd charakterizovat spise
jako ekologicky zplsob toho, jak stravit dovolenou v blizkosti domova. Staycation sice pfispiva
k Uspofe penéz, ale dale také k mensimu znelisténi a zmirnéni chaosu, ktery se odehrava
v turisticky oblibenych destinacich (Gongalves, 2020).

Staycation je relativné novou formou cestovniho ruchu. Velmi populdrnim se tento zpUsob stal
po vypuknuti pandemie onemocnéni Covid-19, kdy lidé méli omezené moznosti cestovani
(tourismteacher.com, 2023). Vypuknuti pandemie Covid-19 a strach z nakazy zpUlsobily rozruch
a ochromily Zivoty lidi napftic celym svétem. Pandemie Covid-19 méla vliv i na psychickou stranku
¢lovéka a byla pfic¢inou psychickych problém0. Mnoho lidi ztracelo nadéji ve zlepseni situace.
Dochazelo ke ztraté optimismu a lidé méli strach z budoucnosti a nasledkd (Wong, Lin, Kou,
2023). Staycation nabizi udrZitelnou formu cestovniho ruchu. Lidé ztraceli divéru a optimismus
i vzhledem k uzavreni hranic a ziskali strach, Ze uz nikam v budoucnu neodcestuji (Wu, 2023).

V roce 2008 vznikl koncept staycation. Pfi¢inou byla celosvétova ekonomicka krize. Pojem
staycation byl poprvé pouzit v USA. Domacnosti byly nucené vlivem krize omezit své vydaje
a nasledné i rozpocet na dovolenou. Pravé nedostatek penézinich prostfedkd na dovolenou
v zahranici ved| k tomu, Ze lidé zacali znovu vice objevovat a poznavat krasy svého nejblizsiho
okoli (Gongalves, 2020).

Je duleZité si uvédomit, Ze pravé ekonomickd sféra ma zasadni vliv na cestovni ruch. Lidé
si mohou dovolit jezdit na dovolenou jen v tom pfipadé, kdy na to maji dostatek financnich
prostiedk(l a pokud maji penéz malo, tak dovolena je jednou z prvnich véci, kterou omezi. Kromé
ekonomické krize v roce 2008 nastala velmi podobna situace i v obdobi druhé svétové valky. Na
zakladé toho, Ze lidé maji mensi disponibilni pfijem a tim padem méné penéz na cestovani, tak
misto zahrani¢ni dovolené voli alternativu v podobé dovolené vdomaci zemi
(tourismteacher.com, 2023).

V té samé dobé, kdy probihala ekonomicka krize v roce 2008, se zaroven zacalo vice diskutovat
o environmentalnich dopadech cestovniho ruchu na prostredi. Zejména se jednalo o dopady
dopravy. Zaroven néktera mésta byla ¢im dal tim vice pretizena lidmi, coz pfispivalo k dalSim
obavam. Jednalo se napftiklad o Benatky ¢i Barcelonu (Gongalves, 2020).

Staycation predstavuje velikou vyhodu pro ty, ktefi nemaji dostatek volného casu na pratele
a rodinu, nemohou si vzit delsi dovolenou, maji nabity program. Tento fenomén je pro né
idealni. Mohou si naplanovat kratky vylet, zistat doma s détmi, jit na prochazku do ptirody, hrat
si s détmi ¢i sportovat. Dalsi z vyhod je to, Ze naklady na staycation jsou nizsi nez na béznou
dovolenou. Lidé si nemuseji platit letenky, hotel, jidlo v restauracich. Kdyz lidé planuji béznou
dovolenou, tak museji fesit vice véci, myslet na vice véci, fesit vice organizacnich véci a vice
planovat. Planovani jednodennich vyletl je jednodussi, staci si zjistit co je v okoli a co stoji
za navstévu. Staycation je idedlni volbou pro lidi, ktefi nevyhledavaji pobyt v nezndmém
prostfedi, nemaiji radi dlouhé lety, nepreferuji dlouhé cesty autem. Nékterym lidem vyhovuje
také to, Ze za cenu jedné tradi¢ni dovolené mohou absolvovat vice jednodennich vyletl po okoli
nebo penize investovat do sportovnich aktivit v blizkosti domova (Handl, 2019).
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Mezi dalsi dlvody patti to, Ze lidé maji pracovni povinnosti v blizkosti domova, maji zdravotni
potize, které jim nedovoluji cestovat daleko od domova, maji malé déti. Dalsim divodem muze
byt podpora lokalnich podnikateld a prodejci (tourismteacher.com, 2023). Staycation
predstavuje vyhodu pro lidi, ktefi chtéji travit dovolenou a ¢as se svymi domacimi mazlicky.
Pfipadné pro lidi, ktefi nemaji moznost si obstarat nékoho, kdo by se o jejich domaci mazlicky
po dobu jejich nepfitomnosti postaral. Forma staycation umoZiuje to, vzit je s sebou, stravit
s nimi Cas a uZit si spole¢né chvile (Nath, 2022).

Bezesporu daldi vyhodou je to, Ze u staycation se miZete rozhodovat ze dne na den. Clovék
si mlze zrusit schizky a dalsi zavazky, prehodnotit svij program a vyrazit napfiklad nékam
do pfirody ¢i do lazni. Hlavnim cilem je odpocinek. Nejsou potfeba dlouhé pfipravy a planovani
(Handl, 2019).

Vliv na cestovani mlze mit politicka situace a bezpecnost. MlzZe dochazet k omezeni mist, kam
lidé mohou cestovat nebo se mohou bat cestovat. | z téchto dlvodu lidé ¢asto zlstavaji doma
a nikam daleko necestuji. Tento faktor velmi vyznamné ovlivnily teroristické utoky v roce 2001
v New Yorku, kdy se ¢ast lidi zacala bat |état v letadle. Dnes uz je situace mnohem pfiznivéjsi, ale
nékolik mésicll po Utocich nebyla situace pro letecké dopravce lehka a lidé volili jiny zplsob
dopravy a velmi Casto preferovali trdveni ¢asu co nejblize domovu (tourismteacher.com, 2023).

Fenomén staycation je Setrnéjsi k Zivotnimu prostfedi. Lidé upfednostruji chlzi, verejnou
dopravu, jizdni kola, elektrické skutry pred letadly a auty. Zahrnout se do toho daji téz lodé.
Uhlikova stopa je nizsi nez pfi cestach na delSi vzddlenosti (Gongalves, 2020). Staycation je
oblibeny pravé i z diivodu toho, 7e je ekologi¢téj$i. Dovolena v Ceské republice je mnohem
udrZitelnéjsi nez cestovani do zahraniéi. Lidé se mohou vyhnout dopravnim zdcpam, vyuZit
sdilenych kol ¢i zelenych kolobézZek. Staycation je idealni pfilezitosti k tomu, aby se lidé alespon
na chvili odpojili od elektronickych zafizeni a stravili ¢as se svymi blizkymi bez rusivych notifikaci.
Je potfeba si uvédomit, Ze v dnesni dobé je naprosto béiné, Ze den zacina a konci ¢tenim si
rGznych zprav na telefonu. Je dobré si obcas dat alespon chvili pauzu od technologii (Handl,
2019). Forma staycation pfimo vybizi k tomu, aby si lidé udélali ¢as, poznavali okolni krajinu, Zili
pfitomnym okamzikem. Hlavni je to, aby travili as s témi, které maji radi. SnizZuje se tim stres.
Mohou podpotit mistni ekonomiku (Gongalves, 2020).

Motivaci k cestovani a poznavani okoli Ize definovat jako psychologickou touhu, kterd stimuluje
néci zajem a jedndani k Ucasti na cestovani. Motivaci lze povaZovat za presvédcivou silu pro fizeni
cestovniho ruchu. Jedna se o nenaplnéné potreby turistickych aktivit. Tim, Ze se osoba zapoji
do aktivit cestovniho ruchu, tak to ma blahodarny vliv na psychicky stav jedince a mliZe to vést
k Uniku z kazdodenni rutiny jedince. Lidé maji touhu po rovnovaze, a proto se rozhoduji pro
dovolenou a vylety, aby dochazelo k uspokojovani jejich potfeb. Snazi se o vlastni osobnostni
rast (Wong, Lin, Kou, 2023).
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Nespornou vyhodou je to, Ze formou staycation Ize poznat své bydlisté a okoli svého bydlisté.
Osoba lépe pozna mistni atmosféru, nez kdyz okoli vnima pouze zrychlené cestou z prace nebo
do prace. Ziskavd moZnost objevit rdzna skrytd zakouti. Byt turistou ve svém vlastnim mésté
a okoli mlZe byt zajimavou zkuSenosti. Obyvatelé se mohou potkat s lidmi, které dlouho nevidéli
nebo neméli moznost vidét (Handl, 2019). Aktivit, které lidé mohou provozovat v misté svého
bydlisté nebo v okoli je celd fada a zaleZi predevsim na jejich preferencich a moznostech toho,
co chtéji zazit a délat (tourismteacher.com, 2023).

Mezi typické aktivity staycation patii napfiklad (tourismteacher.com, 2023):

e navstéva prirody a venkovskych oblasti

e navstéva muzea

e navstéva kulturnich pamatek

e pésituristika

e provozovani sportovnich aktivit a Ucast na sportovnich akci
e navstéva lazenského zafizeni

e ndvstéva zabavniho parku

e (cast na akcich a festivalech

e navstéva kina

Déle se muZe jednat napfiklad o kempovani v ptirodé. Velmi popularni jsou rizné kurzy, které
mohou pomoci zlepsit lidem jejich schopnosti a dovednosti. Mohou navstivit nékterd
z divadelnich predstaveni a zpfijemnit si tak ¢as. Osoba ma moznost navstivit i rlizna stravovaci
zafizeni (pf. kavarna Ci restaurace) (Gongalves, 2020).

eer

Forma staycation ma i své nevyhody. Prvni z nich je to, Ze zdlezi na tom, kde lidé Ziji a Ze v okoli
jejich bydlisté mohou byt omezené moZnosti toho, kam lze absolvovat vylet. Pokud je v okoli
maly vybér mist, tak se mlzZe stat, Ze se aktivity budou ¢asto opakovat a mze velmi rychle dojit
k omrzeni. Jednou z hlavnich nevyhod je to, Ze nedochdzi k poznavani novych zemi a kultur.
Néktera mista si mohou byt velmi podobna (tourismteacher.com, 2023).

Pandemie Covid-19 vznikla na zakladé propuknuti velmi infekéniho virového onemocnéni, tzv.
koronaviru (SARS-CoV-2). Jedna se o akutni respiracni syndrom. Prvni ptipady byly zjistény
v Cing, jiz v prosinci roku 2019 a virus se dale velmi rychle rozsifil do zemi po celém svété.
Dne 30. ledna 2019 byl vyhlasen svétovou organizaci WHO stav ohroZeni verejného zdravi
mezinarodniho vyznamu a jiz 11. bfezna 2020 se vypuknuti epidemie zménilo na stav pandemie.
Doposud zemftelo vice nez 2 milidny lidi na tuto nemoc v Evropé (who.int., 2023).

Pandemie Covid-19 méla silny a nepfiznivy dopad na cestovni ruch po celém svété. Krize se
dotkla predevsim preshrani¢niho cestovniho ruchu, velmi silné poznamenala i letecky primysl.
Vlivem opatteni, restrikci, lockdownU se vyrazné snizily moZnosti cestovani a lidé byli nuceni
travit ¢as predevsim ve své zemi. Az do vypuknuti pandemie naopak pfijezdovy cestovni ruch
a cestovani obecné zaZivalo vzestup a jedno z nejlepsich obdobi. Vlivem pandemie Covid-19 se
lidé v Ceské republice zacali vice orientovat na tuzemské cesty. Pocet cest obyvatel Ceské
republiky do zahranici se propadl o vice nez 71 %, naopak turistické cesty v rdmci tuzemska
vzrostly o zhruba 22 %. Nékterd mista v Ceské republice se i diky zmirnéni restrikci a o¢kovéni
dostala na cisla vyssi nebo stejna jako pred vypuknutim pandemie, naopak napfiklad Praha byla
hluboko pod svymi priiméry (csas.cz, 2021).
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Cestovni ruch je zfinancniho hlediska celosvétové povaZovan za jedno z nejdileZitéjsich
pramyslovych odvétvi. Podporuje pfiblizné kazdé jedno z deseti pracovnich mist na celém svété.
Pandemie Covid-19 zasdhla bezmala kazdé odvétvi, avsak sektor cestovniho ruchu byl zasazen
jako prvni a nejvice. Pandemie Covid-19 zasahla letecké spolecnosti. Vétsina spoleénosti byla
nucena snizit pocet letd, pripadné zrusit lety. Nejvice byla zasaZena Asie, nasledovala Evropa
a poté Amerika. Nepfiznivy vliv ved| k tomu, Ze lidé zacali praktikovat udrzitelnéjsi aktivity. Byl
kladen vétsi dlraz na ochranu Zivotniho prostfedi. Pravé forma staycation a udrzitelné;jsi
cestovni ruch jsou mnohymi povazovany za pozitivni disledek pandemie Covid-19 pro cestovni
ruch. Mnozi vtom nachdzeji budoucnost a pfileZitost pro zlepSeni celého odvétvi cestovniho
ruchu. Také se domnivaji, Ze cestovni ruch po pandemii Covid-19 bude mit jeSté vétsi vyznam
nez pred vypuknutim pandemie. Hlavnim cilem je nedegradovat Zivotni prostfedi. Udrzitelny
cestovni ruch spolu se staycation vedou ke zlep3eni kvality Zivota jedince. DuleZité je zapojeni
vlad jednotlivych statd (Ekka, Annamalai, 2022).

Zasazeno bylo hotelové odvétvi. Nékteré hotely byly nuceny prerusit svou Cinnost, pfipadné
¢innost ukonéit. Vznikla situace, kterd nikdy predtim nenastala. Cast hoteld poskytovala své
prostory nemocnym pacientiim. Nepfiznivé dopady pocitovali také zaméstnanci. Vliv staycation
mél vsak i pozitivni dopad na hotely. Néktefi jedinci ke své praci ¢i marketingovym aktivitam
zacali vyuzivat pravé hotely. Za své pracovni prostredi si zvolili hotelové prostory, aby netravili
¢as pouze ve svém domacim prostredi. VIada omezila cestovani na dlouhé vzdalenosti a lidé byli
v mnoha pfipadech nuceni pracovat z domu (Ridwan, Kusumah, 2022).

Pandemie Covid-19 a jeji dlisledky mély vliv i na vysokoskolské studenty. Studenti zaZivali
mnohem vétsi ekonomicky, psychicky a pracovni stres. Obecné studenti na vysokych Skolach
zazivaji osobnostni a psychicky rozvoj. Pandemie Covid-19 vSak méla dopad na kvalitu uceni
a vzdélavani. Zaroven na dusevni zdravi. Mnoho student( ukoncilo ¢i prodlouZilo své studium
pravé v disledku pandemie Covid-19. Je potfeba si uvédomit, Ze mladi lidé tvofi klicovou cast
cestovniho ruchu. Predpoklada se, Ze maji vyznamnou kupni silu. Jejich dusevni stav a motiv
k cestovani je pro odvétvi cestovniho ruchu dulezity, stejné tak jako jejich casové moznosti (Wu,
2023).

Aktudlné v Ceské republice neplati 74dnd zvlastni omezeni a opatieni vzhledem k onemocnéni
koronaviru. Nejsou povinné rousky ani respiratory na Zadnych mistech. Obchody, kultura
a sluzby také funguji bez omezeni. Stejné jsou na tom hotely a restaurace. Co se tyka pfijezdl
zahrani¢nich navstévnikd do Ceské republiky, tak neplati 7adna zvld$tni omezeni
(seznamzpravy.cz, 2023).

Pravé vliv pandemie Covid-19 byl velmi zasadni pro rozvoj fenoménu staycation. Zavaznost
situace a strach z onemocnéni byly hlavnimi divody, proc lidé preferovali pravé tento zplsob
a zacali se o néj vice zajimat. Je pochopitelné a jednoznacné, Ze ochrana nejen naseho zdravi,
ale i ochrana zdravi ostatnich lidi jsou na prvnim misté. Lidé nechtéli riskovat prenos viru
(worldpackers.com, 2022). Lidé kladou vzhledem k pandemii Covid-19 vétsi dliraz na své zdravi
a bezpecnost. Udrzuji si socidlni odstup béhem cestovani, dezinfikuji si ruce a ¢asto nadale
pouZzivaji ochranu obliceje (pf. rousky, respiratory). Dllezita je Cistota dopravnich prostiedki
a pohostinskych zatizeni (Chong, Tan, Ating, Fong, Ong, 2022).
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Napfriklad Indonésie byla jednou ze zemi, kde byl cestovni ruch vlivem pandemie zasazen. Pocet
navstévnikl zemé se rapidné sniZil. Ale pravé fenomén staycation si zde ziskal znacnou
popularitu. Prdvé tento trend pfispél vzemi k vyznamnému rozvoji, obyvatelé zacali vice
cestovat v ramci své zemé a ¢im dal tim vice se zde oZivuje cestovni ruch. Mohly by se zlepsit
a rozvijet sluzby, predevsim v oblasti pohostinstvi. Také by se mohly zlepsit a upevnit vztahy
navstévnikd s mistni komunitou. Misti obyvatelé si i diky staycation uvédomili nékolik véci
(Muhammad, 2023).

V ramci pohostinstvi vyuZily trendu staycation i dalsi zemé svéta. Byl kladen vétsi dlraz
na staycation marketing. Fenomén staycation ovlivnil pouZivani socidlnich médii, byly vytvoreny
specidlni bali¢ky, slevové nabidky, zlepSil se vizudlni vzhled napfiklad webovych strdnek
jednotlivych pohostinskych zatizeni. Cilem bylo pfildkat co nejvice hostl a nabidnout jim feseni,
jak mohou travit dovolenou i v tuzemsku a blizkém okoli svého bydlisté, az nastane zlepseni
situace s ohledem na onemocnéni koronaviru. Dochazelo k inovaci sluZzeb a produktd. Osvédcila
se propagace formou internetové platformy YouTube. Cilem bylo nahrat nékolik videi a prilakat
potencialni ndvstévniky (Ridwan, Kusumah, 2022).

V Malajsii a Singapuru v ramci staycation ziskaly oblibu wellnes pobyty a wellnes cestovni ruch.
Wellnes aktivity vedou ke zlepdeni psychického stavu, odpocinku, uspokojeni. Clovék ma
moznost odpoutat se od kazdodennich starosti a byt spokojenéjsi se svym Zivotem. Osoby maji
moznost zotavit se po pandemii Covid-19. Wellnes je idedIni pro jedince, ale i pro spolecné
straveny cas s rodinou Ci prateli (Chong, Tan, Ating, Fong, Ong, 2022).
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2 Vysledky zkoumani poptavky mladé populace
Usteckého kraje po staycation b&hem pandemie
Covid- 19 a po jejim skonceni

V této kapitole mé bakalarské prace se budu vénovat jeji praktické casti. Nejdfive se zamérim
na Ustecky kraj, jakoZto cilové misto cestovniho ruchu v Ceské republice. Dale vyhodnotim
na zakladé dotaznikového Setfeni poptavku mladé populace Usteckého kraje po staycation
béhem pandemie Covid-19 a po jejim skonéeni a navrhnu produkt cestovniho ruchu, ktery bude
odpovidat poptdvce mladé populace po staycation.

2.1 Ustecky kraj jako cilové misto cestovniho ruchu

Ustecky kraj se nachazi na severozapadé Ceské republiky. Sousedi s Karlovarskym krajem,
Libereckym krajem, Stfedoceskym krajem a Plzeriskym krajem. Zaroven se na severozapadé
Usteckého kraje nachazi statni hranice se Spolkovou republikou Némecko, konkrétné s jeji
spolkovou zemi Sasko. Hranici se Spolkovou republikou Némecko tvofi pasmo Krusnych hor,
Luzické hory a Labské piskovce (businessinfo.cz, 2017). Ustecky kraj je bohaty na pfirodu a
pfirodni atraktivity. Mezi pfirodni turistické cile v kraji patfi Krusné hory, skalni Utvary Tiskych
stén, Ceské stiedohofi, narodni park Ceské Svycarsko, Luzické hory ¢&i Porta Bohemica. Ustecky
kraj disponuje celou fadou kulturné-historickych pamatek, je zde i nékolik zdmkd a hradd.
Zaroven je Ustecky kraj vhodnym mistem pro rekreaci, turistiku a sport (asociacekraju.cz, 2013).

Rozloha Usteckého kraje ¢&ini 5 339 km?, nejvy$e polozenym mistem v kraji je Klinovec, jeho?
samotny vrchol se nachazi v kraji Karlovarském. Naopak nejnize poloZzenym bodem v kraji je
hladina feky Labe u Hfenska (115 m n. m.), ktera je zaroven nejnize polozenym mistem v celé
Ceské republice. Za nejvétsi vodni plochu je povaZovana Nechranicka ptehrada, ktera se nachazi
v zapadni ¢asti Usteckého kraje a je vybudovana na fece Ohfi. Nejvét$im vodnim tokem v kraji
je feka Labe (businessinfo.cz, 2017).

Ustecky kraj je zndmy i jako velmi dlleZita hospodarska oblast Ceské republiky. Nachazi se zde
vyznamna €ast nerostného bohatstvi, zejména se jednd o loziska hnédého uhli. Vytézena dzemi
se nachazeji na nékolika mistech od Chomutovska a7 po Ustecko a jsou vhodnym mistem
pro rekultivaci. Zaroven zde vyznamnou roli hraji chemicky a energeticky primysl
(asociacekraju.cz, 2013). Ustecky kraj je velmi rozmanity a vyznaéuje se zna¢nou rozdilnosti.
Prakticky lze rozdélit do Ctyf oblasti, které se od sebe vyrazné odliSuji. Prvni oblasti je
Podkrugnohoti (Usti nad Labem, Teplice, Most, Chomutov), co? je oblast s vysoce rozvinutou
pramyslovou vyrobou. Druhou oblast tvofi Lounsko a Litoméficko, kde je velmi vyznamna
produkce zeleniny a chmele. PfedevSim Poohfi a Polabi jsou proslulé diky péstovani ovoce.
Nékdy se mlZete setkat s ndzvem Zahrada Cech. Oblast LitoméFicka je znama po celé Ceské
republice jako vyznamna vinarska oblast, viz. Obr. 5. Postupné se vinafskou oblasti stava také
Mostecko, které zrekultivovalo nékteré pozemky po tézbé uhli pravé k vytvoreni mist pro
péstovani vinné révy. Treti oblast tvori horské pasmo Krusnych hor a posledni oblasti je
Décinsko, a predeviim jeho odlehld severni ¢ast Sluknovsko, kterd je typickym perifernim
Uzemim vzhledem ke své obtizné dostupnosti a odlehlosti (businessinfo.cz, 2017).
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Obr. 5: Vinarska oblast Litomérice
Zdroj: kudyznudy.cz, (© 2023)

Co se navstévnosti kraje tyce, tak se blize zamérim na prvni Ctvrtleti roku 2022. Navstévnost
hromadnych ubytovacich zafizeni v Usteckém kraji ¢inila 79095 host(l, ztoho bylo
59 425 domécich hostd a 19 670 cizincl. V porovnani s ostatnimi kraji v Ceské republice na tom
byl snavstévnosti hife pouze Pardubicky kraj. Nejvice zahranicnich hostli pochazelo
ze sousedniho Némecka (49,7 %), druhou nejpocetnéjsi skupinu tvofili obyvatelé Polska
a na tretim misté se umistili obyvatelé Slovenska. Celkové zde hosté prenocovali 214 238 noci
béhem prvniho ¢tvrtleti roku 2022. V porovnani se stejnym obdobim pfedchoziho roku se zvysil
nardst o 398 %. Primérna doba pobytu cCinila ve sledovaném obdobi 2,7 noci (czso.cz, 2022).

Ustecky kraj se déli na celkem sedm okresd (Usti nad Labem, Teplice, Most, Louny, LitoméFice,
Décin, Chomutov), nejhustéji osidlenou oblasti je podkrusnohorska hnédouhelna panev. Mezi
charakteristicky rys Usteckého kraje patfi to, Ze zde Zije relativné mladé obyvatelstvo. Kvalita
Zivotniho prostfedi je zde velmi poznamendna primyslovou ¢innosti, pfedevsim velmi silné
rozvinutd povrchova tézba v minulosti zna¢né poskodila krajinu a postupné dochazi k obnové
za pomoci nakladné rekultivace. Problém tvofi také emise. | kdyZ dochazi ke snizeni dopadd, tak
je Ustecky kraj stale vniman jako oblast, kde je nejvice poskozené Zivotni prostiedi. Zaroveri se
kraj dlouhodobé potyka s vysokou nezaméstnanosti (businessinfo.cz, 2017).

Z hlediska dopravy disponuje kraj vyznamnou dopravni polohou v rdmci Evropské unie. Okresy
Teplice a Litomérice prochazi mezinarodni silni¢ni trasa E55, kterd spojuje sever a jih Evropy,
zaroven prechdazi v dalnici D8 u Lovosic. Dalnice D8 vede pres Krusné hory a dale se napojuje
na némeckou dalnici A17. Dalsi vyznamny tah vede podél Krusnych hor z Karlovarského kraje az
do severni casti Libereckého kraje. Dulezity je tah ze Spolkové republiky Némecko pres
Chomutov a Louny do hlavniho mésta Prahy. Usteckym krajem prochazi hlavni Zelezni¢ni trat
mezindrodniho vyznamu. Trat spojuje Spolkovou republiku Némecko s Prahou pres Usti nad
Labem. Zaroven krajem prochazi nékolik vyznamnych cyklostezek. NejdlleZitéjsi vodni cestou
v celé Ceské republice je feka Labe, ktera protékd pravé Usteckym krajem a umozriuje lodni
pfepravu az do némeckého Hamburku, coZz je vyznamny pfistav v Severnim mofi
(businessinfo.cz, 2017).

Oblibenou akci v regionu je Zateckd Docesnd, viz. Obr. 6. Jednd se o vrcholnou akei, ktera je
oslavou piva a chmele. Kona se kazdoro¢né zacatkem zafi a patii k nejdel$im tradicim v Ceské
republice. Letos probéhne jiz 66. ro¢nik, akci pofadd mésto Zatec ve spolupraci s Méstskym
divadlem Zatec. Jednd se o dvoudenni akci s bohatym doprovodnym kulturnim programem
a moznosti ochutnavky lahodnych piv (kudyznudy.cz, 2023).
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Obr. 6: Zatecka Dodesna
Zdroj: kudyznudy.cz, (© 2023)

2.2 Cil a metodika vyzkumu

Cilem bakalaiské prace je analyzovat poptavku mladé populace Usteckého kraje po staycation
béhem pandemie COVID-19 a po jejim skonceni a navrhnout moZnosti jeji vyuZziti v produktu
cilovych mist cestovniho ruchu v Ceské republice.

Vyzkum probihal pomoci dotaznikového Setfeni v pribéhu mésice bfezna roku 2023. Dotaznik
byl uréen pouze mladé populaci ve véku 15-29 let. Zucastnily se ho pouze osoby, které maji trvalé
bydli$té v Usteckém kraji. Tyto podminky byly v vodu dotazniku vymezeny, aby byly vysledky
Setfeni presné a relevantni. Dotaznik byl zcela anonymni a respondentiim zabral zhruba
10 minut jejich ¢asu.

V Uvodu dotazniku byl téZ vysvétlen pojem staycation, aby respondenti pfesné védéli, o jakou
problematiku se jedna. Z vlastni zkuSenosti vim, Ze mnoho lidi tento pojem nezna nebo ho
nedokaze Uplné presné definovat a zaroven ma tento pojem nékolik vysvétleni. Pro ucely mého
dotaznikového Setfeni se jednalo o jednodenni vylety a dovolenou strdvenou v tuzemsku.
Rozhodla jsem se pro obé varianty z divodu mozZnosti ziskani vice informaci a také moznosti
zaméreni mé bakalarské prace komplexnéji v rdmci dané problematiky staycation.

Vzhledem k tomu, Ze pandemie Covid-19 nebyla do dnesniho dne oficidlné ukoncena se za
obdobi po skonéeni pandemie povaZuje v ramci tohoto Setfeni doba uvolnéni vétsiny restrikci
a opatteni. Tato informace byla v Uvodu dotazniku taktéz zminéna.

Dotaznik byl vytvofen ve formulafich Google a obsahoval celkem 35 otdzek. Prvni otdzka se
tykala obecné pojmu staycation, zda pandemie Covid-19 ovlivnila pohled respondentl na tuto
problematiku ¢i nikoliv. Ddle se otdzky tykaly nejdfive dovolené v tuzemsku v rdmci pandemie,
poté jednodennich vyletd vramci pandemie a ty samé otazky byly poloZeny i na dobu
po skonceni pandemie, aby mohl byt zanalyzovan rozdil. Dotaznik obsahoval otazky, kde byla
mozna pouze jedna odpovéd, otazky s moznosti vice odpovédi, ale i dvé oteviené otazky. Jedna
z nich se tykala véku a druha celkového nazoru na Ustecky kraj. Zajimal mé nazor respondent(
jakozto mladych lidi, napfiklad co by zde zménili nebo naopak co se jim v kraji libi a co ocenuiji.
Zavér dotazniku byl vénovan sociodemografickym udajlm o respondentech.
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Dotaznikového Setfeni se zucastnilo celkem 213 respondent(l. Sbér dat probihal prevaziné
formou sociélnich siti. Nékolik respondentt vsak odpovédélo i formou telefonického dotazovani,
e-mailem a osobné. Pro vétsi rovhomérnost a ziskani odpovédi i od kategorie 15-19 let byli
osloveni také studenti z Méstského gymnazia v Jirkové.

Jak jiz bylo zminéno, dotaznikového Setfeni se zicastnilo celkem 213 respondent(. Z toho bylo
99 muzl (46,5 %) a 112 Zen (52,6 %). Celkem 2 respondenti (0,9 %) zvolili moZnost toho, Ze
nechtéji své pohlavi uvést.

V rdmci $etfeni jsem se snazila o to, aby se ho zUcastnili zastupci kazdého okresu Usteckého
kraje. Z Tab. 2 Ize vycist, Ze nejvice respondentl pochazelo z okresu Chomutov (66,7 %), naopak
nejméné z okresu Décin (0,5 %). Vzhledem k tomu, Ze pochazim a zZiji v okrese Chomutov
a Méstské gymnazium lJirkov se zde nachdzi taktéz, tak mé prevaha pravé tohoto Uzemi
nepfekvapila. Na druhém misté se umistil okres Most (12,7 %) a na tietim misté& okres Usti nad
Labem (11,3 %).

Tab. 2: Trvalé bydliSté respondentd — dle okresti

Okres Pocet respondent Pocet respondentl v %
Décin 1 0,5
Chomutov 142 66,7
Litomé&Fice 4 1,9
Louny 5 2,3
Most 27 12,7
Teplice 10 4,7
Usti nad Labem 24 11,3

Zdroj: vlastni zpracovdni, (2023)

Z Grafu 1 je patrné, Ze nejvice respondentl dosahlo stfedniho vzdélani s maturitou. Tuto
odpovéd zvolilo celkem 34 % oslovenych. Na druhém misté s celkovym poctem 20 % se umistilo
vzdélani zakladni. Je to dané tim, Ze se Setfeni zucastnila i kategorie 15-19 let, pro kterou je
zakladni Skola zatim nejvys$$im dosazenim vzdélanim. Naopak vzdélani na vyssi odborné skole
dosahlo nejméné oslovenych respondentd, celkem se jednalo o0 9 %.

m zakladni

u stfedni odborné s
vyucenim

i stfedni s maturitou

vyssi odborné

B vysokoskolské

vy,

Graf 1: Nejvyssi dosaZzené vzdélani respondentt

Zdroj: vlastni zpracovani, (2023)
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Co se véku tyce, tak nejmladsimu respondentovi bylo 15 let a nejstarSimu 29 let. Nejvétsi
zastoupeni méla skupina ve véku 23 let. Celkem se jednalo o 18,3 % respondentll. Do této
skupiny se fadim taktéz ja. Na druhém misté byly shodné skupiny ve véku 24 let a 26 let (obé
11,3 %). Na tfetim misté se umistila kategorie 27 let (9,4 %).

2.3 Vysledky dotaznikového Setfreni

Prvni otdzka mého dotaznikového Setfeni se tykala vlivu pandemie Covid-19 na pohled
respondentl o staycation. Celkem 48 % respondentl zvolilo odpovéd NE a 52 % respondent(
odpovéd ANO. Tedy, Ze 48 % dotazovanych pandemie Covid-19 neovlivnila v jejich pohledu
na fenomén staycation. Naopak u 52 % dotazovanych se nazor vlivem pandemie zménil. Osobné
jsem cekala, Ze bude rozdil vyssi a vice jednoznacny. Vyrovnanost mé prekvapila. Odpovéd NE
zvolili prevainé respondenti, ktefi neabsolvovali Zddnou dovolenou nebo jeli na dovolenou
do zahranici. Z pohledu jednodennich vyletll se nazor také nemusel zménit, protoZe tento typ
trdveni volného c¢asu je u mladych lidi obecné velmi populdrni a oblibeny a bylo tomu tak i pred
vypuknutim pandemie Covid-19.

2.3.1 Poptavka mladé populace Usteckého kraje po staycation b&hem pandemie
Covid-19

V této podkapitole se zaméfim na poptavku mladé populace Usteckého kraje po staycation
bé&hem pandemie Covid-19. Tedy v dobé, kdy v Ceské republice a celkové po svété platila rGizna
nafizeni a protiepidemicka opatfeni. Bylo sloZité cestovat do zahranici, nékolik mésict byly
témér uzavriené statni hranice. V zemi panoval strach a obavy. Situace se velmi ¢asto ménila.
Nejdfive se zaméfim na staycation z pohledu dovolené a poté z pohledu jednodennich vylet(.

Z Grafu 2 mlzeme vycist, Ze 49 % dotazovanych respondent( stravilo hlavni dovolenou béhem
pandemie Covid-19 v tuzemsku. U 27 % dotazovanych neprobéhla zaddna hlavni dovolend a 24 %
dotazovanych stravilo dovolenou v zahranigi. V ramci Ceské republiky si jako sv(ij cil dovolené
dotazovani respondenti nej¢astéji zvolili Liberecky kraj (20,2 %), nasledoval kraj Ustecky (16,5 %)
a na tfetim misté se umistil JihoCesky kraj (15,6 %). Napftiklad pro sousedni Karlovarsky kraj se
rozhodlo celkem 11 % dotazovanych respondent(. Zlinsky kraj nezvolil Zddny respondent, stejné
tak kraj Pardubicky.

Béhem pandemie Covid-19 jsem absolvovala svou praxi v cestovni agenture Invia a vim, Ze
mnoho lidi vyuZivalo tzv. Lex Vouchery. Jednalo se o poukazy na zdjezd. Lidé, ktefi méli
absolvovat svou dovolenou v obdobi mezi 20. inorem 2020 az 31. srpnem 2020 a dovolend se
bud nemohla uskutecnit nebo byl zajezd zrusen, tak ziskali narok na Lex Voucher. Ochranna
Ih(ta platila do 31. srpna roku 2021 a zdkaznik mohl voucher uplatnit na dovolenou v hlavni
sezdné nebo na zimni dovolenou. Voucher se dal vyuZit i na dovolenou v tuzemsku. Pokud se
zadkaznik voucher nerozhodl vyuzit, tak mu byl poradatel povinen vratit veskeré uhrazené platby
do 15. zari 2021 (mmr.cz, 2021).
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= 7adnd dovolend neprobéhla

Graf 2: Hlavni dovolena béhem pandemie Covid-19
Zdroj: vlastni zpracovdni, (2023)

Graf 3 ukazuje, jak dlouho trvala hlavni dovolena dotazovanych respondentd v priibéhu
pandemie Covid-19. Vysledky jsou opét velmi vyrovnané. DllleZité je zminit to, Ze na tuto otazku
odpovidali pouze ti, ktefi stravili dovolenou v Ceské republice nikoliv v zahrani¢i. MoZnost 1-3
noci zvolilo celkem 48,2 % dotazovanych, pro moznost 4-7 noci se rozhodlo 44,7 % dotazovanych
a mozZnost vice zvolilo 7 % respondentl. Vramci moznosti 1-3 noci se mohlo jednat
o prodlouzené vikendy nebo wellness pobyty.
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Graf 3: Délka hlavni dovolené béhem pandemie Covid-19
Zdroj: vlastni zpracovadni, (2023)
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Nasledujici tabulka (Tab. 3) bude vénovana tomu, jaké ubytovani si mlada populace Usteckého
kraje nejCastéji zvolila béhem své dovolené v tuzemsku v pribéhu pandemie Covid-19. Z Tab. 3
je patrné, ze mladi lidé Usteckého kraje nejvice preferovali ubytovani u rodiny nebo zndmych.
Celkem tuto moznost zvolilo 28,3 % respondent(, na druhém misté se umistila kategorie chata,
kterou zvolilo 20,4 % dotazovanych a na tfetim misté kategorie hotel. Pro hotel se rozhodlo
18,6 % dotazovanych. Myslim si, Ze ubytovani u rodiny ¢i zndmych bylo preferovano jednak
zdlvodu strachu z ndkazy, ale také zfinancniho hlediska. Respondenti mohli mit strach
z necekaného uzavreni ubytovacich zatizeni i napfiklad v hlavni sezéné. Jak jiz bylo zminéno,
v ramci pandemie Covid-19 dochazelo k uzavirani ubytovacich i stravovacich zafizeni. Dlivodem
této volby mohla byt taktéz touha pouze stravit ¢as se svymi blizkymi. V rdmci dotaznikového
Setfeni tato otazka obsahovala i volnou odpovéd' a za dalsi ubytovdni bylo zvoleno Rekreacni
stfedisko Univerzity Jana Evangelisty Purkyné v Usti nad Labem a déle se jednalo o chalupu.
Jeden respondent pfimo uvedl, Ze vyuzil aplikaci Bezkempu.cz, kterd se zabyvd kempovanim
na rdznych pozemcich se souhlasem majitele.

Tab. 3: Ubytovani v rdmci dovolené béhem pandemie Covid-19

Druh ubytovani Pocet respondenti Pocet respondentd v %
penzion 15 13,3
hotel 21 18,6
chata 23 20,4
kemp 19 16,8
ubytovani u rodiny/znamych 31 28,3

Zdroj: vlastni zpracovani, (2023)

Z Grafu 4 Ize vy¢ist, Ze respondenti si nejradéji zajistuji svou dovolenou v rdmci Ceské republiky
sami pomoci internetu. Tuto odpovéd zvolilo 48,7 % dotazovanych. Tento vysledek mé osobné
neprekvapil. Mladi lidé obecné hojné vyuzivaji rGzné mobilni aplikace a socidlni sité. Existuje
nékolik internetovych portal( (pf. Booking.com, Airbnb.cz), které nabizeji ubytovani a dokazi
presné vyhledat ubytovani podle zvolenych pozadavk( a preferenci, pfipadné financnich
moznosti. Vzhledem k tomu, Ze nejvice respondentd travilo dovolenou u rodiny ¢i znamych, tak
neni prekvapujici, Ze na druhém misté se umistila moznost toho, Ze se zajisténim dovolené
pomahali rodina ¢i znami. Tuto moznost zvolilo 27,4 % dotazovanych. Celkem 12,4 %
respondentl si dovolenou zajistilo telefonicky ¢i e-mailem predem. Shodné po 5,3 % mély
moznosti osobné na misté a zajisténi pres cestovni kancelar ¢i cestovni agenturu. Je vidét, Ze
mladi lidé obecné nechtéli riskovat to, Ze by ubytovaci zafizeni mohla mit plnou kapacitu a radéji
si ubytovani zajistili predem. Zaroven respondenti, ktefi zvolili jako své ubytovani chalupu, tak
v této otdzce zminili, Ze ji vlastni, tim padem nebylo tfeba nic rezervovat predem.
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za pomoci rodiny/znamych 31
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Graf 4: Zpusob zajisténi dovolené béhem pandemie Covid-19
Zdroj: vlastni zpracovani, (2023)

V Grafu 5 Ize vidét, Ze nejvice respondentd, tedy 36 % dotazovanych absolvovalo alespor jeden
vylet a nejvyse tfi vylety v ramci pandemie Covid-19. Naproti tomu 27 % dotazovanych zvolilo
moznost vice. Zadny vylet neabsolvovalo celkem 17 % dotazovanych a moznost 4-6 vylet( zvolilo
20 % dotazovanych. Neabsolvovani vyletd mohlo byt zplsobeno nékolika ddvody. Casto
respondenti zmifovali nedostatek volného ¢asu a to, Ze museli chodit do prace. Ddle to, Ze je
tato ¢innost nenaplnuje. Naopak nejvétsim motivem pro absolvovani vylettd byl pobyt v pfirodé.
Tento motiv zvolilo celkem 77,4 % dotazovanych. Vzhledem k tomu, Ze béhem pandemie
dochazelo nékolikrat k uzavirani vétsiny sluzeb a zafizeni, tak tato mozZnost byla ¢asto jedinou
moznou volbou. Vedlo to k tomu, Ze lidé zacali vice poznavat své okoli. Tato otazka méla vice
moznych odpovédi, takze respondenti mohli oznadit vice moznosti. DalSim vyznamnym motivem
byl aktivni odpocinek. Tuto moznost zvolilo 57,6 % dotazovanych respondent(. Celkem 32,2 %
ziskal sport a 24,3 % ziskalo zdravi. Kultura ziskala 22,6 %, ale napfiklad samotné akce
(pf. festivaly a koncerty) pouze 5,1 %. Divodem je dle mého nazoru to, Ze mnoho akci bylo
zruseno, pripadné presunuto na jiny termin. Vzdélavani ¢i pozndvani ziskaly dohromady celkem
pouze 5,6 %.

27%
=0
= 1-3x
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20%

Graf 5: Absolvovani jednodennich vyletti v ramci pandemie Covid-19
Zdroj: vlastni zpracovdni, (2023)
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Co se tyka samotnych sluzeb cestovniho ruchu, tak nejvice respondenti vyuZivali stravovaci
sluzby (pf. kavarna, restaurace). Je potieba si uvédomit, Ze i zde platila rGzna pravidla a opatfeni
vzhledem k onemocnéni koronaviru. Celkem tuto moznost zvolilo 65,7 % dotazovanych.
Na druhém misté se umistily sportovné-rekreacni sluzby (34,9 %), dale kulturné-spolecenské
sluzby (23,7 %). Lazeriské sluzby zvolilo 13 % dotazovanych. Cast respondent(l uvedla, e
nevyuzila sluzby zadné. Pouze 3,6 % ziskaly sluzby informacni (pf. infocentrum). Domnivam se,
Ze tento faktor mohl byt zplsoben tim, Ze respondenti travili ¢as v mistech, kde to znaji,
pfipadné si informace vyhledali predem, nez na vylet vyrazili. Informacni centra nemusela byt
v dané lokalité k dispozici. Opét respondenti mohli zvolit vice odpovédi.

Graf 6 ilustruje, ze jednoznaéné nejvétsi prekdzku pfi planovani a uskutecriovani jednodennich
vyletl a dovolenych béhem pandemie Covid-19 tvofila protiepidemickd opatfeni. At uz se
jednalo o povinnost testovat se, zavirani sluzeb a zafizeni, zakaz nocniho vychazeni, zakaz
setkavani se ve vice lidech, zavieni okresi a podobné. Sama jsem delsi dobu plsobila
v testovacim centru na onemocnéni koronaviru a vim, Ze testy, at uz PCR nebo antigenni byly
velikou prekazkou a mnoho lidi mélo problém s tim je podstupovat. Mnohdy se vsak jednalo
o jedinou moznost nékam odcestovat ¢i témér normalné zit v ramci Ceské republiky. Odpovéd
protiepidemicka opatfeni zvolilo 51,6 % dotazovanych. Dalsi vyznamnou pirekazkou byly
omezené moznosti kondni akci (16 %) a finance (11,3 %). Respondenti dale zmifovali napfiklad
¢as, vznik asocialnosti a povinnosti do skoly. Néktefi naopak hledali alternativni feSeni s tim, ze
se nechtéli nechat omezovat.

cas 12
omezené moznosti konani akci 34
vakcinace 12
strach z nakazy 12
finance 24
protiepidemicka opatreni 110
0 20 40 60 80 100 120
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Graf 6: Pfekazky pfi planovani a uskuteériovani jednodennich vyletd a dovolené béhem pandemie
Covid-19
Zdroj: vlastni zpracovani, (2023)

Jak zobrazuje Graf 7, tak nejcastéji respondenti vyrazeli na jednodenni vylet, ktery byl vzdaleny
26-40 kilometr(. Pro tuto moZnost se rozhodlo 41 % dotazovanych. Druhou nejcastéjsi
vzdalenosti bylo 11-25 kilometr( (30 %). MoZnost vice zvolilo 17 % respondent(. Je tedy patrné,
e mladi lidé v Usteckém kraji necestovali pfili§ daleko a spi$e se zdrzovali v ramci svého kraje,
pripadné okresu. Casto zmiriovali pobyt v pfirodé, takie mohli pouze vyjet napfiklad z centra
mésta do hor. Jako priklad mohu z vlastni zkuSenosti uvést trasu z Chomutova na Lesnou
v Krusnych horach, ktera cini priblizné 25-30 kilometr(. Zavieni okresi mohlo také prispét
k tomu, kde se respondenti zdrZzovali.
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Graf 7: Vzdalenost jednodennich vyletd béhem pandemie Covid-19
Zdroj: vlastni zpracovani

Dle dotaznikového Setreni se stal nejcastéji zvolenym dopravnim prostfedkem suverénné
automobil, pro ktery se rozhodlo 49,2 % dotazovanych. Na druhém misté byl vlak (19,8 %)
a na tretim autobus (14,7 %). Moznost kolo zvolilo celkem 12,4 % dotazovanych. Automobil ma
dle mého nazoru nékolik vyhod. Urcité je to ta, Ze diky nému jsou jednotlivé cile vice dostupnéjsi
a pristupnéjsi. | samotni respondenti zmifiovali, Ze néktera mista jsou dostupnd pouze autem.
Auto mohlo byt bezpeénéjsim i z hlediska moZné ndkazy koronavirem. V autobusech, vlacich
a MHD obecné byly povinné rousky a respiratory, a i to mohlo pfispét k tomu, Ze dotazovani
radéji zvolili auto. Naopak vyhodou u téchto dopravnich prostfedkl je sleva na jizdném
pro studenty.

Z Grafu 8 Ize vycist, Ze nejcastéji trval jednodenni vylet respondentl 3-6 hodin. Pro tento ¢asovy
Usek se rozhodlo 54,2 % dotazovanych. Celkem 28,8 % dotazovanych zvolilo moZnost 7-10 hodin
a moznost 1-2 hodiny zvolilo 11,9 % dotazovanych. Vtomto pfipadé se jednalo prevainé
o respondenty, ktefi v pfedchozi otazce zvolili moznost vzdalenosti do 10 kilometrd. Absolvovali
predevsim vylety pésky nebo na kole. BEhem pandemie Covid-19 respondenti nej¢astéji travili
jednodenni vylety v pfitomnosti pfitele ¢i pfitelkyné (33 %), dale se jednalo o pratele (31,3 %)
a rodinu (29,5 %). Musim konstatovat, Ze odpovédi na tuto otazku byly velmi vyrovnané. Pouze
2,8 % dotazovanych trdvilo ¢as o samoté. Vliv na tento faktor mohl mit omezeny prostor schazeni
se a také omezeny pocet lidi, ktefi se mohli sejit.
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Graf 8: Doba jednodennich vyletli v rdmci pandemie Covid-19
Zdroj: vlastni zpracovani, (2023)

2.3.2 Poptavka mladé populace Usteckého kraje po staycation po skonéeni pandemie
Covid-19

Tato podkapitola bude vénovand poptdvce mladé populace Usteckého kraje po staycation
po skonceni pandemie Covid-19. Jedna se tedy o obdobi, kdy doslo ke zruseni protiepidemickych
opatfeni, neni tfeba se testovat a cesty do nékterych zahrani¢nich destinaci jsou omezené pouze
Castecné (pf. vakcinace) (seznamzpravy.cz, 2023).

Z Grafu 9 je patrné, Ze nejvice respondent( travilo svou hlavni dovolenou po skonéeni pandemie
Covid-19 v zahranici. Celkem tuto moZnost zvolilo 45 % dotazovanych. Upfimné mé tato
informace neprekvapila, protoZe si myslim, Ze mnoho lidi chtélo zménit prostfedi a v obdobi
pandemie, kdy nebylo moZné cestovat nebo to bylo minimalné obtizné u nich vznikla touha
potom nékam vycestovat. | vzhledem ktomu, jak velmi populdrni bylo cestovani
pred vypuknutim pandemie Covid-19. Dovolenou v Ceské republice stravilo 34 % dotazovanych.
Naopak Zadna dovolenda neprobéhla u 21 % respondent.

= Ceska republika
zahranici

= 74dna dovolena
neprobéhla

45%

Graf 9: Hlavni dovolena po skonceni pandemie Covid-19
Zdroj: vlastni zpracovdni, (2023)
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Graf 10 ukazuje, Ze vysledky mezi 1-3 noci a 4-7 noci jsou velmi vyrovnané. Pro délku hlavni
dovolené 1-3 noci se rozhodlo 44 % dotazovanych respondentl a u 42 % dotazovanych
respondentl trvala hlavni dovolena v rozmezi 4-7 noci. MozZnost vice zvolilo celkem 14 %
respondentl. Na otazku odpovidali pouze respondenti, ktefi stravili dovolenou
v Ceské republice nikoliv v zahrani¢i. Celkem 22,1 % respondent(l stravilo svou dovolenou
v Libereckém kraji, shodné po 16,9 % ziskaly kraje Ustecky a Jihogesky a 10,4 % ziskal Karlovarsky
kraj. Naopak Olomoucky kraj a Zlinsky kraj nenavstivil Zadny respondent.
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Graf 10: Délka hlavni dovolené po skonceni pandemie Covid-19
Zdroj: vlastni zpracovdni, (2023)

Nejvétsi pocet dotazovanych respondentl (27,6 %) stravil svou hlavni dovolenou u rodiny
¢i znamych. Mohlo se jednat o vzdalenéjsi pfibuzné nebo napftiklad o kamarady. Mladi lidé
obecné navazuji pratelstvi napfiklad na vysokych Skolach a ¢asto se tam seznami s nékym, kdo
Zije v jiném kraji. | to maze byt dlivodem ndvstévy. Spolecné absolvuji vylety a poznavaiji okoli.
Hotel a chata ziskaly shodné 20,7 %. Oblibenym druhem ubytovani je taktéz kemp (17,2 %).
Casto tento zplsob zvolili respondenti, ktefi travili dovolenou v Jiho¢eském kraji. Naopak
penzion zvolilo pouze 11,5 % dotazovanych respondentl. Jeden dotazovany se rozhodl pro
moznost chalupa a dalsi jedinec pro Rekreacni stfedisko Univerzity Jana Evangelisty Purkyné
v Usti nad Labem.

Tab. 4: Ubytovani v ramci dovolené po sko¢eni pandemie Covid-19

Druh ubytovani Pocet respondenti Pocet respondentli v %
penzion 7 11,5
hotel 15 20,7
chata 15 20,7
kemp 12 17,2
ubytovani u rodiny/znamych 21 27,6

Zdroj: vlastni zpracovdni, (2023)
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Celkem 35,6 % dotazovanych si zajistilo dovolenou po skonéeni pandemie pres internet (Graf
11). Tato informace mé neprekvapila, mladi lidé vyuzivaji obecné moderni technologie ¢asto a
radi. Pokud se rozhodli pro dovolenou u rodiny ¢i zndmych, tak radi vyuZili jejich pomoci. Pro
tuto moznost se rozhodlo 31 % dotazovanych. E-mailovou a telefonickou komunikaci vyuZilo
celkem 17 % dotazovanych. Mohlo se jednat o respondenty, ktefi navstivili dané ubytovaci
zafizeni iv predeslych letech a dostali napfiklad kontakt ¢i doporuceni. Naopak pouze 8 %
respondentl vyuzilo sluzeb cestovni kancelare ¢i agentury. Myslim si, Ze kdyby méli moznost na
tuto otazku odpovidat i respondenti, ktefi travili dovolenou v zahranici, tak by Cislo bylo
mnohem vys$si. Pouze 6 % respondentl si zajistilo ubytovani pfimo osobné na misté.
Respondent, ktery zvolil jako své ubytovani chalupu, tak v této otazce odpovédél, ze zddnym
zpUsobem, protozZe ji vlastni.

za pomoci rodiny/znamych 21
sam/sama - telefonicky/e-mailem pfedem 12
sam/sama - osobné na misté 4
sdm/sama - pfes internet 28
pfes cestovni kancelar/cestovni agenturu 6
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Graf 11: ZpUsob zajisténi dovolené po skonéeni pandemie Covid-19
Zdroj: vlastni zpracovdni, (2023)

Jak je z nasledujictho grafu patrné (Graf 12), tak 37 % respondentll zvolilo mozZnost, Ze
absolvovali vice neZ 6 jednodennich vylet po skonéeni pandemie Covid-19. Doslo k rozvolnéni
vSech opatreni, takZze to mélo vliv i na poradani vyletl. MoZnost 4-6 jednodennich vylet(l zvolilo
30 % dotazovanych, 17 % respondent(i absolvovalo nejméné jeden a nejvyse tfi vylety a 16 %
dotazovanych neabsolvovalo Zadny vylet po skonéeni pandemie Covid-19. DGvody mohly byt ¢as
¢i finance.
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Graf 12: Absolvovani jednodennich vyletl po skonceni pandemie Covid-19
Zdroj: vlastni zpracovani, (2023)

Nejcastéjsim motivem pro absolvovani jednodennich vyletl po skonéeni pandemie Covid-19 se
stala kultura (65,2 %). Myslim si, Ze je to dané tim, Ze kultura byla velmi znacné omezena
v pribéhu pandemie a mladym lidem chybéla. Zaroven pred vypuknutim pandemie kultura dle
mého ndzoru zaZivala skvélé obdobi a mladi lidé se chtéli k tomuto trendu vratit. BEhem
pandemie si mohli uvédomit, jak moc je pro né tento motiv traveni volného ¢asu dllezity. Akce
(pt. festivaly a koncerty) ziskaly 43,3 %. Respondenti ¢asto zmifiovali, e by v Usteckém kraji
ocenili vice akci a kultury obecné. Byla to nejc¢astéjsi vytka, kterou méli. Zminovali, Ze mnoho
akci je zruseno kvuli nespokojenosti mistnich obyvatel (pf. hluk, problémy s parkovanim).
Nékteri vsak ocenili, Ze se v kraji ¢asto poradaji akce pro déti. Mohlo se jednat o mladé lidi, ktefi
uz jsou sami rodici. V otazce tykajici se motivu jednodennich vyletd méli moznost respondenti
zvolit vice odpovédi. Druhym nejc¢astéjsSim motivem se stal pobyt v pfirodé (62,9 %). MzZe to byt
dano tim, Ze si diky pandemii na tento typ traveni volného ¢asu zvykli a stal se oblibenym. Mladi
lidé Usteckého kraje by v3ak zlepsili znageni cest. Aktivni odpocinek ziskal 49,4 % a sport 33,7 %.
Respondenti uvedli, e by v Usteckém kraji ocenili vice sportu a poFadani vice sportovnich
udalosti. Motiv zdravi zvolilo 16,3 % dotazovanych respondent(.

Podle dotaznikového Setfeni respondenti nejvice vyuZzivali po skonéeni pandemie Covid-19
kulturné-spolecenské sluzby (67,8 %). Koresponduje to s tim, Ze hlavnim motivem k absolvovani
vyletl byla kultura. Déle velmi hojné vyuZzivali stravovaci sluzby (67,2 %). V kraji by vsak ocenili
vice stravovacich zatizeni a také vice restauraci a kavaren uzplsobenych pro déti. Dohromady
45,2 % dotazovanych vyuZivalo sportovné-rekreacni sluzby. Sluzeb prdvodcl vyuZilo 25,4 %
respondentd. Celkem 9,6 % respondentt zvolilo informacni sluzby. MUzZe to souviset s tim, Ze
cestovali do jinych mést a oblasti, kde to neznali nebo chtéli zjistit informace o zdejsich
pamatkach. Mladi lidé Usteckého kraje ocenili také lazeriské sluzby v kraji. Chvalili naptiklad
Iazné v Teplicich. Lazenskych sluzeb vyuZilo 18,1 % dotazovanych respondentd.
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Z Grafu 13 je patrné, 7e celkem 45 % mladych lidi Usteckého kraje volilo jednodenni vylety
ve vétsi vzdalenosti neZ 40 kilometrd. Mohlo to byt zplsobené tim, Ze prestala platit veskera
protiepidemickd opatfeni, oteviely se okresy, obnovila se kultura. Na druhém misté se umistila
vzdalenost 26-40 kilometr(l. Tuto mozZnost zvolilo 30 % dotazovanych. Celkem 16 %
dotazovanych se rozhodlo pro vzdalenost 11-25 kilometr. Naopak pouze 9 % volilo trasu
do 10 kilometrG. Mohlo se jednat o prochazku v okoli bydlisté, napfiklad s domacim mazlickem
nebo cyklovylet.
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= vice

Graf 13: Vzdalenost jednodennich vyletd po skonc¢eni pandemie Covid-19
Zdroj: vlastni zpracovani

Za nejvice vyuZivany dopravni prostfedek se povaZoval automobil. Ten ziskal 50,3 %. Casto tuto
odpovéd volili mladi lidé, ktefi travili vylety s pfateli. Domnivam se, Ze mohli vyuZivat toho, Ze se
ve vice lidech mohli domluvit na sdilené platbé za benzin ¢i naftu a kazdy z nich pFispél financ¢ni
Casti. Obecné respondenti zminovali, Ze by rychleji dostavéli ddlnici D7 a pochvalovali si
dostupnost Némecka. Druhym nejcastéji zvolenym dopravnim prostfedkem se stal vlak. Tuto
moznost zvolilo 27,9 % dotazovanych. U vlakd by ocenili vétsi pravidelnost spoji a lepsi
navaznost. Autobus zvolilo celkem 10,1 % respondentll. Mezi dalsi dopravni prosttedky patfila
méstska hromadnd doprava ¢i motorka. Dohromady 8,4 % dotazovanych zvolilo kolo.
Respondenti ocenili cyklostezky v Usteckém kraji.

Nasledujici graf (Graf 14) uvadi, Ze pouze u 7,3 % respondentUl trval jednodenni vylet 1-2 hodiny.
V priiméru 3-6 hodin stravilo na vyleté 34,6 % respondent(. Idedlnim ¢asem se stala moznost
predstavujici 7-10 hodin, tuto moZnost zvolilo celkem 44,7 % dotazovanych. Vice jak 10 hodin
stravilo na vyleté 13,4 % respondentl. Mohlo se jednat o navstévniky festivald, které vétsinou
probihaji cely den. Nebo se mohlo jednat o vzdalené;jsi misto, kde se respondenti nerozhodli pro
prespani. Nejvice ¢asu béhem jednodennich vyletd po skonceni pandemie Covid-19 travili mladi
lidé Usteckého kraje s prateli (36,5 %). Celkem 34,3 % dotazovanych travilo ¢as ve spole¢nosti
pritele i pritelkyné a 20,2 % dotazovanych zvolilo rodinu. Naopak pouze 5,1 % dotazovanych
absolvovalo vylet o samoté a 3,9 % respondent( v pfitomnosti domacich mazlickd. Pravdou je,
Ze napriklad v oblasti kultury, at uz by se jednalo o koncert ¢i kulturni pamatku (pf¥. prohlidka
hradu) je pfitomnost domacich mazlickli omezenéjsi.
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Graf 14: Doba jednodennich vyletl po skonceni pandemie Covid-19
Zdroj: vlastni zpracovani, (2023)

Rada bych upozornila, Ze na nasleduji otazky tykajici se roéniho obdobi, ¢erpdni informaci
a Utraty odpovidali vSichni dotazovani respondenti (213 osob) mého dotaznikového Setreni.

Mladd populace Usteckého kraje nejradé&ji absolvuje vylety v 1été. MoZnost 1éto zvolilo celkem
55 % dotazovanych (Graf 15). Tento vysledek nebyl prekvapivym zjisténim. V |été je hezké
pocasi, porada se vétsina venkovnich kulturnich ¢i sportovnich akci. Venku je déle svétlo. Jsou
otevrena napriklad i koupalisté. Vétsina kulturnich pamatek (p¥. hrady a zdmky) ma v ostatnich
Castech roku omezenéjSi oteviraci dobu. Navic |éto je obdobim prazdnin. Druhym
nejoblibenéjsSim obdobim z hlediska poradani vyletd se stalo jaro (24 %), tfetim podzim (11 %).
Naopak zimu zvolilo pouze celkem 10 % respondentd.
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Graf 15: Nejoblibenéjsi rocni obdobi v souvislosti s pofadanim vyleta
Zdroj: vlastni zpracovani, (2023)
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Respondenti nejcastéji Cerpali tipy a informace ohledné jednodennich vyletli pomoci internetu
(pF. webové stranky, cestovatelské portdly). MoZnost pomoci internetu zvolilo celkem 43,2 %
dotazovanych. Dalsi velmi oblibenou metodou jsou socidlni sité (32,9 %). Od kamarad(, kolegl
¢i rodiny si nechalo poradit 21,1 % dotazovanych respondentd. Naopak tipy z televize cerpalo
pouze 1,9 % dotazovanych. Vzhledem k tomu, Ze respondenti byli mladi lidé, tak mé prevaha
internetu a socidlnich siti neprekvapila. V dnesni dobé technologii a digitalizace je to naprosto
bézné.

Jak lze vycist z Grafu 16, tak primérna Utrata béhem jednodenniho vyletu mladého clovéka
z Usteckého kraje ¢ini 301-600 korun. Tuto &astku zvolilo celkem 43,2 % dotazovanych.
Do 300 korun utrati v prdméru 22,5 % dotazovanych. Rozmezi mezi 601-900 korun zvolilo 11,7 %
dotazovanych a vice nez 900 korun utrati 8,9 % dotazovanych. MnoiZstvi Utraty pochopitelné
zavisi na dopraveé, vyuzitych sluzbach a zatizeni. Napfiklad jestli respondent navstivi restauraci
¢i nikoliv, zda zvoli placenou kulturni akci nebo se rozhodne pro akci, kde je vstupné zdarma
(pf. méstské slavnosti). Faktort je nékolik a zalezi predevsim na preferencich a financnich
moznostech respondenta. MoZnost Zadna zvolilo 13,6 % dotazovanych. VétSinou tuto moznost
zvolili respondenti, ktefi vylety neabsolvuji.
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Graf 16: Primérna utrata v ramci jednodenniho vyletu
Zdroj: vlastni zpracovdni
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2.4 Diskuse

Pomoci vyhodnocenych dat z dotaznikového Setfeni je mozné nyni porovnat poptdvku mladé
populace Usteckého kraje po staycation béhem pandemie Covid-19 a po jejim skonceni.

Z vysledk( je patrné, Ze respondenti si v obdobi pandemie Covid-19 vybirali spiSe dovolenou
v Ceské republice (49 %), zatimco pro zahranici se rozhodlo pouze 24 % dotazovanych. Naopak
po skonceni pandemie Covid-19 se poptavka po dovolené v Ceské republice snizila o 15 %
na celkovych 34 % a naopak poptdvka po dovolené v zahranici se zvysila o 21 % na celkovych
45 %. V ramci obou obdobi se nejvice oblibenym krajem z pohledu navstévnosti respondent(
stal sousedni Liberecky kraj (20,2 % a 22 %). Vyrovnanost byla taktéZ v rdmci délky dovolené.
V obou pfipadech tésné zvitézil casovy Usek 1-3 noci. Po skonceni pandemie se celkové vice
respondentl rozhodlo pro dovolenou, nardst Cinil 6 %.

V ramci tuzemska respondenti v obou obdobi nejéastéji volili ubytovani u rodiny ¢i zndmych
(28,3 % a 27,6 %). Na druhém misté se shodné umistila kategorie chata. Nejcastéji si respondenti
v obou prfipadech zajistovali dovolenou pomoci internetu, i kdyZz po skonéeni pandemie
Covid- 19 se zajem ze 48,7 % snizil na 35,6 %. Jednalo se o propad 13,1 %.

Zatimco béhem pandemie Covid-19 mladi lidé z Usteckého kraje nej¢astéji zvolili moznost 1-3
vylety (36 %), tak po skonceni pandemie Covid-19 naopak nejcastéji absolvovali vice nez 6 vyletu
(37 %). Tento posun mé osobné velmi pfijemné prekvapil a jsem za néj rada. Je vidét, ze mlada
populace Usteckého kraje rada absolvuje vylety a po skonéeni pandemie si tento zpGsob traveni
Casu jesté vice oblibila. Nejcastéjsim motivem k poradani vyletl v obdobi pandemie se stal pobyt
v prirodé (77,4 %), kulturu zvolilo 22,6 % dotazovanych, samotné akce (pf. festivaly, koncerty)
zvolilo pouze 5,1 % respondentt. Dle mého nazoru to bylo dano predevsim protiepidemickymi
opatfenimi a omezenimi z hlediska poradani akci. Dlkazem jsou samotna data z dotaznikového
Setfeni, protoZe po skonéeni pandemie Covid-19 kultura zaznamenala narGst o 42,6 %
na celkovych 65,2 % a stala se nejcastéjsSim motivem respondent(l k poradani vyletl. Co se akci
tyCe, tak ty zaznamenaly narlst o 38,2 %, na konecnych 43,3 % (Obr. 7). Pobyt v pfirodé
zaznamenal mirny propad na 62,9 %. Motiv sportu ziskal v obou pfipadech okolo 33 %.

Obr. 7: Ustecky Majéles
Zdroj: vlastni, (2022)
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Pro srovnani jsem se rozhodla uvést par dat agentury CzechTourism zroku 2021.
Nejnavitévovanéjsim turistickym cilem Usteckého kraje roku 2021 se stal Podkrugnohorsky
zoopark v Chomutové. Celkem ho navstivilo 210,1 tisic navstévnikd. Na druhém misté se umistily
Soutésky Kamenice (200 tis.) a na tfetim misté se umistila Edmundova soutéska (191,9 tis.).
Nejnavstévovanéjsim hradem v kraji se stal Statni hrad Hazmburk (32,8 tis.). Co se tyce zabavy,
tak zvitézilo Zrcadlové bludisté na Vétrusi v Usti nad Labem (25,4 tis.). Nejobliben&jsi sakralni
pamatkou se stala Rotunda sv. Jifi a sv. Vojtécha na Ripu (26,8 tis.). Pamatnik Terezin navstivilo
75,5 tisic navitévnikd. Nejvice navitévnikd v Usteckém kraji zaznamenala oblast Ceské
Svycarsko, kterou navstivilo necelych 1,5 mil. navitévnikd (tourdata.cz, 2022).

V ramci sluzeb béhem pandemie byly nejvice oblibené stravovaci sluzby (65,7 %). Kulturné
spolecenské sluzby zvolilo 23,7 % respondentl a sportovné-rekreadni sluzby 34,9 %. Po skonceni
pandemie Covid-19 zaznamenaly kulturné-spolecenské sluzby narlst o 44,1 % na konecénych
67,8 % a zvitézily. Narlist zaznamenaly také stravovaci sluzby (67,2 %).

Zatimco v dobé pandemie Covid-19 respondenti nejcastéji absolvovali vylet vzdaleny 26-40
kilometrd (41 %), tak naopak po skonceni pandemie volili nejéastéji mozZnost vice neZ
40 kilometra (45 %). Vobou pripadech se stal automobil nejoblibenéjsim dopravnim
prostfedkem (49,2 % a 50,3 %). Na druhém misté se umistil vlak a na tfetim misté autobus.
V obdobi pandemie Covid-19 dotazovani nejcastéji absolvovali vylety v pfitomnosti pfitele
Ci pritelkyné (33 %), zatimco po skonceni v pritomnosti pratel (36,5 %). V dobé pandemie jeden
vylet trval nejcastéji 3-6 hodin, zatimco po skonceni pandemie trval 7-10 hodin.

Mladi lidé v Usteckém kraji nejradéji absolvovali jednodenni vylety v 1été (55 %). Utrata jednoho
respondenta v praméru Cinila 301-600 korun (43,2 %) a tipy a informace respondenti nejcastéji
hledali na internetu (43,2 %) a na socidlnich sitich (32,9 %).

vvvvv

o rekultivaci. Naopak nebyli spokojeni s tim, Ze je Ustecky kraj ¢asto spojovdn se znecisténim,
emisemi, nezaméstnanosti, doly ¢i fabrikami. Domnivali se, Ze to na kraj jako celek muze vrhat
$patny stin. Ustecky kraj ma dle nékterych respondent(i nalepku neatraktivniho kraje. Mnoho
respondentd zminilo, Ze je to Skoda, protoze dle nich ma kraj co nabidnout. At uzZ se jedna
napftiklad o oblasti kolem Ffeky Ohre, Ceské Svycarsko, Kru$né hory & Ceské stfedohofi. Celkové
by zlepsili propagaci kraje a infrastrukturu, ocenili by vétsi investice do cestovniho ruchu.
V nékterych méstech by zlepsili bezpe¢nost (pF. Usti nad Labem) a uvitali by vice parkovacich
mist. Osobné souhlasim s vét§inou nazor(, takté? si myslim, e Ustecky kraj ma rozhodné co
nabidnout a kaZzdy si zde najde to své. Veliky potencial z hlediska cestovniho ruchu vidim
naptiklad v Jezefe Most. Z hlediska dopravy oceriuji moznost sitové jizdenky v ramci Dopravy
Usteckého kraje (DUK).
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2.5 NAavrhova ¢ast

V ndvrhové &asti jsem se rozhodla, e vytvoFim navrh vyletu pro mladou populaci Usteckého
kraje podle vysledkd mého dotaznikového prizkumu. Zamérim se predevsim na ziskana data
z obdobi po skonceni pandemie Covid-19, protoZe jsou aktualnéjsi.

Nyni zminim par zakladnich informaci, ze kterych budu déle Cerpat. Nejvice respondent(
pochazelo z okresu Chomutov (66,7 %), proto vychozim bodem bude pravé tento okres.
Za nejcastéjsi motivy k poradani vyletl byly zvoleny kultura (65,2 %), pobyt v pfirodé (62,9 %),
aktivni odpocinek (49,4 %), pfipadné sport (33,7 %). Nejvice dotazovanych vyuzilo kulturné-
spolecenské sluzby (67,8 %), stravovaci sluzby (67,2 %), sportovné-rekreacni sluzby (45,2 %),
pripadné sluzby privodcl (25,4 %). Vylet by mél byt vice nez 40 kilometrU vzdaleny (45 %), mél
by trvat 7-10 hodin (44,7 %) a mél by byt vhodny pro pratele (36,5 %). Idedlnim dopravnim
prostfedkem by se mél stat automobil (50,3 %). Mélo by se jednat o letni vylet (55 %). Navrh
bude obsahovat nékolik zastavek a moznosti co na daném misté absolvovat. Zalezi na kazdém,
zda zvoli vSechny nebo si vybere jen nékteré podle preferenci, pfipadné financi.

Jako cil vyletu jsem zvolila mésto Décin a jeho okoli. Tyto mista jsem téz nékolikrat osobné
navstivila a myslim si, Ze stoji za ndvstévu, pro mladé lidi jsou idedlni. Décin a jeho okoli poskytuji
dle mého nazoru rozmanité moznosti toho, co délat. At uz se jedna o kulturu, pfirodu ¢i sport.
Vychozim bodem bude mésto Chomutov. Celkova trasa autem cini 89 kilometr(i. Cesta
z Chomutova do Décina bude trvat pfiblizné 1 hodinu a 13 minut, viz. Obr. 8. Pratelé mohou
sdilet naklady na benzin ¢&i naftu. Trasa povede pres mésta Most, Bilinu, Teplice a Usti nad Labem
(google.com, 2023).
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Obr. 8: Trasa autem Chomutov — Décin
Zdroj: google.com, (2023)

Prvni zastavkou po prijezdu do Décina bude Zamek Décin (Obr. 9). Z vlastni zkuSenosti vim, Ze
zaparkovat Ize v blizkosti zdmku. Na vybér je nékolik mozZnosti. Zamek Décin se nachazi na vysoké
skale nad soutokem feky Labe s Ploucnici. Jedna se o barokné-klasicistni zamek, roku 1991
prosel kompletni rekonstrukci po odchodu sovétskych vojsk. Na zamku drive pobyvali napfiklad
arcivévoda Frantisek Ferdinand d’Este nebo hudebni skladatel Fryderyk Chopin. Soucasti zamku
je RUZova zahrada postavena v baroknim stylu v 17. stoleti (Mrzenovd, Ostrd, Rytina a kol.,
2018).
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Obr. 9: Zamek Décin
Zdroj: viastni, (2019)

Zamek v Déciné nabizi svym navstévnikim komentované prohlidky. Mezi klasické okruhy patfi
okruhy "Zlata léta décinského zamku", "Navstéva u kniZete FrantiSka Thuna" a "Barokni perly
zamku". Okruhy lze libovolné kombinovat. Cena za jeden okruh pro dospélou osobu ¢ini 140 K¢
(student 100 K¢), v pfipadé dvou libovolnych okruhll dospély zaplati 240 K¢ a student 180 K¢.
k nalezeni na strankach zamku. Zdmek v Déciné je otevieny pro komentované prohlidky v hlavni
sezdné (Cervenec, srpen) od 9 do 18 hodin, ostatni mésice vyjma ledna a Unora od 9 do 17 hodin
(zamekdecin.cz, 2023).

Aredl zdmku nabizi nékolik expozic. Napriklad Expozice "Décinské hodinarium" se plati (60 K¢
dospély i student), ale Expozice "TyrSova svétnicka" je zdarma, stejné tak Jizni zahrady a areal
zamku. Osobné konkrétné lJizni zahrady doporucuji, urcité stoji za navstévu. K vidéni je zde
i vinice. Jizni zahrady jsou volné pristupné od kvétna do srpna (9-20 hodin), duben a zafi (9-19),
fijen a brezen (9-18) a v ostatnich mésicich za pfiznivého pocasi (10-16). Vstup do RlZové
zahrady (Obr. 10) ¢ini 30 K¢ pro dospélého a 20 K¢ zaplati student. Zahrada je pfistupna od dubna
do fijna (10-18). Vyhodu je, Ze se v arealu nachazeji toalety, které jsou zdarma. V aredlu zdamku
mUzZe byt i pejsek na voditku (v pripadé prohlidky musi byt vtaSce). Soucasti aredlu jsou
restaurace a kavdrna, v nabidce je i originalni zamecka zmrzlina (zamekdecin.cz, 2023).

Obr. 10: RGZova zahrada — Zamek Décin
Zdroj: viastni, (2022)

47



Vysokd Skola polytechnickd Jihlava

Druhou zastavkou bude Via Ferrata Pastyrska sténa v Déciné (Obr. 11). Od zamku Décin sem lze
pohodIné dojit pésky pres most vedouci pfes reku Labe. Via Ferrata se nachazi ptimo naproti
zamku. Cesta zabere zhruba 10 minut ¢asu. Pojem Via Ferrata pochazi z italStiny a v prekladu se
da prelozit jako zajisténi cesty. V tomto pripadé se jednda o zajisténi cesty skrz narocny horsky
terén. Trasu ovsem zdola i nezkuseny lezec, k dispozici jsou jistici lana, zabradli, stupacky a dalsi
pomucky. Na vybér je zde 16 cest podle naroc¢nosti (A=nejsnadnéjsi, E=nejobtiznéjsi). Trasu
zvladaji taktéz déti, viz. Obr. 12 (ferrata-decin.cz, 2023).

Obr. 11: Via Ferrata Pastyfska sténa v Déciné
Zdroj: viastni, (2022)

Mésto Décin v Usteckém kraji je jedinym méstem v Ceské republice, kde je moZné vystoupat
od feky aZ na vrchol stény (cca 150 metrd) skrz horolezeckou stezku pfimo v srdci samotného
mésta. Jedna se bezesporu o zazitek s impozantnimi vyhledy. Stezka vede azZ k Pastyrské sténg,
ktera se ty¢i nad méstem a nachazi se zde vyletni restaurace s letni terasou a nedaleko je ZOO
Décin (Mrzenova, Ostra, Rytina a kol., 2018). Dalsi zajimavosti je, Ze se jedna o nejdelsi ferratu
v Ceské republice a zaroven disponuje nejvice moznostmi, jak sténu zdolat. Fakt, Ze se nachazi
v centru mésta neni bézny ani v celoevropském méritku. Nejvétsi koncentrace ferrat v Evropé je
v Italii a Rakousku diky Alpam (ferrata-decin.cz, 2023).

Obr. 12: Ferrata Décin
Zdroj: (ferrata-decin.cz, 2016)
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Via Ferrata na Pastyiské sténé v Déciné vznikla v dubnu roku 2014. DilezZité je zminit to, Ze je
zdarma a volné pfistupna. Nutné je pouze zaplatit zapujceni ferratového setu (povinné
vybaveni), jednd se o 200 korun na den s vratnou kauci 500 korun. K dispozici je téZ privodce.
Sténa je vhodna i pro jedince bez pfedchozich horolezeckych zkuSenosti. VSechny cesty zacinaji
na Labském nabreZi, vybaveni si Ize vypujcit v cyklistické pajcovné Active Point Décin (vhodna
pfedchozi rezervace). Casova naro¢nost &ini 1,5-2,5 hodiny (ferrata-decin.cz, 2023).

Treti zastavkou bude Décinsky Snéinik. Cesta z parkovisté u Zamku Décin k parkovisti
pod Décdinskym Snéznikem c¢ini 17,3 kilometri a zabere zhruba 27 minut casu, viz. Obr. 13.
Z vlastni zkuSenosti vim, Ze az pfimo k rozhledné Décinsky Snéznik neni mozné autem dojet.
K dispozici je vSak placené parkovisté, kde Ize zaparkovat. Parkovisté se nachdzi v obci Snéznik
hned vedle mistni restaurace a hotelu Hfebenova bouda (google.com, 2023).
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Obr. 13: Trasa Décin-Décinsky Snéznik
Zdroj: google.com, (2023)
Pfimo krozhledné poté vede asfaltova cesta, zhruba po kilometru cesty nahoru je mozné
odbocit doprava a napojit se na turistickou stezku (po ¢ervené). Osobné doporucuji zvolit pravé
turistickou stezku, kterd vede sice z vétsi casti pres kameny, ale nabizi nékolik krasnych vyhlidek
(Obr. 14) béhem cesty a dolU jit po asfaltové cesté béhem niz neminete krdsnou Drazdanskou
vyhlidku. Trasu je moZné absolvovat i v opacném poradi, ale rozhodné doporucuji nejit v obou
pfipadech stejnou cestou, protoZe cely okruh nabizi nékolik dechberoucich vyhledd véetné
samotné rozhledny. Cesta z parkovisté k rozhledné po asfaltové cesté Cini zhruba 2,5 kilometru.
K cesté doll zpét k parkovisti se daji za poplatek zapGjcit terénni kolobézky (skalytisa.cz, 2021).

Jednotlivé vyhlidky i samotna rozhledna nabizeji Gchvatné pohledy. P¥i pfiznivém pocasi lze vidét
oblasti CHKO Ceské stfedohofi, Krusné hory, NP Ceské Svycarsko, vrcholky LuZickych hor,
CHKO Labské piskovce, Jizerské hory, pfipadné samotny Jestéd. Z Drazdanské vyhlidky je mozné
spatfit NP Saské Svycarsko, ptipadné Drazdany & pevnost Konigstein. Samotny Décinsky Snéznik
je povazovan za vychozi bod nékolika bézkarskych, turistickych i cyklistickych tras (skalytisa.cz,
2021).
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Obr. 14: Vyhlidka — oblast Décinsky Snéznik
Zdroj: viastni, (2020)

Décinsky Snéznik je nejvyssi stolovou horou v oblasti a nachazi se v nadmofrské vysce 723 metra
nad mofem. Rozhledna je 33 metr(l vysokd a patfi k nejhez&im v celé Ceské republice. Svym
vzhledem pfipomina hradni véZ, viz. Obr. 15. Roku 1864 ji nechal postavit hrabé Frantisek
Antonin Thun. K dispozici je zde mistni bufet, kde je moZné si zakoupit vstupenky. Dospéla osoba
zaplati 30 korun, déti (6-15 let) zaplati 15 korun. Rozhledna je oteviena do 17 hodin celoro¢né
za priznivého pocasi (skalytisa.cz, 2021). Z vlastni zkusenosti vim, Ze na vrchol rozhledny vedou
tocivé schody, obsluha da kazdé skupince (jednotlivci) kli¢ (stalo se, Ze pozadovali také vratnou
zalohu) a skupinka (jednotlivec) za sebou vZdy zamkne a ¢as neni omezen.

Obr. 15: Rozhledna Décinsky Snéznik
Zdroj: viastni, (2018)
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PFi zpatecni cesté do Chomutova, kterd povede pres Chlumec, Krupku, Osek, Litvinov a Horni
Jifetin (Obr. 16) navrhuji zastavku na vecefi v Oseku, konkrétné v restauraci Cerny Orel.
Restauraci jsem osobné navstivila a mohu ji viele doporucit (google.com, 2023). Mésto Osek se
nachazi zhruba 10 kilometrd od Teplic na Upati Krusnych hor. Oblast je znama také diky tézbé
cinu a stiibra. Nejvétsi dominantou mésta je vSak komplex cisterciackého klastera z konce
12. stoleti (Mrzenova, Ostra, Rytina a kol., 2018).
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Obr. 16: Trasa autem Décinsky Snéznik — Chomutov
Zdroj: google.com, (2023)

Restaurace Cerny Orel (Obr. 17) se nachazi ve mésté Osek. Jedna se o poctivou netradi¢ni
restauraci z kamene, dreva a kovani. Je oteviena kazdy den od pondéli do nedéle vzdy od 10:00
do 23:00. Restaurace ma kapacitu 90 mist k sezeni a 10 mist u baru. Je idedlnim mistem
pro tanec, dale se zde porddaji rauty, svatby ¢i vecirky. Restauraci navstivili nap¥iklad JiFi Slégr
¢i Eva Herzigova. Koncert zde usporadali Richard Kraj¢o ¢i Michal Malatny se skupinou Chinaski.
Soucasti je také Udirna, coZ je misto vhodné predevsim pro rizné seslosti, obchodni vecirky
¢i uzavienou spolec¢nost. Kapacita je 20 mist. Dominantou druhé casti restaurace je vyhled
na pivovar Cerny Orel, kde je moZna ochutnavka mistniho piva a exkurze po pivovaru s mistnim
sladkem. Kapacita pivovaru Cini 200 osob na sezeni (cerny-orel.cz, 2023).

Obr. 17: Restaurace €erny Orel v Oseku

Zdroj: cerny-orel.cz, (2023)
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Zaver
Tématem mé bakalarské prace byla poptdvka mladé populace Usteckého kraje po staycation
béhem pandemie COVID-19 a po jejim skonceni.

Cilem bakalatské prace bylo analyzovat poptavku mladé populace Usteckého kraje po staycation
béhem pandemie COVID-19 a po jejim skonceni a navrhnout moznosti jeji vyuziti v produktu
cilovych mist cestovniho ruchu v Ceské republice.

Teoreticka ¢ast byla vénovana poptavce a novému fenoménu staycation, ktery se rozvinul
pfedeviim za doby pandemie Covid-19. Termin staycation vznikl ve Spojenych statech
americkych. V zasadé se jednd o to, Ze jedinec travi dovolenou doma nebo pobliz svého domova
a necestujete nikam daleko, napfiklad do jiného statu. Jde o formu domaciho cestovniho ruchu.
Néktefi si pojem staycation vysvétluji jako dovolenou v zemi, ve které Ziji. Jini jako pobyt v misté
trvalého bydlisté. Staycation je ddle moZné charakterizovat jako absolvovani jednodennich

vyletl s tim, Ze osoba travi noc ve svém domové.

Praktickd ¢ast byla nejdfive vénovana samotné charakteristice Usteckého kraje. Ustecky kraj se
déli na celkem sedm okresi (Usti nad Labem, Teplice, Most, Louny, Litomé&fice, Dé&Cin,
Chomutov), nejhustéji osidlenou oblasti je podkrusnohorskd hnédouhelnd panev. Mezi
charakteristicky rys Usteckého kraje patii to, Ze zde Zije relativné mladé obyvatelstvo.

Dalsi ¢ast byla vénovana dotaznikovému Setreni, kterého se zucastnilo celkem 213 respondent.
Nejvice respondentl pochazelo z okresu Chomutov (66,7 %), naopak nejméné z okresu Décin
(0,5 %).

Pomoci vyhodnocenych dat z dotaznikového Setfeni bylo mozné porovnat poptavku mladé
populace Usteckého kraje po staycation béhem pandemie Covid-19 a po jejim skonéeni.
Z vysledk( bylo napfiklad patrné, Ze respondenti si v obdobi pandemie Covid-19 vybirali spiSe
dovolenou v Ceské republice (49 %). Naopak po skonéeni pandemie Covid-19 se poptéavka po
dovolené v Ceské republice sniZila 0 15 % na celkovych 34 % a naopak poptavka po dovolené
v zahranici se zvysila 0 21 % na celkovych 45 %. V rdmci obou obdobi se nejvice oblibenym
krajem z pohledu ndvstévnosti respondentd stal Liberecky kraj (20,2 % a 22 %). Zatimco béhem
pandemie Covid-19 mladi lidé z Usteckého kraje nejé¢asté&ji absolvovali 1-3 vylety (36 %), tak po
skonceni pandemie Covid-19 naopak nejc¢astéji absolvovali vice neZ 6 vyletl (37 %). Nejcastéjsim
motivem k poradani vyleti v obdobi pandemie se stal pobyt v pfirodé (77,4 %), naopak po
skoncéeni pandemie Covid-19 se nej¢astéjsSim motivem stala kultura (65,2 %).

Respondenti z Usteckého kraje velmi ocenili zdej$i pfirodu, pamatky a snahu o rekultivaci.
Naopak problém vidéli v tom, 7e je Ustecky kraj ¢asto spojovan se znecisténim, emisemi,
nezaméstnanosti, doly ¢i fabrikami. Za nejvétsi nedostatek vSak povazovali to, Ze se v kraji
obecné porada malo kulturnich a sportovnich akci.

V ndvrhové ¢asti bakalarské prace jsem navrhla jednodenni vylet, ktery korespondoval
s vysledky dotaznikového Setfeni. Navrhla jsem vylet z Chomutova do Décina, kde jsem vytvofila
nékolik moznosti toho, co délat (pr. navstéva zamku, Via Ferrata Pastyrska sténa, Décinsky
Snéznik). Pfi zpatedni cesté jsem navrhla vecefi v Restauraci Cerny Orel v Oseku.
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Pfilohy
Pfiloha 1: Dotaznik

Dotaznik ,,Poptavka mladé populace Usteckého kraje po staycation béhem pandemie
COVID-19 a po jejim skonceni. *

Dobry den,

jmenuji se Anna Velcova a jsem studentkou Vysoké skoly polytechnické v Jihlavé, obor Cestovni
ruch. Tématem mé bakalaFské prace je ,Poptavka mladé populace Usteckého kraje po staycation
béhem pandemie COVID-19 a po jejim skonceni.” Timto bych Vas chtéla poprosit o vyplnéni
tohoto dotazniku. Vysledky dotaznikového Setfeni budou okomentovany a zvefejnény v mé
bakalafské praci. Dotaznik je zcela anonymni a budu moc rdda za jeho vyplnéni. Vyplnéni
dotazniku Vam zabere zhruba 10 minut Vaseho ¢asu.

Chtéla bych upozornit, Ze vzhledem k relevantnosti a presnosti informaci je dotaznik urcen
pouze pro mladou populaci (15-29 let) Usteckého kraje. Zaroveri si myslim, Ze by bylo vhodné
vysvétlit pojem staycation — pro Ucely tohoto dotazniku se jednd o jednodenni vylety
a dovolenou strdvenou v tuzemsku. Za ukonceni pandemie Covid-19 se v rdmci tohoto Setfeni
povaZzuje doba uvolnéni vétsiny restrikci a opatreni.

Predem Vam dékuji za vyplnéni a Vas ¢as u dotazniku,

Anna Velcova

1. Ovlivnila pandemie Covid-19 Vas pohled na staycation? (pouze 1 odpovéd) *

o Ano
o Ne

2. Stravil/a jste Vasi hlavni dovolenou béhem pandemie Covid-19 v tuzemsku nebo
v zahranici? (Pokud zvolite odpovéd ,zahranic¢i“ nebo ,Zadna dovolena neprobéhla“
pokraéujte prosim na otazku €.7 - Stravil/a jste Vasi hlavni dovolenou po skonéeni pandemie
Covid-19 v tuzemsku nebo v zahranici? (pouze 1 odpovéd) *

Ceska republika
zahranici
zadnd dovolend neprobéhla

3. V jakém kraji Ceské republiky se uskutecnila Vase hlavni dovolend béhem pandemie
Covid- 19? (pouze 1 odpovéd)

Hlavni mésto Praha
Jihocesky kraj
Jihomoravsky kraj
Karlovarsky kraj

Kraj Vysocina
Kralovéhradecky kraj

O O O O O O O

Liberecky kraj
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Moravskoslezsky kraj
Olomoucky kraj
Pardubicky kraj
Plzensky kraj
Stfedocesky kraj
Ustecky kraj

Zlinsky kraj

0 0O O O O O O

4. Jak dlouho trvala Vase hlavni dovolena béhem pandemie Covid-19? (pouze 1 odpovéd)

o 1-3 noci
o 4-7 noci
o vice

5. Jaké bylo zvoleno ubytovani v ramci Vasi hlavni dovolené béhem pandemie Covid-19?
(pouze 1 odpovéd)

penzion

hotel

chata

kemp

ubytovani u rodiny/zndmych

o 0O O O O O

Jiné:
6. Jakym zplsobem jste si zajistil/a dovolenou béhem pandemie Covid-19? (pouze 1 odpovéd)

pres cestovni kancelaf/cestovni agenturu
sam/sama — pfes internet

sam/sama — osobné na misté

sam/sama — telefonicky/e-mailem predem
za pomoci rodiny/znamych

o O O O O O

Jiné:
7. Stravil/a jste Vasi hlavni dovolenou po skonéeni pandemie Covid-19 v tuzemsku nebo
v zahranici? (Pokud zvolite odpovéd ,zahranic¢i“ nebo ,Zadna dovolena neprobéhla“

pokraéujte prosim na otazku €.12 - Kolik jednodennich vyleti jste absolvoval/a béhem
pandemie Covid-19? (pouze 1 odpovéd) *

Ceska republika
zahranici
Zadna dovolena neprobéhla

8. V jakém kraji Ceské republiky se uskutecnila Vase hlavni dovolena po skonéeni pandemie
Covid-19? (pouze 1 odpovéd)

Hlavni mésto Praha
Jihocesky kraj
Jihomoravsky kraj
Karlovarsky kraj
Kraj Vysocina

o O O O O O

Kralovéhradecky kraj
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Liberecky kraj
Moravskoslezsky kraj
Olomoucky kraj
Pardubicky kraj
Plzensky kraj
Stfedocesky kraj
Ustecky kraj

O O O O O O O ©

Zlinsky kraj

9. Jak dlouho trvala Vase hlavni dovolena po skonceni pandemie Covid-19? (pouze 1 odpovéd)

o 1-3noci
o 4-7 noci
o vice

10. Jaké bylo zvoleno ubytovani v ramci Vasi hlavni dovolené po skonceni pandemie Covid-
19? (pouze 1 odpovéd)

penzion

hotel

chata

kemp

ubytovani u rodiny/znamych

O O O O O O

Jiné:
11. Jakym zpUsobem jste si zajistil/a dovolenou po skonéeni pandemie Covid-19? (pouze
1 odpovéd)

pres cestovni kancelaf/cestovni agenturu
sam/sama — pres internet

sam/sama — osobné na misté

sam/sama — telefonicky/e-mailem pfedem
za pomoci rodiny/znamych

O O O O O O

Jiné:
12. Kolik jednodennich vyleti jste absolvoval/a béhem pandemie Covid-19? (Pokud zvolite

moznost ,0“, pokracujte prosim na otazku ¢.19 - Absolvoval/a jste jednodenni vylety i po
skonceni pandemie Covid-19? (pouze 1 odpovéd) *

o O

o 1-3
o 4-6
o vice

13. Jaky dopravni prostiedek jste nejcastéji béhem vyletli v pribéhu pandemie Covid-19
vyuzil/a? (pouze 1 odpovéd)

o automobil
o autobus
o vlak

o MHD



O

O
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kolo
Jiné:

sv s

14. Jak daleko od domova se v ramci pandemie Covid-19 nachdzel Vas cil cesty pti absolvovani

vyletu? (pouze 1 odpovéd)

o
o
o
o

do 10 km
11-25 km
26-40 km
vice

vews

15. Jaky byl pro Vas nejcastéjsi motiv jednodenniho vyletu béhem pandemie Covid-19? (vice

moznych odpovédi)

aktivni odpocinek

sport

zdravi

pobyt v ptirodé

kultura
vzdélavani/poznavani

akce (pf. koncerty, festivaly)
Jiné:

16. Jakych sluieb jste pfi staycation béhem pandemie Covid-19 vyuzil/a? (vice moZnych

odpovédi)

17. S

stravovaci sluzby (pf. restaurace, kavarna)
informacni sluzby (pf. infocentrum)
kulturné-spolecenské sluzby (pf. muzeum)
lazeriské sluzby

sportovné-rekreadni sluzby (pr¥. plavecky bazén)
pravodcovské sluzby

Jiné:

kym jste jednodenni vylet béhem pandemie Covid-19 nejcastéji stravil/a? (pouze

1 odpovéd)

o O O O O O

s pritelem/pfitelkyni
s rodinou

s prateli

sam/sama

s domacim mazlickem
Jiné:

18. Jak dlouho v priiméru trval Vas jednodenni vylet v priibéhu pandemie Covid-19? (pouze 1
odpovéd)

o
o
o
o

1-2 hodiny
3-6 hodin
7-10 hodin
vice
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19. Absolvoval/a jste jednodenni vylety i po skonéeni pandemie Covid-19? (Pokud zvolite
odpovéd' ,Ne”, pokracujte prosim na otazku ¢€.27 - Co pro Vas bylo nejvétsi prekazkou pFi
planovani a uskutec¢néni jednodennich vyleti béhem pandemie Covid-19? (pouze 1 odpovéd)*

o Ano
o Ne

20. Kolik jednodennich vylett jste absolvoval/a po skonéeni pandemie Covid-19? (pouze 1
odpovéd)

o 1-3
o 4-6
o vice

21. Jaky dopravni prostiedek jste nejcastéji béhem vyletli po skonceni pandemie Covid-19
vyuzil/a? (pouze 1 odpovéd)

automobil
autobus
vlak

MHD

kolo

O O O O O O

Jiné:
22. Jak daleko od domova se po skonceni pandemie Covid-19 nachazel Vas cil cesty pfi
absolvovani vyletu? (pouze 1 odpovéd)

o do10km
o 11-25km
o 26-40km
o vice

vevs

23. Jaky byl pro Vas nejcastéjsi motiv jednodenniho vyletu po skonéeni pandemie Covid-19?
(vice moZnych odpovédi)

=  aktivni odpocinek

=  sport

= zdravi

= pobytv pfirodé
= kultura

= vzdélavani/poznavani

= akce (pf. koncerty, festivaly)

= Jiné:
24. Jakych sluZeb jste pfi staycation po skonéeni pandemie Covid-19 vyuzil/a? (vice moZnych
odpovédi)

= stravovaci sluzby (pf. restaurace, kavarna)

= informacni sluzby (pr. infocentrum)

= kulturné-spolecenské sluzby (pf. muzeum)

= |azenské sluzby

= sportovné-rekreacni sluzby (pt. plavecky bazén)
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=  pravodcovské sluzby
= Jiné:

25. S kym jste jednodenni vylet po skonéeni pandemie Covid-19 nejéastéji stravil/a? (pouze

1 odpovéd)
o s pritelem/pfitelkyni
s rodinou
s prateli
sam/sama

s domacim mazlickem

o O O O O

Jiné:

26. Jak dlouho v priméru trval Vas jednodenni vylet po skonceni pandemie Covid-19? (pouze
1 odpovéd)

1-2 hodiny

3-6 hodin

7-10 hodin

vice

o O O O

27. Co pro Vas bylo nejvétsi prekazkou pfi planovani a uskutecnéni jednodennich vyleti
a dovolené béhem pandemie Covid-19? (pouze 1 odpovéd) *

protiepidemicka opatreni
finance

strach z ndkazy

vakcinace

omezené moznosti konani akci

O O O O O O

Jiné:
28. Jaké rocni obdobi mate jakozto mlady clovék nejradéji v souvislosti s pofadanim vyleti?

(pouze 1 odpovéd) *

o jaro
o léto
o podzim
o zima

29. Jaka je pro Vas jakozto mladého clovéka priimérna utrata béhem jednodenniho vyletu?
(pouze 1 odpovéd) *

zadna

do 300 K¢

301-600 K¢

601-900 K¢
Vice

O O O O O
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30. Kde jakoito mlady clovék nejcastéji Cerpate informace a tipy na vylety? (pouze
1 odpovéd)*

internet (pf. webové stranky, cestovatelské portaly a jiné)
televize

socialni sité

doporuceni (pf. od kamarad, rodiny, kolegli/kolegyri)
Jiné:

o O O O O

31. Jaky je Va3 nazor na cestovni ruch v Usteckém kraji? Co se Vam zde libi, a naopak kde vidite
nejvétsi nedostatky? Co Vam zde chybi a co by podle Vas stalo za zlepseni? * (volna odpovéd)

32. Jaké je Vase pohlavi? (pouze 1 odpovéd) *

o Zena
o mui
o nechci uvést

33. Uved'te prosim Vas vék p¥i poslednich narozeninach (napiste prosim pouze ¢islovku). *

34. Jaké je Vase nejvyssi dosazené vzdélani? (pouze 1 odpovéd) *

zakladni

stfedni odborné s vyuéenim
stfedni s maturitou

vyssi odborné

O O O O O

vysokoskolské
35. V jakém okrese Usteckého kraje se nachazi Vase trvalé bydlisté? (pouze 1 odpovéd) *

okres Chomutov
okres Most

okres Louny

okres Teplice

okres Usti nad Labem
okres Décin

O 0O O O O O O

okres Litomérice

Zdroj: vlastni zpracovani, (2023)



